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[letisim temelde sosyal bir olaydir. insanoglu, yalnizca avlanmak, savagmak veya
korunmak igin siiriiler halinde yasamay: tercih etmemistir. Insanoglunun birlikte
yagamay1 se¢me nedenlerinden biri de yukarida sayilan nedenlerin yaninda
sosyallesmedir. Insanlarin sosyallesmesini saglayan baglica etken ise konusma
yetenegi ve dildir. Insanin konugma ve dil yetenegi dogada bilinen higbir canli
varligin iletisim yontemleriyle bir tutulamaz. Cilinkii insandaki diisiinme ve
distindtigiini dile getirebilme kabiliyeti insana sorgulama, anlamlandirma ve
cikarim yapma gibi ozellikler kazandirir. Dil diisiinceyi diisiince ise dili besler.
Dilin imkénlar1 sayesinde insan diisiindiigiinii daha iyi ifade edebilen, ifade
edebildiginden fazlasin1 da diistinebilen bir noktaya gelir. Dilin imkanlar
diisiincelerin tasnif edilebilmesindeki en énemli bilesendir. Insanoglunun sosyal
yagam pratikleri, 6z farkindaliklar1 ve sorumluluklarinin bir sonucu olarak ortaya
¢ikmistir. Bu sayede sosyal norm, etik ve hukuk sistemi gibi sosyal yasamin
sinirliliklarini belirleyen kurallar ortaya ¢ikmistir. Buradan da anlagilacag tizere
iletisim yalnizca konusma ya da yazma gibi 6zelliklerle sinirlandirilamaz (Cherry,
1970). Insanoglunun diisiinme ve diisiindiigiinii somut ya da soyut olarak ifade
edebilme yetenegi, bircok farkli iletisim tiirinii ortaya ¢ikarmis, c¢ikarmaya
da devam etmektedir. Farkl iletisim tiirleri insan yasaminin temel ozelligidir.
Genel olarak iletisim, ilgili taraflarin herhangi bir mesaj vasitasiyla birbirleriyle
etkilesime girmesi siirecini ifade etmektedir. Mesaj ise onlar1 gonderen ya da
alan kisiye 6zel olarak diizenlenmis (anlamli) semboller veya sinyaller seklinde
tanimlanmaktadir. Iletisimin gerceklesebilmesi igin hem géndericinin hem de
alicinin gonderilen mesaja iliskin ortak bir anlayisinin olmasi gerekir. Buradaki
ortak anlam veya anlayisa ulagma siireci ayn1 zamanda iletisim siirecini de ifade
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etmektedir (Onwumechili, 2017). Iletisim insanin kendi kendiyle konustugu
(igsel ya da tek kisilik iletisim) iletisim tiiriinden iletisim kurulan kisi sayisina
gore degisen ya da iletisime konu olan duruma gore isimlendirilen pek ¢ok tiire
ayrilmaktadir.

Igsel iletigim, (tek kisilik iletisim) kendimizle olan konugmalarimiz yani
kendimizle iletisimimizdir. I¢sel iletigim yoluyla kendimiz hakkinda bilgi edinir
ve kendimizi yargilariz. Kendimizi bir seye ikna ettigimiz veya alacagimiz olasi
kararlar hakkinda akil yiiriittigiimiiz kisim burasidir. Bagkalariyla yapmay:
planladigimiz konusmalardan, bagkalarina gondermeyi planladiginiz mesajlara
kadar hayatimizla ilgili verdigimiz tiim kararlarin provasi bu iletisim tiiri
vasitasiyla yapilir. Bunun yaninda aldigimiz bir karari uyguladiktan sonra
sartlarin diisiindtigiimiizden ne derece farkli gelistigini, plana uygun gidip
gitmedigini, neleri farkli sekilde, neleri planladigimiz sekliyle yapabildigimizi
degerlendirdigimiz, daha sonra alacagimiz kararlar ve uygulamalar igin kendi
kendimize déniitler verdigimiz kisim da burasidir. Igsel iletisim, 6z elestiri ve
kisisel farkindaligimiza katki saglayan, etraftaki mesajlar hakkinda diisiince ve
yargilarimizi gekillendiren, elestirel ve analitik diisinme yetenegimizi gelistiren
kisisel gelisimimizde 6nemli pay sahibi olan iletisim tiirtidiir. Kisilerarasi iletisim,
ise iki kisi ya da kiigiik bir grup insan arasinda kurulan iletisimdir. Kisileraras:
iletisimde insanlar arasinda siirekli iletisim esastir. Bir bagka deyisle bu iletisim
tiriinde tek sefere mahsus ya da kisisel olmayan iletisimler degil, yakin arkadaslar,
is veya aile fertleriyle siireklilik icerisinde gerceklesen iletisim s6z konusudur. Bu
iletisim tiiriine konu olan etkilesimler birbirine organik olarak baglidir. Yani bir
kisinin eyleminin bir baska kisi tizerinde maddi, manevi ya da hem maddi hem
de manevi etkileri vardir. Bir kisinin yaptig1 ya da yapmadig her sey diger kisiyi
de dogrudan etkiler.

Bu nedenle kisilerarasi iletisimin hem olumlu hem de olumsuz etkileri
mevcuttur. Olumlu etki, arkadaslhk, orgiitsel ortam ya da aile baglarin1 daha da
kuvvetlendirirken, olumsuz etki catisma ve anlagsmazliklara yol agabilmektedir.
Bu yoniiyle kisileraras: iletisim sorumluluk gerektirmektedir (De Vito, 2018).
Bir futbol maginda atilan gol sonras: takim arkadaslarinin golii atan oyuncuya
yonelmesi, ona kosmasi, sarilmasi ve tebrik etmesi siireglerinin her birinde ve
biitiiniinde iletisim ag¢isindan bir¢ok mesaj, sembol ve sinyal vardir. Ayni sekilde
golii yiyen takim oyuncularinin beden diline yansiyan el, kol hareketleri ve yiiz
ifadelerine yansiyan tizlintii ve caresizlik de yine bir iletisim bi¢imidir. Yukarida
verilen her iki iletisim bi¢imi de konusma olmaksizin anlagilabilir. Iletisim
bilimciler, “yiiz ytize, karsilikli ve az kisiyle olmasi kosuluyla” bu tarz etkilesimleri
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de “kisileraras: iletisim” cercevesinde degerlendirmektedir (Turow, 2011). Bir
diger iletisim bi¢imi de miilakat ya da goériigme olarak isimlendirilen genellikle
soru cevap seklinde ilerleyen bir iletisim bi¢imidir. Bu iletisim tiiriinde bagkalar:
hakkinda bilgi edinmenin yani sira onlarin uzmanlik ve tecriibeleri hakkinda da
tikir sahibi olunur. Boylelikle herhangi bir gérev ya da ise talip olan bir kisinin, o
is i¢cin istenen yeteneklere sahip olup olmadig1 belirlenmeye ¢alisilir. Gliniimiizde
miilakatlarin ¢ogu (6zellikle ilk miilakatlar) e-posta ve/ya (video) konferans
yoluyla gerceklestirilmektedir. Bu iletisim tiiriinde yapilan gériigmeler soru cevap
uygulamasi haricinde genellikle kisilerarast iletisim ya da kiigiik grup iletisiminin
aynisidir. Kiigiik grup iletisimi ise bes ila on kisilik gruplarin kendi aralarindaki
iletisimi ifade etmek i¢in kullanilmaktadir. Okul hayatindan, sportif etkinliklere,
is toplantilarindan, arkadas bulusmalarina kadar tiim is ve sosyal yasantimizi
genellikle gruplar halinde yasariz. Kiigiik grup iletisimi, arkadaslik, sevgi veya
dayanigma gibi iligki gereksinimlerinin yani sira tek basina hem zaman hem de
is gilicti agisindan yapilamayacak biiyiikliikteki islerin, is birligi ve koordinasyon
igerisinde birlikte yapilmasini ifade eder. Kiigiik grup iletisimi yoluyla baskalariyla
etkilesime girer, sorunlar1 ¢ozer, yeni fikirler gelistirir, bilgi ve deneyimlerimizi
paylasir, yeni bilgi ve deneyimler ediniriz. Orgiitsel iletisim ise, iletisimin ortak
bir amaca yonelik olarak orgiit icinde Orgiit {iyeleri arasinda gergeklesmesidir.
Meslektaslarla goriismek, ekipler halinde ¢alismak, bir amirle konusmak veya
caliganlara talimat vermek, orgiitsel iletisime drnek olarak gosterilebilir. Orgiitsel
iletisim, 6rgiit ortaminda resmi ya da gayri resmi olarak gergeklesen etkilesimlerin
hepsini kapsar. Topluluk 6niinde konusma veya sunum amagli konusma olarak
da adlandirilan iletigim tiirii ise bir konusmaci ile birkag¢ kisiden milyonlarca
kisiye kadar degisebilen bir dinleyici kitlesi arasindaki iletisimdir. Bu iletisim tiirii
genellikle toplumu ilgilendiren konularin yoneticiler ya da konunun uzmanlar:
tarafindan halka agiklanmasi seklindedir. Ayrica bu iletisim tiirli toplumun satin
alma niyetleri, belirli konularda bilgi yoluyla ikna edilmesi ya da yonlendirilmesi
gibi alanlar1 da kapsamaktadir. Topluluk 6niinde konusmada yiiz yiize iletisim
olabilecegi gibi elektronik ortam ya da kitle iletisim araglari iizerinden de topluma
hitap edilebilir. Bu iletisim tiirii yalnizca konugsma olarak diisiiniilmemelidir.
Internetteki forumlar, bloglar veya sosyal medya araciligiyla, herkesin okumasi
i¢in bir “konusma metni” yayinlayabilir, metninize gelen yorumlar1 okuyabilir
ya da bu Kkisilerle yazili iletisim kurabilirsiniz. Bu iletisim tiiriinde genellikle
radyo veya televizyon gibi iletisim araglari siklikla kullanilmaktadir (De Vito,
2018). Cok boyutlu iletisim olarak isimlendirilen iletisim tiiriinde ise insanlar
arasindaki iletisim bu iglev i¢in 06zel olarak tasarlanmis olan platform/lar
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vasitastyla gerceklesir. Bu iletisim tiiriintin ¢atis altinda (bir platform {izerinden
gerceklesmesi kosuluyla) kisileraras, kiigiik grup iletisimi, organizasyonel veya
kitleiletisim gibi tiirlerin hepsi gerceklestirilebilir. Cok boyutluiletisim, bir internet
veya Web platformu araciligiyla, Facebook, Twitter (X Platformu), Instagram vb.
gibi sosyal medya uygulamalar tizerinden gergeklesir. Bu tiir medya ortamlari,
hem ¢ok sayida insanla ayn1 anda etkilesime girebilmeye, hem de ikili (iki kisilik)
etkilesime girmeye izin verir (Onwumechili, 2017).

KITLE ILETiSiMi

Insanin dogal meraki, kendini, ailesini, iilkesini ve diinyay: ilgilendiren bilgilere
ulagma istegi “haber degeri” kavraminin hayatimiza girmesini saglamistir. Her
ne kadar ilk zamanlar haber ihtiyaci geleneksel yontemlerle asilmaya calisilsa
da ozellikle sanayi devrimi sonrasi makine ve buna bagh olarak gelisen iiretim
teknolojileri sayesinde gazeteler gercek anlamda ilk kitle iletisim araclar1 olarak
tarihteki yerini almistir. Ancak siirekli gelisen teknolojilerle birlikte ilk 6nce
radyonun daha sonra da televizyonun giinlilk hayata dahil olmasiyla kitle
iletisimi birgok farkli kanala dagilmis, bu siirece internet tabanli program veya
platformlarin da katilmasiyla farkli bir boyuta taginmuistir.

Bugiin insanlar birgok farkli sekil ve tiirlerde ¢ok boyutlu bir yapinin
igerisinde birbirleriyle iletisim kurabilmekte ve haberlesebilmektedir. Geleneksel
kitle iletisim araglarinin temel unsurlarina eklemlenerek ¢alisan bu ¢ok boyutlu
haberlesme sistemleri, kisiler arasi iletisimin 6zel bir tiirii olan “aracili kisilerarasi
iletisim” kapsaminda degerlendirilmektedir. Aracili kisileraras: iletisimde,
kisiler arasindaki iletisim kalem, bilgisayar veya telefon gibi bir aygit vasitasiyla
gerceklesmektedir. Iletisimde herhangi bir yazili not, e-posta veya bir telefon gibi
iletisimearacilikeden aygit/larin olmasiaracilikisilerarasiiletisimin varliginaisaret
etmektedir. Bu iletisim bi¢iminin en belirgin 6zelligi etkilesimde bulundugumuz
kisilerle herhangi bir fiziksel temasimizin s6z konusu olmamasi, en 6nemli 6zelligi
ise medya araciligiyla ger¢eklesmesidir (Turow, 2011). Araciliiletisim baglaminda
bakildiginda medyakelimesinin Latince “ortam, ara¢” anlamlarina gelen “medium”
kelimesinden tiiretildigi goriilmektedir (Soydan & Alpaslan, 2014). Medya genis
anlamryla, malumat, bilgi ve tecriibelerin ¢esitli araglar yoluyla genis bir kitleye
iletilmesi olarak tanimlanmaktadir. “Medya” terimi bu anlamiyla her ne kadar
19. ylizyilin sonlarinda kullanilmaya baglanmis olsa da, medya teriminin tarihi,
15. ytizyila kadar uzanmaktadir. Hatta bazi iletisim bilimciler tarih 6ncesi duvar
resimlerinin dahi medya tarihi agisindan degerlendirilebilecegini sdylemektedir.
Ciinkii bu tiir resim ve mesajlarin giiniimiiz diinyasina etkisi ve tarihsel siireclerin
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daha iyi anlagilmas: agisindan 6nemli “mesajlar” tasidig: belirtilmektedir. Ancak
ozellikle 19. yiizyilda yayginlasan fotografcilik ve sinematografi sayesinde ¢ekilen
goriintiilerin kisa siire icerisinde biiyiik bir hizda yayilma potansiyeli oldugunun
gortilmesi, bu tiir iletisim uygulamalar i¢in medya teriminin daha fazla kabul
gormesini saglamistir. 20.ylizythin baslarinda kullanilmaya baslayan radyo,
televizyon gibi ses ve goriintii aktarimi saglayan cihazlarla mesaj aktarimlarinin
gerceklesmesi, medya kelimesinin bu tiir iletisim yontemleri i¢in tiim diinyada
kabul goren bir kelimeye doniismesini saglamistir (Dooley, 2015).

Medya kelimesinin karsilig1 olarak Tiirk¢ede “kitle iletisim araclar1” terimi de
kullanilmaktadir (Nal¢aoglu, 2003). “Kitle iletisim araglar1” kavrami gintimiizde
genis kitlelere ulagsma ve biiyiik tretim aglarina sahip olma baglaminda “
gazeteler, dergiler, filmler, radyo ve televizyon programlari, CD’ler ve benzeri
gorsel ve isitsel materyalleri” ifade etmek i¢in kullanilmaktadir (Dolgun, 2016).
Kitle iletisim araglari, kitlelere bilgi aktarimi ve fikir aligverisi yoluyla toplumun
bilinglenmesine, insanin i¢cinde yasadig1 ¢cevreyi daha iyi tanimasina, kisisel ve
sosyal kararlarini giincel bilgilere dayanarak almasina ve sosyal sorumluluklarinin
farkina varmasina da katki saglamaktadir. Diger yandan kitle iletisim araglarinin
bir bagka toplumsal katkis: da liderlik ve rehberlik roltudiir. Kitle iletisim araglari,
kamu bilincinin olugmasi ve yayginlasmasinda da 6nemli bir yere sahiptir (Gulam,
2016).

SPOR ILETiSiMI

Spor giiniimiiz diinyasinda yaygin olarak tiiketilen ve vazgecilmez olarak kabul
edilen bir olgudur. Spor yoluyla iletisim kurma fikri ise sporun kendisi kadar
eskidir. Avcilik, kisa mesafe kosusu ve giires gibi diinyanin en eski sporlar1 sayilan
aktivitelere ilk olarak antik magara resimlerinde rastlanmigtir. Fransanin Lascaux
kentinde bulunan bu tasvirlerin 15.300 yillik oldugu sdylenmektedir. Benzer
sekilde, M.O. sekizinci yiizylldan kalma Homer’in Ilyada destaninda cenaze
oyunlar1 olarak isimlendirilen miisabakalara dair bilgiler ve hatta tartismali
sonuglar oldugu gibi detaylar verilmektedir (Zumoff & Negin 2015). Bunun
yaninda yine Antik Yunanda Platon’'un yazilari, Pindaros’un spor miisabakalari
hakkindaki siirleri, gladyatér hayranlarinin arena duvarlarina kazidiklari yazilar,
yarigmalar1 kazananlar1 onurlandirmak i¢in dikilen anitlar ve yapilan heykeller
de antik ¢aglardan bugiine bizimle spor yoluyla kurulan iletisimin bir diger
yansimasidir (Scanlon, 2009). Antik ¢aglardan itibaren sporu cazip kilan unsurlar
“yarisma, rekabet, miicadele” gibi sporun dogasindan kaynaklanan ogeler
olmugtur. Zimbaliste gore (2011) bu unsurlar, sporun diinyada talep gormesi
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ve talep gormeye devam etmesi agisindan biiyilk 6nem tasimaktadir. Ciinki
sporda 6nceden yasanmis rekabet ve miicadeleler spor tiiketicilerinin hafizasinda
onemli bir yer tutar. Her yeni mag ya da miisabaka, taraftarlarin hafizasinda yer
etmis olan miicadele veya rekabetin tekrar yasanmasi i¢in sporseverlere yeni bir
firsat sunar. Bu nedenle miisabaka ya da maglarin yerinde veya canli izlenmesi
biiytik 6nem tasir. Bu ve benzer unsurlar sporseverlerin spora ilgisini diri tutan,
onlarin dikkatini her zaman cezbetmeyi basaran sporun olmazsa olmazlaridir.
Sporda yarigma ve rekabetin en yalin sekliyle yasandigi “atletizm” kelimesinin
Yunanca “yarigma” anlamina gelen “athlos” ile “6diil” anlamina gelen “athlon”
kelimelerinden tiiretilmis olmasi da (Kyle, 2014), sporun antik ¢aglardan itibaren
bu temeller iizerine insa edilen bir olgu oldugunun bir bagka gostergesidir.

[letisim sosyallesme icin temel etkendir. Spor ise sosyallesme icin en
onemli araglardan biridir. Spor, insanlarin sosyallesmesinde araci bir rol oynar,
bagkalariyla iletisim kurmanin farkli bir yolunu sunar. Spor, diger iletisim
araglarindan farkli olarak kendine 6zgii bir iletisim bicimine sahiptir. Bireysel
sporlardan, takim sporlarina, amatdr sporlardan, profesyonel sporlara, en kiigiik
yas gruplarindan, veteranlara kadar spor kolektif bir yapiy1 gerektirir. Ciinkii spor
birlikteliktir. “Birliktelik” ise TDK sozliigiine gore “beraberlik” anlamina gelir.
Spor olgusu her ne kadar kendi i¢inde “yenme, yenilme” gibi 6geleri barindirsa
da kazanan hep “beraberliktir”. Bu “beraberlik” sayesinde spor bugiin evrensel
bir olgu olarak, insanlar1 ayristiran tiim unsurlar karsisinda diinyanin ortak dili
haline gelmistir. Insanlar birlikte spor hakkinda konusur, spor karsilagmalarini
izler, birlikte spor yapar, birlikte spor etkinliklerine katilir ve hatta birbirini tanisin
tanimasin tuttuklar: takim i¢in yan yana birlikte tezahiirat yaparlar. Bu agidan
bakildiginda spor yoluyla iletisim benzersizdir. Ornegin, bir kisi toplu tasimada
kendi taraftar1 oldugu takimin sapkasini takmis birini gérdiigiinde onunla kolayca
iletisime girebilir. Burada her iki kisinin de birbirini anlayigla karsilamasi daha
kolaydir. Bu tiir bir iletisimin yaninda sporun igerisinde iletisim tiirlerinin hepsini
gérmek de miimkiindiir. Ornegin, igsel iletisim, bir sporcunun veya bir taraftarin
kendi kendine bir spor faaliyetini yorumlamasiyla gerceklesebilir. Mesela bir
kisi, bir futbol miisabakasini izlerken oradaki atmosfer, taraftar veya oyundan
etkilenerek kendini bir futbol hayrani olarak ya da etkilendigi takimin taraftar:
olarak tanimlayabilir. Hatta bu durum onu futbol oynamaya tesvik edebilir.
Burada miisabakanin izleyicide olusturdugu tiim bu stiregler ve verdigi kararlar
igsel iletisiminin bir sonucudur. Kisilerarasi iletisim ise futbolcu ve antrenéri
arasindaki iletisim olabilecegi gibi futbolcunun bir takim arkadas: ile iletisimi
de olabilir. Her iki 6rnekte de iletisim iki kisi arasinda gerceklesmektedir. Kiigtik
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grup iletisimi i¢in ise takim sporlar1 iyi bir 6rnektir. Bu iletisim tiirtindeki kisi
sayis1 3 kisiden, 20 kisiye kadar ¢ikabilir. Bu tiir gruplarda iletisim hem iligkisel
hem de gorev odakli olabilir. Cogu spor takimy, kiigiik grup iletisimi baglaminda
caligir. Bu baglamlar, yaklagan bir mag i¢in taktik tartigmalari veya antrenman
siireclerini icerebilir. Orgiitsel iletisim, orgiitsel baglamda gerceklesen iletisimi
ifade eder. Bu tiir iletisim, resmi veya gayri resmi olabilir ve iiyelerin yani sira
kurulusun kamuoyunu bilgilendirmek ya da ikna etmek amagl kullanilabilir. Spor
organizasyonlar1 derneklerden, sirketlere ortak bir amag dogrultusunda hiyerarsik
yapida orgiitlenmis gesitli kurumlardan olusmaktadir. Dolayisiyla bu tiir yapilarda
orgiitsel iletisim, planlamadan yiiriitmeye, koordinasyondan denetlemeye kadar
isleyis ve diizenin saglanmasi a¢isindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Bir spor
miisabakas1 sonrasi sporcu, teknik direktor ya da yoneticilerin basin toplantisina
¢ikmasiyadaroportajvermeleride “topluluk 6niinde konusma” olarak adlandirilan
iletisim tiirtine 6rnek olarak gosterilebilir. Kitle iletisimi ise mesajlarin bir kitle
iletisim araci vasitasiyla genis bir aga dagilmis ¢ok sayida kisiye iletilmesini ifade
eder. Sporcu veya spor takimlarimin takipgileri bu iletisim araglar1 sayesinde
destekledikleri sporcu veya takimlar hakkindaki haber ve bilgilere daha kolay ve
hizli ulagabilir. Gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon gibi platformlarin her biri bu
mesajlarin iletilebilmesi i¢in 6nemli araglardir. Ayrica Olimpiyatlar, kita ve diinya
sampiyonalari, bityiik yaris, tur ve turnuvalar hakkindaki bilgiler de kitle iletisim
araglar1 vasitasiyla genis bir izleyici kitlesine hizli bir sekilde ulagtirilabilmektedir.
Cok boyutlu iletisim, ¢esitli iletisim baglamlarinin gerceklesmesine izin veren
bir platform araciligiyla saglanir ve tiim iletisim tiirlerini kendi ¢atis1 altinda
birlestirebilir (Onwumechili, 2017). Cok boyutlu iletisimin bu 6zelligi sayesinde
sporcu, takim, federasyon, organizasyon hatta sponsor gibi sporun tiim paydaslari
kendi resmi hesaplarindan agiklama yapabilir, yapilan elestiri, ovgii ya da sorulara
cevap verebilir. Cok boyutlu iletisim, sporun tiim paydaslarini ilgilendiren bilgi
ve belgelere spor kamuoyunun, birincil agizdan en dogru ve saglikli bir sekilde
ulasabilmesi i¢in glintimiizde en 6nemli kaynak konumundadir.

Tarihsel siire¢ igerisinde spor her ne kadar farkli amaglarla kullanilmis olsa
da ozellikle 19. yiizyilin baslarinda beden egitimi derslerinin okul miifredatina
girmesiyle birlikte kamusal egitimin bir pargasi haline gelmistir. Kamusal alanda
sporun egitimin bir par¢asiolarak gériiniirliigiiniin artmasi, sporun halk tarafindan
daha sicak karsilanmasini saglasa da yarigma sporlarinin toplum tarafindan kabul
gormesi pek de kolay olmamuistir. Bunun nedenlerini anlayabilmek i¢in dncelikle
sanayi devrimi sonrasi Ingilteredeki spor etkinliklerini incelemek gerekmektedir.
Her ne kadar 1750’lerde kriket sporu Ingiliz aristokrasisinin eglence ve serbest
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zaman degerlendirme araci olarak Londra gazetelerinde kendine yer bulsa
da bu etkinlik halkin degil belirli bir seckin kitlenin sportif aktivitesi olarak
kabul edilmistir (Harris, 1998). Buna karsiik dénemin Ingiltere’sinde boks
miisabakalar1 barlarin arka boliimiine kurulan ringlerde diizenleniyor ve bu
maglar tizerinden bahisler yapiliyordu (Tinaz, 2014). Bu durum halk tarafindan
toplumsal bir yozlasma olarak goriilityor ve hatta bir spor miisabakasi olarak bile
kabul edilmiyordu. O nedenle dénemin higbir saygin yayin organi bu tiir spor
etkinliklerini haber degeri tasimadigi igin haberlestirmek istemiyordu. Hatta
Oyle ki McChesney (1989), dergilerdeki ilk spor haberlerini yapan Kkisilerin,
kimliklerini korumak i¢in miistear isimler kullanarak spor haberleri yaptigini
belirtmektedir. Ciinkii bu kisiler halk tarafindan yozlasmis olarak goriilen bu
miisabakalarla dogrudan iliskilendirilmek istemiyordu. Bu nedenle spora dair ilk
haberler o donemlerde hosgoriiyle bakilan at yarislar1 tizerine yapilmistir. Cok
daha sonralari, daha fazla sayida insanin spor dergilerini satin alip titkettiginin
fark edilmesi sonrasi spor dergileri kriket ve boks gibi sporlar1 sayfalarina
tasimaya baglamislardir. Ancak daha sonra halkin spor miisabakalarina ilgi
gostermeye baslamasiyla bu muhabirler kendi kimlikleriyle haber yapmaya
baslamislardir (Onwumechili, 2017). Rowe’a (2004) gore, Ingilterede halkin
spora ilgi gostermeye baglamasi bir kurgunun sonucudur. Ingilterede erken
sanayilesme ile organize sporun gelisiminin ayn1 zamana denk gelmesi bir tesadiif
degildir. Spor, ¢alisanlarin zinde ve saglikli bir sekilde ¢alismaya hazir olmalarini
saglamak, hastalik, yaralanma gibi isin aksamasina neden olabilecek problemleri
en aza indirebilmek i¢in kapitalist fabrika sahipleri tarafindan yapilandirilmis ve
organize edilmistir (Rowe 2004). Amerikada ise benzer sekilde spor medya iliskisi
1830’lardan itibaren Amerikan kapitalizminin bir uzantis1 seklinde kendisini
gostermeye baglamistir. Sporun ticari bir meta oldugunun anlagilmas: fazla
uzun siirmemis, spor ve Kkitle iletisim araglar1 birbirleri ile simbiyotik bir iliski
icerisinde ticari amaglar dogrultusunda gelismistir. Bu gelisim siireci Amerikan
toplumunun sosyo-kiiltiirel evrimiyle es zamanli olarak siirekli bir degisim i¢inde
gerceklesmigtir. Amerikada da ayni Ingilterede oldugu gibi ilk 6nce at yarisi
haberlerinin yapildigi, sonrasinda ise boks haberlerinin yazili basinda kendine
yer buldugu gorilmektedir. Ancak burada Amerikan gazetelerindeki spor
haberleri ile Ingiliz gazeteleri arasindaki spor haberlerinin temel farki Amerikan
gazetelerdeki spor haberlerinin daha ¢ok spor bahislerini 6n plana ¢ikararak
haber yapmasidir. 1840’lardan sonra ise Amerikada spora ve spor gazeteciligine
olan ilgi 6nemli 6l¢tide artmistir. O donemlerde 6ne ¢ikan “Spirit of Times, Penny
Press, New York Herald ve New York Tribune” gibi mecmualar spora yer veren ilk
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yayinlar olmustur. Ayrica spor haberlerine reklam alma girisimleri Amerikada ilk
kez bu donemde goriilmiistiir.

Kita Avrupasinda ise durumun Ingiltere ve Amerikadan farkli oldugu
gortlmektedir. Clinkii kita Avrupasinda spor ilk zamanlar kapitalist amaglar
etrafinda degil, daha “ulvi” amaglar etrafinda yapilandirilmaya ¢alisiliyordu. Zira
bu girisimler daha sonra modern olimpiyatlarin ortaya ¢ikmasini saglamistir.
Modern olimpiyatlar ise spor ve kitle iletisimi agisindan diinyada yeni bir sayfanin
agilmasini saglamistir. Kita Avrupasinda sporun yeni yeni varligini hissettirmeye
basladig1 19. yiizyil, ayn1 zamanda birgok anlagmazlik ve muharebelerin yasandigy,
diinya savaglarinin baglamasina neden olan olaylarin ortaya ¢iktig1 bir yiizyildur.
Bugiin sporun en biiyiik organizasyonu olan modern olimpiyatlarin kurucusu
Pierre De Coubertin, boyle bir siyasi iklimde Fransada aristokrat bir ailenin
¢ocugu olarak diinyaya gelmistir. Sedan muharebesinde Fransa ordusunun
Prusya (Almanya) ordusu karsisinda aldig1 utang verici yenilgi, her Fransiz gibi
Coubertin’i de derinden etkilemis ve onu bir ¢6ziim arayisina itmistir (Guttmann,
2002). Aldig1 pedagoji egitiminin de etkisiyle Coubertin, Yunan site devletlerinin
Antik Olimpiyatlar sirasinda yaptiklar: ateskese benzer bir uygulamanin hayata
gegirilebilecegini diistinmiis ve bu goriis dogrultusunda modern olimpiyat fikrini
ortaya atmistir. Coubertin’in diinyay1 anlamaya basladig: ilk anlardan itibaren
kendini bir savag ortaminin i¢inde bulmasi, yasadig: dénemin siyasi ve toplumsal
calkantilarina bir tepki olarak, onun barisa olan 6zleminin daha da artmasina
neden olmustur. Bu nedenle Coubertin, Olimpiyatlarin baris1 saglama konusunda
bir rol oynayabilecegi fikrinden ¢ok etkilenmistir. Coubertin, sportif “yarisma ve
rekabet” yoluyla uluslararasi isbirliginin tesvik edilebilecegini ve bu sayede olasi
savas tehditlerinin azaltilabilecegini diisiintiyordu. Bobrick (2014), Coubertin’in
diinya spor tarihine gegen “6nemli olan kazanmak degil, katilmaktir” soziinii de
bu nedenle soyledigini belirtmektedir. Olimpiyatlar her ne kadar Coubertin'in
kendi kisisel ¢abalariyla bu ideal etrafinda hayata gecirilmis olsa da modern
olimpiyatlarin baglamasindan kisa bir siire sonra patlak veren I. Diinya Savast,
Coubertin'in ideallerinin gergeklesmesinin pek de kolay olmadigini géstermistir.
I. Diinya Savagrnin hemen sonrasinda 1920 yilinda Bel¢ikanin Anvers sehrinde
diizenlenen yaz olimpiyat oyunlarina, savasa neden olan iilkeler olduklari
gerekgesiyle “Tiirkiye Almanya, Avusturya, Macaristan ve Bulgaristan” olimpiyat
ideallerine aykir1 bir sekilde davet edilmemislerdir. Ayrica bu olimpiyatlarin
hemen sonrasinda diizenlenen 1924 Paris olimpiyat oyunlarina yine benzer
politik gerekcelerle Alman sporcularin katilamamas: da olimpiyatlarin ortaya
cikis fikrine golge diisiiren bir bagka durum olmustur (Grama, Maroti & Herman,
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2016; Onyestyak, 2010). 1896 yilinda baslamasindan ¢ok kisa bir siire sonra
bu tiir olaylarla anilmaya baglayan ve ayricalikli bir ziimrenin kontrol ettigi bir
cemiyete doniisen olimpiyatlarin gidisati, sadece olimpiyatlarin degil, uluslararasi
sporun gelecegini de tehdit eden bir hal almis, Coubertin'in bu hayali daha
baslamadan bitme noktasina gelmistir. Zira ilk zamanlar olimpiyatlara istirak
eden ilke sayis1 da oldukga diisiiktiir. 1920 Anvers Olimpiyat oyunlarina 29,
1924 Paris Olimpiyatlarina 44, 1928 Amsterdam Olimpiyatlarina ise yalnizca 46
tilke katilmistir (olympics.com). Ancak 1924 Paris Olimpiyatlarinin “dénemin
gazetelerinde” kendine yer bulmasi ve halk tarafindan biyiik ilgi goérmesi,
miisabakalaritakip eden ciddibirkitlenin oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Burada kitle
iletisim araclarinin oynadigi rol sporun gelecegi agisindan hayati olmustur. Halkin
yayinlara olan bu ilgisinin Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi (IOC) tarafindan fark
edilmesi sporun gelecegi ve kitle iletisimi agisindan doniim noktas: olmustur.
Ciinkii Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi halkin bu ilgisi sayesinde olimpiyatlarin
haber degeri potansiyelini anlamis ve ilk kez bu oyunlarda olimpiyatlarin hareketli
ve hareketsiz goriintii haklarinin satilabilecegini fark etmistir. Hemen arkasindan
1924 ve 1928 Olimpiyatlarinda ilk naklen radyo yayinlar1 gergeklestirilmis, bu
yayinlarin kalitesi tartisilsa da halk tarafinda biiyiik ilgi gérmiistiir. Ancak 1936
Berlin Olimpiyat oyunlar1 spor yayinciligi icin devrim niteliginde bir adim
olmustur. Bu oyunlar her ne kadar Nazi rejiminin golgesinde gesitli skandallarla
aniliyor olsa da Nazilerin sporu bir propaganda araci olarak kullanma tesebbiisleri
sporun bir baska 6zelliginin daha ortaya ¢ikmasina da onciiliik etmistir. Bu sayede,
1936 Berlin Olimpiyat oyunlar1 diinya tarihinde televizyondan yayinlanan ilk spor
etkinligi olarak tarih sahnesindeki yerini almistir (Dyreson, 2005; Bodhani,2012).
Hatta 6yle ki Hitler, Berlin'in bazi caddelerine biiyiik beyaz perdeler kurdurarak
tim yarigmalar1 sokaktaki halkin da izlemesini saglamistir (Koryiirek, 1996).
Burada Olimpiyat yayin haklarinin satilmasi uygulamasinin heniiz televizyon
icat edilmeden once ortaya ¢ikmis olmasi organizatorler tarafindan spor ve
kitle iletisimi pazarinin potansiyelinin ¢ok dnceden fark edilmis olmasinin bir
gostergesidir. 1924 Paris ve 1928 Amsterdam Olimpiyatlar1 organizatérlerinin,
Olimpiyatlarin “hareketsiz goriintii (fotograf)” haklarinin satilmasi konusundaki
ilk girisimleri ve 1936 Berlin Olimpiyatlarinda kullanilan kamera teknolojisi
sporun gelisimine biiyiik katki saglamistir (Dyreson, 2005). Bu girisimler ayni
zamanda Ozellikle I. Diinya Savasi sonrasi ulusal ve uluslararasi sporun gidisatin
olumlu yonde degistiren, bugiin sporun milyarlarca izleyici kitlesine ulagmasini
ve bir endiistriye dontismesinde rol oynayan en 6nemli kilometre taglarindandur.
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Spor diinyadaki en sadik okuyucu, dinleyici ve izleyici kitlesine sahip
kurumlardan biridir. Bu takipgi kitlesi sayesinde reklam ve pazarlama sektdriiniin
her zaman gozdesi olmus, triinlerin reklami ve tutundurulabilmesi agisindan
giivenli bir liman olmustur. Bunun yaninda sporun moda kreasyonlar1 veya
dizilerde oldugu gibi yeni sezonlar1 vardir. Her yeni sezonda spor, izleyicilerine
yeni eglence, heyecan ve rekabet vadeder (Rowe, 2004). Bu unsurlar kitle
iletisim araglar1 sayesinde parlatilir, 6n plana ¢ikarilir. Bu sayede spora yapilan
yatirimlar ve sponsorluklar artar, her sektor agisindan bir kazan- kazan durumu
ortaya cikar. Ciinki spor, canli aksiyon ve eglence alanidir; medya ise bu canli
aksiyon ve eglencenin kitlelere ulasmasini saglayan en 6nemli iletim kanalidir
(Marwat & ark.,2014). Eco (1986), spor etkinlikleri 6ncesinde medyadan yapilan
yorum, analiz ve tahminlerin miisabaka sirasinda ve sonrasinda gergeklesen
durumlarla karsilastirilarak izleyicilerin ilgisinin diri tutuldugunu belirtmistir
(Akt; Rowe, 2004). Bu sayede izleyiciler de “oyunun” igine déhil edilerek onlarin
sadakatinin daha fazla artmasi saglanmaktadir. Ciinkii her miisabaka i¢in ayri
analiz ve tahminler yapilmakta, edinilen bu tecriibeler zamanla izleyicilerin
sporu hayatinin bir parcasi haline getirmelerini saglamaktadir. Rowe (2004),
pembe dizilerle spor miisabakalar1 arasinda bir karsilagtirma yaparak, pembe
dizilerin konularinin tahmin edilme olasiliginin ¢ok yiiksek olmasina ragmen
izlenme rekorlar1 kirabildiklerini, spor miisabakalarinin sonuglarinin tahmin
edilebilmesinin ise siirprize agik oldugunu, hakemin son diidiigtine kadar her an
her seyin olabilecegini soylemektedir. “Belirsizlik ilkesi” ad1 verilen bu unsur, spor
seyircisinin heyecanini her daim korumasini, destekledigi takim ya da sporcuya
olan sadakatin ise pekismesini saglamaktadir. Spor medyas: ister gazeteden,
ister, televizyondan, isterse de internet tabanli bir platformdan takipgi kitleye
bu kalite ve heyecan saglayarak, onlarin haber alma ve bilgi edinme ihtiyacinin
karsilanmasina yardimci olmaktadir. Buna ek olarak spor medyas: seyircilere
0zel dosyalar, giincellenen skor ya da sonuglar1 bildirme ve perde arkas: (kulis)
bilgileri gibi haberleri de sunarak bir nevi siire¢ icerisinde gerceklesen olaylar
hakkinda “illiyet bag1” kurmalarini da saglamaktadir. Tiim bunlar medyanin spor
haberlerini eglenceyle harmanlayarak cazip bir sekilde izleyici ya da takipgilere
sunmastyla gerceklesmektedir (Rowe, 2004).

GAZETE VE SPOR

Gazeteler, caglarinin egsiz gostergeleridir. Ait olduklari toplumlarin iginde
bulunduklar: durumu her seyden daha acik bir sekilde yansitirlar. Bunun nedeni,
sadece kendi zamanlar1 hakkinda bir haber kaynagi olmalar1 degil, ayn1 zamanda
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kendilerinden beklenen veya yerine getirmelerine izin verilen sorumluluklar,
kargilamak zorunda olduklar1 baskilar, tirajlari, ekonomik temelleri, ¢aliganlari
ve okuyuculariyla iligkileri gibi ayrintilar her gazetede bir miktar mevcuttur ve bu
ayrintilar gazetenin alic1 kitlesi hakkinda da bize fikir verir. Gazeteler kimi zaman
okuyucularini bilgilendirerek, kimi zaman eglendirerek, kimi zaman sevindirerek
veya lizerek bir donemin kiiltiirel ve politik yasaminda énemli rol oynamiglardir
(O'Malley & Soley, 2000). Toplumsal yasamdaki bos zamanin artmasiyla,
insanlarin gazete okumak i¢in harcadiklar1 zaman da artmustir. Tarihsel siiregte
gazete, ister trende, otobiiste veya metroda ise giderken ister bir fincan ¢cay veya
kahve esliginde ek bos zamani doldurmak i¢in kullanilmaktaydi. Gazeteler
zamanla insan hayatina o kadar girmistir ki sadece politik giincel haberleri degil,
magazin, eglence, saglik ve kisisel bakim gibi bir¢ok bilgiyi gazetelerden 6grenir
hale gelmistir. Hatta Oyle ki yapilan arastirmalar gazete okumanin yakin zamana
kadar toplumda bir “statii gostergesi” olarak algilandigini ortaya koymustur.
Ciinkii giinliik gazeteleri takip etmeyenler genellikle bilgisiz olarak goériiliiyor,
hatta okunan gazete tiirti bile bir kisinin hangi amagla gazete okudugunun
veya entelektiiel birikiminin bir géstergesi olarak kabul ediliyordu. Gazeteler
okuyanlarina bir diisiinsel bakis agis1 yetenegi kazandirirlar. Ancak bir kamera
ya da mercek izleyiciye bunu saglayamaz. Ciinkii kamera ancak “anda” yagsanan
olaylar1 mercegin gosterebildigi genislikte aktarir (Williams, 2009). Bir bagska
deyisle futbolda gol attig1 her magta sevinme ritiielleriyle fenomene doniismiis bir
oyuncunun eski takimina gol attiktan sonra sevinmemesinin ne anlama geldiginin
agiklamasini yapamaz. O goliin hikayesini anlatamaz, perde arkasini yansitamaz.
Ayni sekilde kamera, Kathrine Switzer'in 1967 Boston Maratonunda saldiriya
ugramasini gosterebilir ancak spor tarihindeki yeri ve 6nemini a¢iklayamaz. Bu
nedenle gazeteler yaptiklar1 kurgu ve hikayelestirme tarzlariyla da halkin ilgisini
her zaman ¢ekmeyi basarmus, siyasetten sanata, egitimden spora kadar bir donem
toplumun merkezinde yer alan, topluma yon veren konumda olmuslardir.

Haberlesmenin tarihi ¢ok eskilere dayanmaktadir. Insan merak eden bir
varliktir ve ufkun otesinde neler olup bittigini bilme diirtiisii insanlik kadar
eskidir (Owen, 2021). Ancak matbaa teknolojisindeki gelismeler gazetecilik
tarihindeki en onemli gelismedir. Kablosuz telgraf ve matbaa teknolojisindeki
gelismeler sayesinde haber alma ve gazete basimi daha kolay hale gelmistir
(Evens, Iosifidis & Smith, 2013). 16. yiizyillda Venedik'te dolasan basili gazeteler
ve 18. yiizyihn baglarinda Ingilterede giinlitk yasantinin iginde yer edinmis
gazetelerin var oldugu bilinmektedir. Ancak gercek anlamda haberciligin
kurallarini koyan ve nelerin haber degeri tasiyip nelerin haber degeri tasimadig:
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konusunda somut adimlar atan ilk gazete Ingilterede kurulan “The Times”
gazetesi olmustur. Ciinkii “The Times” diger gazetelere gore daha profesyonel bir
gazetecilik anlayisina ve her gecen giin biiyiiyen burjuva sinifinin ihtiyaglarina
yonelik haber yapma anlayisina sahipti. Savas yillarinda savag alanindan haber
yapmak i¢in muhabir gonderilmesi, mektup, 6liim ilanlar1 ve ilk basyazi gibi
haberlere yer verilmesi de ilk kez bu gazete sayesinde ortaya ¢ikmistir (Owen,
2021). “The Times” bu anlamda diinyada gazetecilik normlarinin olusmasina
onciiliik etmis, “gazete ve gazetecilik kiiltiiriiniin” ortaya ¢ikmasinda da biiyiik
rol oynamugtir. Ingiltere’nin gazetecilik konusundaki basarisi spor gazeteciliginin
ilk ciddi adimlarinin da Ingiltereéde atilmasini saglamistir. Ancak Ingilizlerin
spor gazeteciligindeki basaris1 yalnizca iilkede hali hazirda var olan gazetecilik
sektoriinden degil ayn1 zamanda spordaki basarilarinin da bir sonucu olarak
ortaya ¢ikmistir. O donemler Avrupada ¢ok farkl: spor tiirleri olmasina ragmen,
ozellikle 19. yiizyilin sonlarinda Ingiltere'de yapilan, rugby, futbol, golf ve tenis
gibi sporlarin diinya genelinde de ilgi gérmesi Ingilizlerin bu sporlara iliskin
haberleri gazetelere tagimalarina Onciilik etmistir. 18. ylizyilin baslarinda
Ingilterede cikan gazetelerde baslangicta ok az spor haberi vardi, ancak dénemin
spor organizatorleri yaklasan spor etkinlikleri dncesinde, hem yarigmalara olan
ilgiyi artirmak hem de yarislarla ilgili firma veya sponsorlardan reklam alabilmek
i¢in spor haberlerini sayfalarina tagimaya baslamislardir. 1740’lara gelindiginde,
ulusal ve bazi bolgesel gazeteler, spor haberlerinin gazetenin satis rakamlarina
katk: sagladigini kesfetmislerdi. Bu nedenle at yarisi, atletizm, horoz doviisleri,
boks ve curling gibi bazi sporlardan haberleri sayfalarina tasimaya baglamislardir.
Bu gazetelerin ilk okur kitlesi biiylik oranda varlikli kisilerdi. Bu kitlenin ilgisi
ozellikle iizerine bahis oynanabilen spor miisabakalarin tizerindeydi. Hatta oyle
ki o donemler iki haftada bir yalnizca reklamlar ve yaris sonuglarindan olusan
bir gazete bile ¢ikmaya baslamistir. 1750’lerde Londra ile tasra arasindaki yollar
iyilestirildik¢e ulusal gazeteler, spor haberleri ve spor yazismalar1 da daha hizh
dagitilmaya baglanmistir. 1798 gelindiginde Londradan tasraya 8.6 milyon
gazete gonderilmekteydi. Bu hizli haber dagitimi, spor malzemelerine olan
ilginin de artmasini saglamistir. O donemler 6zellikle bahis oyunlarinda biiyiik
ilgi goren at yaris1 ve boks haberlerine ciddi oranda talep vardi. 1820’lerde ise
“York Herald ve Manchester Mercury” gibi tasra gazeteleri de artik haftalik
yaris raporlar1 yayinlamaya baslamiglardi. Ingilterede halkin yagam standartlari
iyilestikge spor etkinliklerine hem katilan sayisinda hem de izleyici sayisinda
ciddi artislar gozlemlenmistir. 1860’lardan itibaren Britanyada telgrafin hizla
yayilmasi, demiryolu tagimaciligindan ve posta giivercinlerinin kullanimindan
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daha hizli sonug alinmasi spor miisabakasi sonuglarinin da gazetelere daha hizli
taginmasini saglamis ve bu yontemler 20. yiizyila kadar devam etmistir (Huggins,
2021). Bu durum bugiin sporun geldigi nokta ve spor endiistrisinin olusmasi
hakkinda da bize giiglii ipuglar1 vermektedir. Ciinkii ilk dénemler Ingilterede tagra
ile merkez arasindaki yollarin iyilestirilmesiyle gazetelerin daha hizli dagitilmaya
baslanmas1 sonucu spor malzemelerine ilginin artmasi ile diinyada spora ilginin
artmastyla haberlesme ve uydu aglarindaki gelismeler arasinda dogrudan bir bag
bulunmaktadir. Bu baglamda diinyada spor endiistrisinin olugsmasi ve sporda
kiiresel marka ve sponsorlarin ortaya ¢ikmasinda en biilyiikk paylardan birinin
bu iletisim teknolojileri sayesinde gergeklestiginin sdylemek yanlis olmayacaktur.
Spor haberlerine gosterilen ilginin artarak devam etmesi sonucu Ingilterede
ilk 6zel spor dergisi olan “Bell's Life” 1822 yilinda Londrada kurulmustur
(britishnewspaperarchive.co.uk). “Bell’s Life” dergisi daha sonra “Sporting Life”
adin1 alarak yayin hayatina devam etmis, bu derginin basarisinin ardindan, 1860
sonrasi Ingilterede “Sporting Gazette (1862), Sportsman (1865), Sporting Times
(1865), Land and Water (1866), Sporting Clipper (1872) ve Fishing Gazette
(1877)” gibi bircok spor dergisi art arda kurulmustur (Betts, 1953).

Amerikada ise gazetelerin spora yer vermesi uzun bir ge¢mise sahiptir.
Ancak bu yazilar spor haberlerinden ziyade daha ¢ok spor hikayeleri seklinde
gazetelerde kendine yer bulmustur. 1733 yilinda Boston Gazetesinde yayinlanan,
John Faulcomer ve Bob Russel arasindaki yapilan boks ma¢i Amerikada
haberlestirilen ilk spor haberlerindendir (Al-Bakhit & ark., 1994). Amerikada
gazetelerdeki spor hikayelerinin tarihi eskilere dayansa da Amerikada spor
haberciliginin baglamasinin Ingiltere etkisiyle ortaya ¢iktigi soylenebilir. Betts
(1953), sanayilesmenin etkisiyle milyonlarca Avrupalinin inanglarini, adetlerini
ve oyunlarini yanlarinda getirerek Amerika Birlesik Devletlerine gog¢ ettigini,
buraya gelen Ingilizlerin kendi spor geleneklerini yasatmak igin girisimlerde
bulunduklarini Amerikada yayin hayatina baglayan ilk spor dergilerinin, Ingiliz
spor dergilerinden esinlenerek ¢ikarildigini sdylemistir. Carvalho (2020) ise 19.
ylzyilin baslarinda Amerikada spor dergileri yayin hayatina baglamadan 6nce
Amerikan spor meraklilarinin, spor haberlerini Ingiltereden gelen mecmualardan
takip ettigini belirtmistir. 1829 yilinda yayin hayatina baglayan “The American
Turf Register” ve hemen arkasindan 1831 yilinda kurulan “Spirit of the Times”
bu duruma son vererek Amerikada ger¢ek anlamda spor dergiciligini baslatan
yayinlar olmuslardir. The American Turf Register” dergisi daha ¢ok at yarislar:
ve atcilik iizerine yayinlar yapmaktaydi. Dergide at yarisi takvimine diizenli
olarak yer verilmekteydi. Ayrica yarisacak olan atlarin sahipleri, soy agaglar1 ve
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diger bilgilerinin yani sira ahir yonetimi, at yetistirme, veterinerlik uygulamalar:
gibi bilgilere de bu dergide yer almaktaydi. Daha sonra dergiye olan ilginin
artmastyla balik¢ilik ve avcilik gibi alanlara da dergide yer verilmistir. Bu ilginin
devam etmesi sonucu dergi editérii “uzak batida spor ve oyun” adi altinda bir
duyuru yaparak, okuyucularindan avcilik hikayelerini géndermeleri halinde
dergide yayinlayacaklarini bildirmis, bu yayinlar sonras: derginin satislar1 daha
artmustir. Turf Register, 15. cildinin tamamlandig1 Aralik 1844 kadar diizenli
olarak yayinlanmistir. 1839da Turf Register'in miilkiyeti, Spirit of the Times'n
editoriit William T. Porter tarafindan devralinmistir. Ancak Spirit of the Times
dergisinde derginin yayin formati bozulmamus, tarim kiiltiirii ve tarla sporlar1 gibi
alt bagliklarda bu yayinlar devam etmistir. Spirit of Times dergisi bu yayinlarin
yani sira bowling, bilardo, curling, boks, alabalik tutma, yelken, tiifek sporlari,
avcilik, beyzbol, futbol ve golf gibi sporlara da sayfalarinda yer vererek, zamanla
Amerikadaki en biiyiik spor yayin otoritesi olmustur. Hatta dyle ki 1870’lerde
Manhattan sehrinde derginin kendi matbaas ve ofisi kurulmustur. Bu dergi o
zamanlar devrim niteliginde olan bir uygulamaya daha imza atarak, tiim spor
branglari, tarim, at yetistiriciligi ve veterinerlik konularinda okuyuculardan
gelen sorularin yanitlandig: bir koseyi de hayata gegirerek okuyucularina biiyiik
hizmetler sunmustur (Berryman, 1981; Larsen, 1935; B. L. H., 1933; www.
newyorkalmanack.com).

Kita Avrupasinda ise spor yayinciligina dair ilk adimlar Fransada atilmaya
baslanmigstir. Fransada ilk modern spor yayinlar1 1868de Paris'te ve ardindan diger
tasra gehirlerinde baslamigtir. Bu yayinlarin temelinde Ingiltere ve Amerikanin
aksine at yarislar1 ve boks haberleri degil bisiklet sporuna yonelik haberler
yapilmaktaydi. O donemler “Bicyclette” adl1 derginin 20 bin civar1 kopya sattigs,
“Le Vélo” adl1 derginin ise 80 bin kopya sattig1 sdylenmektedir (Weber, 1971). Le
Vélo sozciigii Fransizca “bisiklet” anlamina gelmektedir. Le Vélo gazetesi adindan
da anlagilacag1 tizere, o donemin amator bisikletcilerine, bisiklet markalarin
tanitimina, bisiklet {reticilerinin rekabetine ve bisiklet seyircilerine hitaben
giinliik yayin hayatina baglamistir. Gazetenin sahibi “Gustave-Thadée Bouton” Le
Vélo gazetesinde siyasi amach bir dizi elestiri yapinca, karsit goriisteki bir grup
bu duruma kizmis ve Le Vélo gazetesine rakip olarak “LAuto-Vélo” adinda bir
gazete kurmuglardir. Bu iki gazetenin rekabeti diinya spor tarihi agisindan ¢ok
onemlidir. Ciinkii bu iki gazetenin rekabetinden bugiin diinyanin en ¢ok izlenen
spor organizasyonlarindan biri olan “Fransa Bisiklet Turu” dogmustur. Bu iki
gazete arasindaki rekabet dylesine giigliidiir ki “Le Vélo” gazetesi editorii “LAuto-
Vélo” gazetesine kendi isimlerini taklit ettikleri gerekgesiyle dava agarak “LAuto-
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Vélo” gazetesinin adinin mahkeme karariyla “CAuto” olarak degistirilmesini
saglamistir. O zamanlar “CAuto” gazetesinin editorii olan “Henri Desgrange”
ayn1 zamanda da bir bisiklet yariscistyd: ve bu yeni kurulan gazetenin “Le Vélo”
ile rekabet edebilmesi ve okuyucular1 ¢ekebilmek i¢in sansasyonel bir tanitima
ihtiyag oldugunu diisiinmekteydi. Bunun i¢in yalnizca kendi gazetelerinde haber
yapabilecekleri baska higbir gazetenin haber yapmak istemeyecegi tiirden bir
organizasyon diisiinmiislerdir. Adin1 “Tour de France” koyduklar1 organizasyon
daha 6nce goriilmemis bigimde Fransanin en biiyiik sehirlerini dolagacak ve tek
glinliik bir yaris olmayacakti. Bu organizasyonu “LAuto” gazetesi bizzat kendisi
diizenledigi igin de tiim haber haklar1 “UAuto”ya ait olacak ve gazetenin taninirlig
artacakti. 1903 yazinda ilk kez diizenlenen organizasyon beklenildigi gibi biiyiik
bir ilgi gérmiis ve giinliik tiraji 20-30 bin civar1 olan “CAuto” gazetesinin tiraji 65
binlere kadar yiikselmistir (Dauncey & Hare, 2004). 1914% gelindiginde “CAuto”
gazetesinin tiraji1 320 binlere ulagmistir. O dénemler “Le Vélo” gazetesi yesil kagit
tizerine, “UAuto” gazetesi ise sar1 kagit tizerine baski yapmaktaydi. “CAuto” “Tour
de France’n etaplarinda mevcut siralamada birinci olan kisinin giymeye hak
kazandig1 mayonun rengini de kendi gazete renginden esinlenerek sar1 yapmistir
ve 1903’ten bu yana “sar1 mayo” sadece Fransa Bisiklet Turunun degil bir donem
tiim diinyada yaris birincisini simgeleyen mayo olarak kullanilmistir (Varnajot,
2020). “LAuto” gazetesi 2. Diinya Savasi sonrasi bugiin diinyada spor yaymciliginin
en onemli markalarindan biri olan “UEquipe” gazetesine dontismiistiir (Santos,
2023). Dahasonra “LEquipe” gazetesi bugiin UEFA §ampiyonlar Ligi olarak anilan
ligin de fikir babasi olmustur. “CEquipe” gazetesinin yazari olan “Gabriel Hanot”
ilk kez tiim iilkelerin sampiyonlarinin bir araya getirilerek yaristirilmasi gerektigi
fikrini ortaya atmis ve bu fikir “CEquipe” gazetesi tarafindan gii¢lii bir sekilde
desteklenerek, tiim Avrupa kamuoyunun ilgisini ¢ekmeyi bagarmistir (Garcia-
Garcia, Llopis & Martin, 2015; Vonnard, 2014). Gorildugi gibi bugiin diinyada
milyarlarca izleyicisi bulunan en énemli spor organizasyonlarinin bazilar1 spor
gazeteciliginin gelismesi sayesinde ortaya ¢ikmuistir.

En eski iletisim bi¢imlerinden biri olarak “yazi” ilk alfabenin icadindan
gliniimiize kadar birgok farkli kiiltiir ve medeniyette ¢ok ¢esitli sanatsal formlarda
geliserek insanoglunun en temel iletisim ara¢larindan birisi olmustur. Bu birikimin
bir sonucu olarak gazete ve spor gazeteciligi “yazinin” bu tarihsel birikimini tevariis
ederek, sporun gelisimi ve yayginlasmasina biiyiik katk: saglamistir. Bugiin hem
internet tabanli sosyal medya platformlari, hem de gorsel yayin platformlarinin
tamami gazete ve gazetecilik ilkelerinden hareketle yayincilik yapmakta, gazete ya
da haberler kagit yerine televizyon, akilli telefon, tablet ya da bilgisayar araciligiyla
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insanlara ulagtirilmaktadir. Bu anlamda gazete ve habercilik hala yasamakta,
insanlara spor haberlerini ulagtirmaya ve sporu sevdirmeye devam etmektedir.

RADYO VE SPOR

Radyo aslinda telgraf teknolojisinin bir uzantisi olarak ortaya ¢ikmustir. Telgraf
ise “elektronik iletisim medyasi ¢ag1” olarak adlandirilan donemin baslamasini
saglayan icat olarak nitelendirilmektedir (Rodman, 2008). Telgraf ile ilk mesaj
1842 yilinda Samuel Morse tarafindan New York ile Governor’s Island arasina
deniz altindan g¢ekilen kablolar vasitasiyla basariyla gonderilmistir (Wheen,
2010). 1861 yilinda telgraf hatlar1 Amerika Birlesik Devletlerinde kiyidan
kiytya uzatilmig, mesaj iletimi bu dénemde oldukga hizlanmistir. 1866 yilina
gelindiginde ise Atlantikin diger ucuna uzanan ilk hatlar dosenmis, Avrupa
ve Kuzey Amerika ile telgraf yoluyla iletisim saglanabilir hale gelmistir. Bu
donemde Telgraf, iletisim diinyasini doniistiirmeyi bagarmistir ancak yine de bazi
kisithiliklari iletisimin saglanmasinda gesitli zorluklara neden olmustur. Telgrafin
en biiyiik engeli hatlarin her yere ulasamamasiydi. Bu teknoloji ile denizde
hareket eden gemilerin birbiri ile iletisim saglamasi da diinyanin her yerine
telgraf hatt1 ¢ekilmesi de miimkiin degildi. Ayrica telgrafla ancak onun mucidi
Morse’un ismiyle anilan bir alfabe vasitasiyla haberlesme saglanabiliyordu. Yani
telgrafla dogrudan bir mesajlasma s6z konusu degildi ve insan sesi de telgrafla
iletilemiyordu. Bu sinirlilik her ne kadar 1876 yilinda Graham Bell’in telefonu icat
etmesiyle kismen ¢oziilmiis olsa da hat ¢ekme problemi hala devam etmekteydi
(Rodman, 2008). Bunun iizerine yeni bir icat adeta radyonun imdadina yetisiyor,
Heinrich Hertz adinda bir mucit ¢i8ir agici bir bulusla bilimin sinirlarini
zorluyordu. Daha o6nce elektro manyetizma {izerine Maxwell ve Faraday gibi
mucitler ¢alismis olsa da elektro manyetik dalgalarin varlig: ilk kez 1888 yilinda
Heinrich Hertz tarafindan ispat edilmistir (Garratt, 1994; Sengupta & Sarkar,
2003). Bugiin radyo dalgalarinin “Hertz” adiyla anilmasinin sebebi de ilk kez
Hertz tarafindan bulunmus olmasindan kaynaklanmaktadir. Alman fizikgi
Hertz elektrigin hava dalgalarinda hareket edebildigini deneysel bir diizlemde
ispat ettikten sonra kablolar vasitasiyla mesaj gonderilen telgraf ve telefonda
oldugu gibi hava dalgalariyla da mesaj gonderilebilecegini disiinmiistiir. Clinki
telgraf ve telefonda da kablolar elektrik akimi vasitasiyla mesajlari iletebiliyordu.
[talyan Guglielmo Marconi ise bu fikirleri bir araya getirmis ve 1895’te Morse'un
gelistirdigi nokta ve ¢izgi kodunu kullanarak uzun mesafelere mesaj gondermeyi
bagarmigtir. Marconi, Italyan hiikiimetinin icadina ilgi gostermemesi {izerine
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Ingiltere’ye giderek, icadina patent almis ve 1897'de Marconi Kablosuz Telgraf
Sirketini kurmugtur (Turow, 2011). Ancak bu mesajlar halen insan sesi seklinde
degil, Morse alfabesi seklinde iletilebiliyordu. Bu engeli ortadan kaldiran ise
Pittsburgh Universitesinde elektrik miithendisligi profesérii olan Reginald
Fessenden olmustur. Fessenden, 1906 yilinda kendi tasarladig: 6zel bir yiiksek
frekans tireteci ile ilk kablosuz ses iletimini ger¢eklestirmistir. Denizde sadece
nokta ve ¢izgileri duymaya aligkin olan radyo operatérleri duyduklar: insan sesi
karsisinda hayrete diigmiislerdir. Bu bulusu bir dizi yeni patent takip etmis ve bu
teknolojilerin bir nevi birlesimi seklinde radyo tarih sahnesindeki yerini almistir.
Bubaglamdaradyonun tekbir mucidi oldugundan bahsetmek de miimkiin degildir.
Radyo 1920’lere kadar bir kitle iletisim ve eglence araci olarak kullanilmamuigtr.
Bir Amerikan elektrik sirketinde (Westinghouse Elektrik Sirketi) miihendis
olarak calisan Frank Conrad, 1916da evinin garajina amator bir radyo istasyonu
kurmus ve radyo alicis1 olan arkadaglarina haftada 2 aksam haber ve miizik yayini
denemesi yapacagini sdylemistir. Bu meraki sayesinde Conrad, bir fonografin
ontine yerlestirdigi mikrofon ile radyoculuk tarihinin ilk Dj’i (Disk Jokey) olarak
tarihe gecmeyi basarmistir. 1920de, Conrad’in calistig1 sirketin bir tst diizey
yoneticisi Conrad’in bu hobisinden etkilenerek radyonun potansiyelinin farkina
varmis ve radyonun bir kitle iletisim arac1 olarak kullanilabilecegini fark etmistir.
Bu sirket (Westinghouse Elektrik Sirketi) daha sonra ilk ticari yayin istasyonu
olarak kabul edilen “KDKA” istasyonunu kurmustur. KDKA tarafindan 2 Kasim
1920de gergeklestirilen Amerikan baskanlik secimi yayini ¢ogu tarihgiye gore
ilk profesyonel radyo yayini olarak gosterilmektedir. Her ne kadar Amerikanin
Kaliforniya, Detroit, Dakota ve New York gibi sehirlerinde bazi amatér radyo
yayinlar1 yapilmis olsa da KDKA, Westinghouse Elektrik Sirketinin finansal
destegiyle radyo yayinciiginin ilk ciddi adimlarini atmigtir. 1923%iin sonlarina
dogru ¢ogu “General Elektrik ve Westinghouse Elektrik” tarafindan tretilen
550.000 civari radyo alicisinin Amerikada bir¢ok ev ve is yerine satilmis olmast,
bu kadar kisa bir siirede radyoya olan ilginin biiyiikléigiinii gosterir niteliktedir.
1925% gelindiginde, Amerikada 5,5 milyon radyo seti kullanilir hale gelmis ve
radyo artik resmi olarak bir kitle iletisim aracina doniismiistiir (Campbell, Martin
& Fabos, 2011).

20. ytizyihin baglarina kadar, bir spor etkinligini anlik olarak deneyimlemenin
tek yolu, oynamak ya da etkinligin yapildig1 yerde seyirci olarak bulunmakti.
Radyonun canlianlatimlarlaspor etkinliklerine ddhil olmasiylasahaicinde yasanan
miicadele seyircilere anlik olarak aktarilmaya baslanmis ve sunucular miisabakay1
seyirciye aktarirken dramatize etmeyi ¢ok ¢abuk 6grenmislerdir. Radyonun bir

-84 -



Spor Bilimleri V

baska avantaji da miisabaka sonuglarini anlik aktarabilmesi ve insanlara haberleri
herhangi bir zamanda, herhangi bir yerde ulastirabilmesidir (Beck & Bosshart,
2003). Sporun radyo teknolojisine dahil edilmesi her ne kadar ilk zamanlar
giiniimiizdeki gibi olmasa da bu durum fazla uzun siirmemistir. Ingilterenin
ardindan Marconi kendi sirketini Amerika’ya genisletme karar1 almis ve 1899da
Amerikada Marconi Kablosuz Telgraf Sirketi'ni kurmustur. Her ne kadar Marconi
ilk kablosuz telgraf sirketini Ingilterede kurmus olsa da gazeteciligin aksine
radyoda spor yayinciliginin 6nciisii Amerika olmugstur. Hem radyolarin iilke
genelinde yayginlasmas1 hem de Amerikan radyolarinin spor miisabakalarini ilk
yayinlamaya bagladiklar: tarihler itibarryla Amerika diinyada radyo yaymnciliginin
onciisti olarak goriilebilir (Huggins, 2007). New York Herald gazetesi yayincisi
James Gordon Bennett, Marconi'nin sistemi sayesinde haberlerin daha kisa stirede
alinabileceginin ¢ok erken farkina varmisti. Bennett, Marconi’ye “America’s
Cup” yat yarisinin yapildigi yerden New York Herald'n ofislerine kablosuz
telgraf mesajlar1 gondermesi i¢in 5000 dolar teklif etmistir. Bennett bu hamlesi
sayesinde yarigin sonucunu daha erken okuyucularina bildirerek rakiplerini
geride birakacagini ve daha fazla gazete satabilecegini umuyordu (Smith, 2001).
Marconi teklifi kabul etmis ve yat yaris1 haberleri New York Herald’in ofislerine
¢ok kisa bir siirede basariyla iletilebilmistir. Bu haber kitle iletisimi anlaminda
Amerikada hem radyo teknolojisinin hem de gazetenin birlikte kullanildig: ilk
spor haberi olma ozelligi tasimaktadir. Radyo teknolojisindeki gelismelerle
birlikte radyolara olan ilgi ve radyolarin giinliik hayatta kullanilmaya baglamasiyla
radyo endiistrisi de resmen faaliyete ge¢mistir. Yayincilarin spor miisabakalarini
salon veya stadyum disindaki kitlelere ulastirmalari i¢in radyonun egsiz bir arag
olabilecegini fark etmesi de ¢ok uzun stirmemistir. Radyonun yayginlasmasi ve
Amerikada spora olan ilginin ayn1 donemlere denk gelmesi hem sporun hem
de radyonun gelismesi ve yayginlagsmasini hizlandirmistir. Zira radyonun evlere
girmeye basladigi 1920’ler genellikle Amerikan sporlarinin altin ¢ag1 olarak
anilmaktadir. “Babe Ruth, Jack Dempsey ve Red Grange” gibi Amerikanin 6nemli
sporcular1 o donemlerde basar1 ve sohret kazanmistir. Amerikan halkinin spora
ilgisinin tst diizeyde olmasi ve yayinciligin erken baslamasi hem spora hem de
radyo istasyonlarina biiyiik avantaj saglamistir. KDKA ve WEAF (New York)
gibi ilk radyo istasyonlar1 spor haberlerini giinliik program akis1 icerisinde sunsa
da, spor haberleri radyo istasyonlar1 i¢in tam anlamiyla bir 6nem arz etmiyordu.
Ancak o zamanlar halk tarafindan en fazla ilgi goren sporlardan biri olan boksun
radyodan anlatilmaya ¢ok uygun olmas: radyonun spor yayinciligini kesfetmesi
agisindan bir milat olmustur (Owens, 2009). Radyoda yayinlanan ilk canli boks
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mag¢1 KDKA tarafindan gerc¢eklestirilmistir. KDKA, 21 Nisan 1921'de Smoky’s City
Motor Square Gardenda Johnny Ray ile Johnny Dundee arasindaki 10 roundluk
mag1 radyodan yayinlamay bagarmistir (Madarasz, 2020). Boks maglar1 yaninda
beyzbol maglarinin da radyodan yayinlanmas: dinleyiciler tarafindan biiyiik ilgi
gormistiir. Yine 5 Agustos 1921de “Philadelphia Phillies ve Pittsburgh Pirates”
arasinda oynanan bir beyzbol ma¢i KDKA tarafindan yaymlanmis bu maglarin
anlatimini yapan “Harold Arlin” radyodan spor yayini yapan ilk spiker olmustur
(Featherston, 1988). Radyoda boks maglari ilgi gormeye devam ettik¢e radyo
istasyonlar1 da bu maglar1 yayinlamaya devam etmistir. “Jack Dempsey ile Georges
Carpentier” arasindaki agir siklet boks ma¢1 2 Temmuz 1921'de New Jerseydeki
Boyle’s Thirty Acreste yapilmistir. WJY radyo istasyonu tarafindan yayinlanan
bu mag¢ ayni1 zamanda radyodan yaymnlanan ilk diinya agir siklet boks unvan
mag1 olarak da kayitlara ge¢mistir (Head & Sterling, 1987, Akt: McCoy, 1997).
Ancak 12 Temmuz 1923’te “Louis Firpo ile Jess Willard” arasindaki agir siklet
boks mag1 radyolar1 baginda tahminen 2 milyon kisiye ulasarak, spor yayinlarinin
radyoda artik vazgecilmez oldugunun ispat1 niteliginde olmustur. Ayrica bu yayin
sporu, salon ve stadyumlarin sinirh kapasitedeki koltuklarindan alip, fabrikalarin,
is yerlerinin ve evlerin oturma odalarina kadar girmesini saglamistir. 23 Eyliil
1926da gergeklesen bir boks magi ise radyoculuk spor tarihi agisindan bir bagka
6nemli olaydir. Bu magta “Gene Tunney”, agir siklet boks sampiyonu kemerini
elinde bulunduran Jack Dempsey’i 10 roundun sonunda ayrik kararlar ile yenmis
ve yeni agir siklet boks sampiyonu olmustur. Bu magin ardindan Jack Dempsey’in,
Gene Tunneye rovans teklif etmesi tiim sporseverleri heyecanlandirmis, Gene
Tunney bu meydan okumayi kabul etmistir. Ikili arasindaki révans magi 22
Eyliil 1927 tarihine ayarlanmistir. Sporseverlerin merakla bekledikleri bu rovans
mag1 Oncesi yalnizca New York'taki bir elektronik magazasindan 90.000 Dolar
degerinde radyo satis1 gergeklestirildigi belirtilmektedir (Betts, 1974). Daha
sonra yalnizca Amerikada degil bir¢ok iilkede boks sporu radyo yaymcilig ile
Ozdeslesmis ve zamanla birgok spor bransi radyolardan anlatilir hale gelmistir.
1922'de Amerikada yalnizca 60.000 kadar evde radyo bulunmaktayken, 1930’larda
bu say1 12 milyona, 1940’larda ise Amerikadaki her 3 evden birinde artik radyo
bulunur hale gelmistir (Oriard, 2005).

Radyodan miisabakalarin canli olarak yaymlanmasi ayni anda spor
miisabakasini takip eden kisi sayisini1 da artirmistir. Bu durum hem miisabaka
organizatorlerini hem de gazete vyayincilarini tedirgin etmistir. Radyo
yaymciliginin ilk donemlerinde spor etkinliklerini canli yaymlamalar: igin
radyolara para 6deyen organizatorler, bu sefer statlardaki seyirci azlig1 nedeniyle
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maglar1 canli yayinlayan radyo yayincilarindan ticret talep etmeye baslamislardir.
Ancak bu durum her iki tarafin da kar etmesi agisindan ¢oziime c¢abuk
kavusturulmus, 1930’lara gelindiginde artik radyo yayincilarinin organizatorlere
canli yayinlar igin ticret 6demesi olagan bir hal almistir. 1935 yilinda Joe Louis
ile Max Schmeling arasindaki Diinya agir siklet unvan magini canli yayinlamak
isteyen radyo istasyonlary, lisans ticretleri i¢in 27.500 Dolar 6demislerdir. Ancak
radyodaki canli yayina ragmen, 88.000 biletli seyirci de mag1 yerinde izlemis ve
giris ticreti 6demistir. Bu durum spor etkinliklerini yerinde izleyen seyirciler
acisindan radyonun bir tehdit olmadiginin ispati olarak gosterilmistir. Ancak
gazeteler i¢in durum organizatorler kadar kolay olmamistir. Ciinkii radyonun
aninda haber paylasabilme 6zelligi gazete satislarini olumsuz etkilemistir. Bu
nedenle ¢esitli tilkelerde gazete yayincilari radyolarin haber yayinlari konusunda
hitkiimetlere yasal onlemler almalar1 i¢in baski yapmistir. Bunun iizerine
hitkiimetler bir dizi karar alarak radyo haberlerine bazi sinirhliklar getirmistir.
Ornegin Biiyiik Britanyada BBC radyosu 1926 yilina kadar aksam 7'den 6nce
spor haberlerini verememistir. 1932 Los Angeles Olimpiyat Oyunlarinda ise spor
haberlerinin yayin siiresi giinde yalnizca 15 dakika ile sinirlandirilmistir. Radyo
spor yayimnciligi daha sonra televizyonla rekabet etmek zorunda kalsa da hala
spor i¢in en 6nemli medya araglarindan biri olmaya devam etmektedir (Beck &
Bosshart, 2003).

FiLM ENDUSTRISi VE SPOR

20. ytizyilin kiiltiirel yasamina egemen olan sanayi devrimi sonrasi ortaya ¢ikan
belki de en 6nemli sanat formu sinemadir. Fuar alanindaki basit gosterilerden
milyar dolarlik bir sektore doniisen sinema, siir, roman, deneme vb. gibi diger
sanat dallarini da kendi biinyesinde birlestirmeyi basararak ¢agdas sanatin 6nciisii
olmustur. Bugiin hayatimizin vazgecilmez unsurlarindan biri olan sinema, bir
sanat formu ve teknoloji olarak yalnizca yiiz yillik bir ge¢mise sahiptir. {lk sinema
cihazlar1 1890’larda ortaya ¢ikmis ve neredeyse ayni anda Amerika Birlesik
Devletleri, Fransa, Almanya ve Ingilterede kullanilmaya baslanmistir. 1910’lara
gelindiginde ise sinema diinyanin her yerine yayilmistir. Sinemanin ilk zamanlari
distiniildiigiinde perdenin biiyiisii ve sinemanin karmasik teknolojisi diinyanin
dort bir yanindan izleyicilerin, girisimcilerin, sanatcilarin, bilim adamlarinin
ve politikacilarin dikkatini ¢ekmis ve kisa siire ierisinde biiyiik bir endiistriye
doniiseceginin sinyallerini vermistir. Sinemanin ilk otuz yili ayn1 zamanda daha
énce benzeri gériilmemis bir genisleme ve biiyiimenin de tarihidir. Ilk énce New
York, Paris, Londra ve Berlin gibi Avrupa ve Amerika merkezli birka¢ biiyiik
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sehirde bir teknolojik yenilik olarak baslayan sinema, gosterildigi her yerde biiyiik
ilgi gérmiis ve kisa siirede diger eglence bigcimlerinin yerini alarak hizla tiim
diinyaya yayilmistir. Sinemanin seyirci kitlesi biiylidiike filmlerin gosterildigi
yerler de artig gostermistir. 1920’lere gelindiginde ise artik sinema, tiyatro ve
operalarla rekabet edebilecek diizeyde biiyiik ve ihtisaml1 sinema salonlarina gegis
yapmustir. Bu esnada filmler de birka¢ dakikalik kisa filmlerden uzun metrajh
filmlere dontismeye baslamistir (Nowell-Smith, 1996).

Sinema birden bire ortaya gikan bir teknoloji degildir. 1891de Edison tarafindan
goriintiillerin amator bir sekilde goriilebilmesini saglayan “Kinetoscope” adini
verdigi cihaz ve Lumiére kardeslerin 1895’te ilk kisa film gosterimini yapmasi
bu alandaki temel icatlar olarak gosterilmektedir. Ancak bunlardan daha 6nce
Emile Reynaud’'nun 1892'de goriintiileri sirayla sunmaya yonelik yaptig1 deneyler
ve goriintiilerin televizyon tipi bir cihazla iletilmesine yonelik ilk deneyler
elektronik goériintii olusturmanin énciileri konumundadir. Dolayisiyla sinemanin
ortaya ¢ikmasi da ayni radyonun icadinda oldugu gibi bir siireg igerisinde tedrici
olarak gerceklesmistir. Bu baglamda sinemanin ortaya ¢ikmasina katki sunan
Fransiz, Alman, Amerikali ve Ingiliz onctilerin hepsi sinemanin ‘mucidi’ olarak
anilmaktadir. Ancak ilk donemler sinemanin yayginlasmasindaki en 6nemli pay
Fransizlar ve Amerikalilara aittir. Birinci Diinya Savas'ndan 6nceki yillarda bir¢ok
tilke sinemanin gelismesi ve yayginlasmasinda pay sahibi olsa da daha sonraki
yillarda Amerika Birlesik Devletleri filmler i¢in en biiyiik pazara doniigmiis,
sonra da tek pazar olmayr basarmistir. Birinci Diinya Savasi, Avrupanin
sinema sektoriinii de etkilemis savas sirasinda Avrupa zayiflarken, Amerikan
sinemas! gelismeye devam etmistir. Amerikalilar bu siirecte sinema diinyasina
getirdikleri yeni tekniklerin onciiligiinii yaparak sinema sektorii iizerindeki
endiistriyel kontrollerini saglamlastirmiglardir. Savas sonrasi sinema teknolojisi
ve stiidyo agisindan zayiflayan diger iilkeler hem nicelik hem de teknolojik agidan
Hollywood yapimu filmlerle rekabet edemeyerek eski giiciine kavusamamigtir
(Cherchi, 1996).

Sinemanin yayginlasmasi, spor ve sinema birlikteliginin de baslangicidir.
Ciinkii spor organizasyonlari, bu organizasyonlardaki kazanma veya kaybetme
hikéyeleri, rekabet, miicadele ve yarigma gibi sporun dogasinda yer alan unsurlar,
senaryolastirilmaya uygun vyapisiyla sinema sektoriiniin her daim ilgisini
cezbetmistir. Hatta 6yle ki Braveris, (2017) ilk donem sinemasini yonlendiren
sektorlerden birinin de spor oldugunu sdylemektedir. Ilk spor filminin 1894
yilinda gosterilmis olmas: da bu iddiay: destekler niteliktedir. Edison tarafindan
icat edilen “Kinetoscope” sinemanin erken donemlerinde bir kisa spor filminin

-88-



Spor Bilimleri V

cekilmesine olanak saglamistir. “Mike Leonard ile Jake Cushing” adli iki boksor
arasinda bu film ¢ekimi i¢in 6zel bir mag ayarlanmistir. Bu magin ¢ekilebilmesi
i¢in de halka seklinde 6zel bir stiidyo dizayn edilmistir. Sessiz film tiiriinde olan
bu filmin siiresi yalnizca 6 dakikadir. Ancak 6 dakikalik versiyonu giiniimiize
kadar ulasamamistir (Gamache, 2010). Bu mag¢1 daha sonra 1895 yilinda Oxford
Universitesi ile Cambridge Universitesi arasinda yapilan kiirek yarig: filmi, 1896
yilinda yine Ingilterede yapilan “The Derby” adliat yarisi filmi ve Lumiére kardegler
tarafindan yapilan bir futbol filmi izlemistir (Babington, 2014). Bu filmlerin ilgi
gormesi bircok kisa filmin ¢ekilmesini de beraberinde getirmis, spor filmleri
sektorde yavas yavas yer edinmeye baslamistir. 1920’lerde Hollywood, Babe Ruth,
Lou Gehrig, Red Grange ve Jack Dempsey gibi o donemin spor kahramanlarinin
filmlerde izleyicilerin dikkatini ¢ekebilecegini diisiinerek bu figiirlerin de
filmlerde goriinmesini saglamistir (Briley, Schoenecke & Carmichael, 2014).
Bunun yaninda yapimcilar, birer ulusal kahraman konumunda olan sporculari,
sadece spor filmlerinde degil farkli sinema filmlerinde de oynatmak i¢in tekliflerde
bulunmuslardir. Her ne kadar daha sonra bir¢ok sporcu farkli filmlerde rol almis
olsa da sinema sektoriiniin ilk dénemleri i¢in en 6énemli sporcu-aktér “Johnny
Weissmuller'dir. Yiizmede diinya ve olimpiyat sampiyonluklari bulunan ve
ayni zamanda da diinya rekortmeni olan Weissmullere Hollywood yapimecilar:
tiziksel 6zelliklerini g6z dniinde bulundurarak bir film teklifinde bulunmuslardur.
Bu teklifi kabul eden Weissmuller yillarca hafizalardan kazinmayacak “Tarzan”
rolityle sporculuktaki basarisini sinemaya da tagimayr basarmistir. Ayrica bu
rolityle Weissmuller bir spor dali olarak ylizmenin kabul gérmesi ve tanitimina da
biiyiik katk: saglamistir (McComb,1998). 1940’lardan sonra ¢ekilmeye baglanan
spor filmleri bir “tiir” olarak spor filmlerinin sinema sektdriinde yer edinmesini
ve kimlik kazanmasini da beraberinde getirmistir. 1940 yilinda gekilen “All-
American” ve 1942 yilinda gekilen “The Pride of the Yankees” bu yonden 6nemli
filmlerdir. Bugiin spor filmleri denildiginde zihnimizde olusan konulara iliskin
ilk denemeler bu filmlerle ilk kez sinemaya taginmistir. “All-American” filminde
oyuncularina deger verdigi i¢in sert ve otoriter davranan bir antrenér portresi
6n plana cikartilirken, “The Pride of the Yankees” filminde biiyiik zorluklara
ve engellere kars1 geri adim atmayan ve pes etmeyen bir sporcu tipi islenmistir.
Bu tiir filmlerin yaninda spor sinemasi toplumsal sorunlara spor yoluyla dikkat
¢ekmeyi amaglayan filmlerle de sinema sektoriinde goriinmeye baslamigtir.
1950 yilinda cekilen “The Jackie Robinson Story” adli filmde Beyzbol liginde
forma giyen ilk siyahi oyuncu olan Jackie Robinson’in irk¢iliga maruz kalmas:
ve 1rkeilikla miicadelesi anlatilmaktadir. Irkeilikla ilgili bir diger film olan “Man
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of Bronze” adli 1951 yapimu filmde ise Amerikan yerlisi Olimpiyat sampiyonu
sporcu Jim Thorpe’'un hikayesi anlatilmaktadir. Bu iki film spor sinemasinin
kapsamini Afrikali Amerikalilar1 ve yerli Amerikalilar1 da ekleyerek genisletmis,
basari i¢in ¢ok ¢aligmanin 6nemi ve demokrasi kavramlarini da filmlerin icine
yerlestirerek izleyiciye bu mesajlarin verilmesinin saglamistir. Daha sonra
ozellikle II. Diinya Savasi sonrasi spor ve savas 6gelerinin birlikte islendigi filmler
beyaz perdede goriilmeye baslanmistir. Bu filmlerden biri olan ve 1955 yilinda
vizyona giren “Strategic Air Command” yiiksek meblagli bir kontrata imza atan
basarili bir beyzbol oyuncusunun tilkesine hizmet etmek i¢in beyzbol kariyerini
sonlandirmasin1 konu almaktadir. Bu filmde ise vatan sevgisi ve fedakarlik
mesajlar1 6n plana ¢ikarilmistir. Bu doneme kadar sadece birkag¢ spor bransinda
filmler sinemada kendine yer bulurken, 1960 sonrasi bir¢ok farkli spor brangindan
filmler de sinemada goriinmeye baslamistir. 1964 yilinda vizyona giren “Endless
Summer” adli film sorf, 1969 yilinda vizyona giren “Downhill Racer” adli film
kayak, 1979 yapimi “Players” tenis, 1979 yapimi “Breaking Away” adli film
bisiklet ve 1986 yapim1 “The Color of Money” filmi bilardo sporunu konu almigtir
(Briley, Schoenecke & Carmichael, 2014). Zamanla bazi spor filmlerinin s6hreti
tilkelerinin sinirlarini agarak tiim diinyada biiyiik hayran kitlelerine ulagmustir.
Bazi spor filmleri sinema tarihine ge¢meyi bagarmistir. 1976 yapimi “Rocky” filmi
en iyi film dahil olmak iizere toplam 9 dalda Oscar 6diiliine layik goriilmustiir.
1981 yapimu “Chariots of Fire” adli film ise en iyi film 6diilii dahil 7 dalda Oscar
6diilii almay1 bagarmistir. Robert De Niro 1980 yapimi “Raging Bull” filmiyle en
iyi erkek oyuncu dalinda Oscar 6diiliinii kazanmay1 basarmistir (imdb.com).

Spor filmleri sinemada kimi zaman erkek egemen bir toplumun yansimasi
olarak, kimi zaman kadin diismanligi ve irk ayrimciligr ile kimi zaman da
ulusal ve kiiltiirel kimligin insas1 temali konularla izleyici karsisina ¢ikarilmigtir
(Briley, Schoenecke & Carmichael, 2014). Hollywood sinemasinin bu anlays
sporu kiiltiirel ve sosyal ayrimlari agmanin bir yolu olarak goérmesinden
kaynaklanmaktadir. Bu nedenle “Remember the Titans (2000)”, Glory Road
(2006) ve Invictus (2009)” gibi konularinin hepsi ger¢ek olaylara dayanan filmler
cekilmis, verilmek istenen mesajlar bu yolla izleyicilere iletilmeye ¢alisiimistir.
Ayrica “Seabiscuit (2003), Cinderella Man (2005) ve Race (2016)” gibi filmler,
tarihsel olaylardan yola ¢ikarak, iilkenin ideolojisini olusturan temel degerleri
ve ilkenin sosyal ilerlemesini gostermek agisindan spor sinemasmin nasil
kullanildigini gostermektedir (Billings, Butterworth & Turman, 2017). Ozellikle
bazi filmler her ne kadar yukarida bahsedilen toplumsal sorunlara temas
etse de bunun yaninda konu edindigi sporlarin yayginlagsmasina da biiyiik
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katki saglamistir. 1992 yapimi “White Men Can't Jump” filmi tiim diinyada
basketbolun sevilmesinde 6nemli rol oynamistir (Onwumechili, 2017). Bunun
tam tersine spor temali olmayan filmler de igerdikleri spor sahneleri nedeniyle
sporun yayginlagmasina katki saglamaktadir. Ornegin 2012 yilinda vizyona
giren ve okguluk sahneleriyle 6n plana ¢ikan “The Hunger Games” adli filmin
gise rekorlar1 kirmasi sonrast Amerika Okguluk Federasyonu internet sayfasinin
ziyaret¢i sayisinin “Mart 2011”7 rakamlariyla kiyaslandiginda %59’luk bir artis
gosterdigi tespit edilmistir (Billings, Butterworth & Turman, 2017). Diger yandan
spor sinemasinin ayr1 bir sinema tiirii olup olmadig1 da sorgulanmaktadir. Zucker
& Babich (1987), spor filmlerinde sasirtici bir sekilde tematik gesitlilik eksikligi
bulundugunu ve simdiye kadar yapilmis her spor filminin kahramanin zaferi,
diististi, yeniden bagar1 kazanmasi gibi siirekli tekrarlanan temalardan birini
kullandigini savunmaktadir. Ancak buna karsilik gercek spor miisabakalarinda
yaganan miicadele ve dramin sinema i¢in en 6nemli unsur oldugu, sinemanin spor
filmlerine ilgi gostermesinin altinda yatan nedenin senaryolastirilan hikayelerin
yasanmis olmasi veya izleyiciye ger¢ege yakin gelmesinden kaynaklandigini
soylemek yanlis olmayacaktir. Bunun yaninda her seye ragmen bu durum spor
filmlerinin mazlumlarin o imkansiz zaferi elde ettigi, esitlik ve adaletin hem
sahada hem de saha disinda gercekten hiikiim siirebilecegine inanmamiz igin bizi
cesaretlendirdigi gercegini degistirmemektedir (Briley, Schoenecke & Carmichael,
2014). Bugiin gelinen noktada mevcut tiim dijital yaymn platformlarinin artan
sayida spor filmi ve belgesellerine yer verdigi, spor filmlerinin konularinin her
gecen giin daha 6zgiin bir anlayisla senaryolastirildigr goriilmektedir. Ayrica
spor filmlerinin yapilmaya bagladig: ilk donemlerden beri {izerine film yapilan
spor branslarinin sayisinin giderek arttig1 ve bugiin artik neredeyse mevcut tiim
spor branglar1 tizerine filmlerin yapildig1 ve bu filmlerin ilgili spor branglarinin
tanitilmasi ve o sporlara olan ilginin artmasina hala katki sagladigi goriilmektedir.

TELEVIZYON VE SPOR

Televizyon aslinda radyo teknolojisinin bir devamidir ve radyo, televizyonun
gelismesinin Oniinii agmistir. Radyo ve daha sonra da televizyon ¢ok kisa bir siire
iginde insanlarin evlerindeki koltuk, kanepe ya da masa gibi siradan bir mobilya
haline gelmistir. Insanlarin haber ve eglence i¢in bu mobilyadan bagka bir geye
yonelmeleri ¢ok uzun zaman almig, bir dénem tiim diinyada televizyon, sosyal
yasamin en 6nemli aktorii olarak tarihe damgasini vurmayi basarmistir. Her ne
kadar bugiin televizyona olan ragbet eskisi gibi olmasa da radyonun aksine hala
her evde en az bir televizyon bulunmaktadir. Elektronik iletisimde reklamciligin
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karli bir ticaret aracina doniisebilecegi radyo ile kanitlanmistir. Radyoda daha
fazla dinleyici saglamak ve dolayisiyla daha fazla reklam alabilmek igin ¢esitli
program tiirleri gelistirilmis, baz1 radyo programlar1 daha sonra dogrudan ayni
isim ve konseptle televizyona tasinmistir. Radyoyu goriintiilii hale getirme fikri
ve buna yonelik ilk ¢aligmalar 1900’lerin basindan beri mevcuttur (Rodman,
2008). Televizyon kelimesi ilk kez 1907 yilinda Scientific American dergisinde
kullanilmigtir. Ancak televizyon fikri adindan daha da eskidir. 1879da, bir Ingiliz
mizah dergisi olan “Punch” sominenin tizerindeki bir ekrandan tenis magi izleyen
bir ailenin ¢izimini yayimnlayarak adeta giiniimiize 151k tutmustur. Bundan iig
yil sonra 1882de bir Fransiz sanat¢1 oturma odalarindaki televizyondan savasi
izleyen bir aileyi gelecegin tasviri olarak tanitmustir. Ozellikle radyo sonrasi
televizyon fikri toplumun kafasinda iitopik bir hayal olarak hep mevcut olsa
da televizyonun fiili olarak hayata gecirilmesi radyodan daha da zor olmustur
(Turow, 2011). Ancak televizyon da bundan dnce bahsi gegen diger kitle iletisim
araglar1 gibi gelisimini belirli bir siire¢te tamamlayarak bu zorlugu asmay1
basarmustir. Radyoyu goriintiili hale getirme ¢alismalarina bir¢ok bilim insani
dahil olsa da televizyonun icadinda siklikla iki mucidin ismi ge¢mektedir. Ik
radyo yayinlarini yapan sirketlerden biri olan Westinghouse Elektrik Sirketi
adina ¢alisan Rus gogmen “Vladimir Zworykin” ile Kaliforniya’l bir mucit olan
“Philo T. Farnsworth” televizyon fikrinin gerceklesmesindeki en 6nemli pay
sahipleridir. Aslinda bu iki mucidin birbirini tamamlayan icatlar1 televizyonun
ortaya ¢ikmasini saglamistir. “Vladimir Zworykin” goriintiiyii elektronik sinyale
doniistiiren bir devre gelistirirken, “Philo T. Farnsworth” elektronik sinyallerin
goriintii olarak yansimasini saglayan resim tiiplerini (ekran teknolojisini)
gelistirmistir. 1927 yilinda Farnsworth patent bagsvurusunda bulunmustur. Bunun
tizerine Westinghouse Elektrik Sirketi patent bagvurusu yapilan aletin kendi
caligmalar1 oldugu gerekeesiyle Farnswortha dava agmistir. Farnsworth ise bir
kars1 davayla Westinghouse Elektrik Sirketine cevap vermistir. Sonugta mahkeme
Westinghouse Elektrik Sirketinin Farnswortha tazminat 6demesi gerektigine
hitkmetmis ve bu patent anlagsmazlig1 bir karara baglanmistir (Campbell, Martin
& Fabos, 2011). Ancak televizyonun diinya sahnesine asil ¢ikisi Amerikanin en
biyiik elektronik sirketlerinden biri olan RCA (Radio Corporation of America
- bugiin diinyaca tinlii NBC televizyonunu da biinyesinde bulunduran sirket)
sayesinde olmustur. O donem RCAnin bagkani olan “David Sarnoft” 1932
yilinda 1 milyon Dolar harcayarak Empire State binasina bir verici istasyonu
kurmustur. Bu tesis tim diinyada ticari televizyon istasyonlarinin Onciisii
olmustur. Sarnoft, 1939 yilinda New YorK’ta yapilan Diinya Fuarr'nda televizyonu
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“Yarmin Diinyas1” temasiyla tanitmis, fuarin agilist donemin Amerikan bagkani
Franklin Roosevelt tarafindan bizzat yapilmistir. Bu agilisla Franklin Roosevelt
diinya tarihinde televizyona ¢ikan ilk devlet bagkani olmustur. Ancak televizyon
satiglart hem program sayisinin azlig1 hem de kalitesizligi yliziinden beklenen
ilgiyi gérmemistir. II. Diinya Savasrnin oncesi ve sirasinda televizyonculugun
gelisimine iliskin girisimler neredeyse durma noktasina gelmis bu da o donem
televizyonun yayginlagsmasini engellemistir. Ancak savasin hemen ardindan 1948
yilinda Amerikada televizyon satislar1 bir 6nceki yila gore %500, izleyici sayis
ise %4000 artmugtir (Rodman, 2008). izleyici sayisinin televizyon satislarina gore
daha fazla artmasinin nedeni televizyonun ¢ok pahali olmasiydi. Bu nedenle
insanlar giindiizleri TV magazalarinin 6niinde durup ekranlar1 seyrediyor,
aksamlar1 da ayni seyi yapmak igin televizyonu olan restoran ya da benzeri
yerlere gidiyorlardi. 1955% gelindiginde, ABDdeki hanelerin neredeyse {igte ikisi
(%64,5’1) televizyona sahipti. 1961'de bu say1 ylizde 88,8% yiikselmistir. Ancak
televizyonun yiikselisi sinema sektoriine zarar vermistir. 1950’lerin baslarinda
televizyonun halkin ilgisini kalic1 bir sekilde ele gecirmesi sonucu film stiidyosu
yoneticileri ile televizyon yayincilari ters diigmiis, tiim ¢abalara ragmen ortak is
yapmay1 reddetmiglerdir. Ozellikle o dénem goriintii kaydetmenin zorlugu ve
maliyeti nedeniyle televizyondan canli yayinlanan konser, dans, hokkabazlik ve
tiyatro gosterileri sinemada olmayan gerceklik hissini izleyicilere aktarabilmis
ve izleyicileri daha ok televizyona baglamistir. Bu nedenle tarih¢iler bu dénemi
“televizyonun altin ¢ag1” olarak isimlendirmistir (Turow, 2011). Daha sonra
gelisen teknolojilerin televizyona entegrasyonu neticesinde televizyon evlerin
demirbaglarindan biri olarak artik tiim diinyanin en dnemli haber, eglence ve
serbest zaman degerlendirme aracina doniismiis ve kitle iletisiminin en 6énemli
unsurlarindan biri olmay1 bagarmistir.

Daha 6nce gazete, radyo ve film endiistrisinde 6nemli bir okuyucu, izleyici ve
dinleyici kitlesi oldugunu ispat eden spor, televizyon yayincilig: ile birlikte kitle
iletisiminde adeta ¢igir agmustir. 20. yiizyilin ortalarinda insanlarin evlerinde
yavas yavas yerini almaya baslayan televizyon, geleneksel iletisim araglarinin
hepsini kendi biinyesinde toplayarak “medya ve spor” anlayisinin tiim diinyada
yerlesmesinisaglayan teknolojikicat olmusgtur. Medya ve sporarasindaki simbiyotik
iliskinin tam anlamiyla oturmas: ve giiniimiizdeki halini almasi gazeteden
baslayarak radyo ve sinema ile devam eden siiregte televizyonla percinlenmis,
sporun hem ulusal hem de uluslararasi anlamda yayginlagmasinda anahtar rol
oynamigtir (Washburne & Lamb, 2020). Oyle ki bugiin internet ve sosyal medya
tabanli tim uygulamalarin temelinde televizyon vardir. Giiniimiiz insaninin
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icinde bulundugu cagdaki internet, cep telefonu, tablet gibi teknolojik aletlere
kolaylikla uyum saglamasinin altinda yatan en 6nemli icat yine televizyondur.
20. yiizyilin baglarinda yasamis insanlarla kiyaslandiginda aradan sadece 100 yil
gibi kisa bir siire gegmesine ragmen sporun bugiin tiim diinyada takip edilen bir
etkinlige doniismesi, tim diinyada taninan yildizlara sahip olmasi ve bir endiistriye
doniigmesi yine televizyon ve televizyon teknolojileri sayesinde gerceklesmistir.
Televizyonun spora en onemli katkisi spor miisabakasinin canli goriintiilerini
miisabakanin yapildigi yerden evlere tasimasiydi. Bu daha 6nce diger medya
aygitlariyla yapilmamis bir seydi. Spor miisabakalarini televizyondan yayinlanma
denemeleri ise televizyon teknolojisine gore oldukga eskilere gitmektedir. Ornegin
1939'dan énce Ingilterede bir dizi spor miisabakasi televizyonda yayinlanmis ancak
II. Diinya Savasi nedeniyle bu yayinlara ara verilmistir. Ayni tarihlerde Amerikada
NBC adli televizyon kanali boks, beyzbol ve Amerikan futbolu miisabakalarini
televizyondan yaymnlamaya baslamistir (Tomlinson, Young & Holt, 2013). 1947
yilindaartik Amerika9vericiistasyonasahiptivebuistasyonlardan maglar1700bine
yakin kigiye ulagtirabiliyordu. Ozellikle beyzbol sporuna olan ilgi hem evlerdeki
televizyon sayisinin artmasina hem de televizyon verici istasyonlarinin artmasina
katki saglamistir. 1950’lere gelindiginde ise 3 yil gibi kisa bir siirede televizyon
verici istasyonlarinin sayist 76’ya, televizyon yayinlarina ulasabilen sehir sayisi
49’a ulagmigtir. Bu donemde yaklagik 38 milyon kisi artik evlerinde televizyon
yayinlarina ulasabilir hale gelmistir. Spor yayinlarina olan ilgi boks, beyzbol ve
Amerikan futbolunun yaninda atletizm, tenis, bisiklet, hokey, basketbol, giires ve
eskrim gibi diger spor branslarinin da televizyondan yayinlanmaya baslamasini
beraberinde getirmistir (Washburn & Lamb, 2020). Buna ragmen o zamanlar
ne sahip olunan kamera teknolojisi ne de setler spor miisabakalarini seyirciye
dogru bir sekilde aktarabilmek i¢in uygun degildi. Bu nedenle 1954-1970 yillar
arasinda televizyondan gosterilen spor miisabakalari yeterince gelistirilememistir.
Ancak bu siire¢ bugiin halen var olan televizyondaki spor programi bigimlerinin
temellerinin atilmasi i¢in bir firsat yaratmistir. Bu donemlerde yayin hayatina
bagslayan “Sportsview (BBC 1954), Wide World of Sport (ABC 1961), Match of
the Day (BBC 1964) ve World of Sport (ITV 1965)” gibi spor programlar: tim
diinyaya canli spor miisabakalarinin 6ncesi veya sonrasinda sporun seyirciye nasil
sunulmasi gerektigi konusunda 6ncii olmuslardir. Bu programlarin benzerleri
bir¢ok farkl: tilkede yapilmaya baglanmuis, “spor programi“ anlayiginin olugmasini
saglamislardir. Bu siire¢ ayn1 zamanda televizyon teknolojisinin de gelisme siireci
olmustur. Televizyon teknolojileri gelistikce televizyon iireticileri de reklamlarinda
ozellikle spor unsurunu 6n plana ¢ikararak iiriin pazarlama yolunu se¢mislerdir.
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Bir donem reklamlarda sik kullanilan bir slogan olan “canli spor etkinlikleri i¢in
evdeki en iyi koltuk” teklifi televizyon satiglarinin artmasini saglamistir. Bunun
yaninda yeni televizyon teknolojilerindeki yeniden oynatma, agir ¢ekim, renkli ve
daha canli gériintiiler gibi unsurlar evde spor miisabakalarini izlemeyi daha cazip
hale getirmistir. Ozellikle kayit teknolojisindeki gelismeler miisabakalar1 yerinde
ve saatinde izleme zorunlulugunu ortadan kaldirmis ve bugiin hala gegerli bir
durum olarak bazi agilardan “canli seyircilik” deneyiminin Oniine ge¢mistir.
Bu durum daha iyi spor izleme deneyimi vaat etmesi bakimindan televizyonu
spor seyircileri i¢in vazgecilmez hale getirmistir (Whannel, 2009). 1980’lerin
ortalarinda ozellikle Asya ve Avrupa yayin pazarinda ozel televizyon kanallarinin
artmaya baslamasiyla devlet televizyonlariyla spor miisabakalarinin yayinlari
icin rekabete girmeye baslayan 6zel kanallar sayesinde spor miisabakalarini
canli yayinlamak i¢in 6denen ticretlerde ciddi artiglar olmustur (Evens, losifidis
& Smith, 2013). Hizla biiyiiyen televizyon yayin haklar1 anlagmalari, sporun
profesyonelligini, eglence endiistrisine doniismesini ve agir1 ticarilesmesini de
beraberinde getirmistir. Bunun bir sonucu olarak sporcular daha yiiksek ticretler
alan, sponsorluk anlagmalar1 imzalayan reklam yildizlar1 haline gelmislerdir. Yine
teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak uydu yayinciliginin ortaya ¢ikmasiyla
miisabakalarin diinyanin her yerinde izlenebilmesinin Oniiniin a¢ilmasi, 6zel
televizyon kanallarinin yayimn haklarini satin aldiklari ligleri “abonelik ya da 6de
ve izle” yontemiyle satmaya baslamalari televizyon spor yayinciligindaki rekabet
ve kaliteyi bagka bir seviyeye tasimistir. Bu durum, Amerikada ESPN, Avrupada
Eurosports Network ve Avustralyada Fox Sports gibi yalnizca spor yayini yapan
spor kanali platformlarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu kanallar yalnizca
spor miisabakalari, spor haberleri ve spor analiz programlari gibi icerikler
treterek izleyicilerine tamamen spora yonelik yayinlar sunmaktadirlar. Hatta
bazi girisimciler yalnizca golf ya da kriket gibi tek bir spora dayal1 yayinlar yapan
kanallar kurmuslardir. Bu gelismelerin teknolojiyle birlikte ¢ok hizli bir sekilde
ilerlemesi ilk zamanlar birgok yasal bosluk dogurmus olsa da, ¢ok gecmeden
yapilan diizenlemeler televizyon ve spor evliliginin istikrarl bir sekilde siirmesini
saglamistir (Hutchins & Rowe 2012).

Diger yandan televizyonun spora olan katkilarini olimpiyatlarin naklen yayin
haklar1 agisindan bir karsilastirma yaparak ortaya koymak da miimkiindir.
Olimpiyatlar televizyonda spor yayinciiginin gelismesi ve yerlesmesi agisindan
en 6nemli yere sahiptir. 1936 Berlin Olimpiyat Oyunlar1 televizyonda canl
yayinlanan ilk olimpiyat olma 6zelligini tasimaktadir. Televizyon yayinciliginin
emekleme donemleri olarak adlandirilabilecek zamanlarda béylesi biiytik bir
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etkinligin televizyondan yayinlanmasi, canli spor miisabakalarinin televizyonda
yayinlanabileceginin ispat1 agisindan degerlidir. Berlin Olimpiyat stad: igerisine
yerlestirilen 3 kamera vasitasiyla goriintiiler izleyicilere ulastirilmistir. Ancak
bu yaymlar evlerinde televizyon karsisinda oturan izleyicilere degil, stadyuma
yakin bir yerde bulunan 6zel ekipmanlarla donatilmis odalardan izleyicilere
aktarilmistir. Buna ragmen bu yayinlari olimpiyatlar siiresince 162 binden fazla kisi
bu odalardan takip etmis ve o donemlerde halkin sporla ne denli ilgili oldugu bir
kez daha goriilmistiir. Bu nedenle 1936 Berlin Olimpiyatlar1 geleneksel anlamda
televizyondan yayinlanan bir olimpiyat degildir. Bu anlamda olimpiyat yayminin
evlerdeki televizyonlara ulastirildig: ilk olimpiyat 1948 Londra Olimpiyatlaridir.
Bu Olimpiyatlarda Ingiliz BBC televizyonu stadyumdan 200 Km uzaktaki
televizyon izleyicilerine ulagtirmay1 bagararak, yarismalar: stadyum disindaki 500
bine yakin kisinin izlemesine olanak saglamistir. 1960 Roma Olimpiyatlar1 ise
televizyon yayinciligi i¢in bir diger 6nemli kilometre tasidir. Bu olimpiyatlarda ilk
kez canli uluslararasi yayin yapilmis, olimpiyat miisabakalar1 canli olarak bagka
tilkelerden izlenebilmistir. 1964 Tokyo Olimpiyatlarinda ise artik uydu teknolojisi
devreye girmis, uydu araciligiyla bu olimpiyatlar Amerikadan izlenebilmistir. Bu
tarihten sonra artik televizyonun onlenemez yiikselisi baslamistir. 1968 Meksiko
Olimpiyatlarinda ii¢ kitaya birden canli yayin yapilmis, diinya niifusunun yiizde
17’si evde televizyonlar1 basinda olimpiyatlar takip edebilmislerdir. 1972 Miinih
Olimpiyatlarinda ise artik bu yayinlar bes kitaya yayilmis, 98 iilke oyunlar:
artik canli olarak izleyebilir hale gelmistir. 1984 Los Angeles Olimpiyatlarina
gelindiginde ise olimpiyatlar1 canli olarak izleyebilen {iilke sayis1 156’ya ¢ikmistir
(olympics, 2016).

Olimpiyat oyunlarinin canli yaymnlarla tim diinyaya ulagtirilmaya
baslamasiyla, olimpiyatlarin naklen yaym haklarinin satis bedelleri arasinda
da 6nemli bir korelasyon vardir. 1948 Londra Olimpiyatlarinin naklen yayin
haklar1 BBC televizyonu tarafindan Uluslararasi Olimpiyat Komitesinden (IOC)
sadece 3000 dolar karsiliginda satin alinmistir (Preuss, 2004). 1935 yilinda Joe
Louis ile Max Baer arasindaki agir siklet boks maginin radyo yaymn haklarinin
27.500 dolara satildig1 (Cashmore, 2010) diisiiniildiigiinde bu rakamin ne kadar
sembolik bir rakam oldugu daha net bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Buna kargin
BBC tarafindan kisith da olsa basariyla gergeklestirilen bu televizyon yayim
birgok ovgii almis, spor yayincihiginin gelecegine iliskin girisimciler i¢in 6nemli
ipuglar1 sunmustur (Haynes, 2010). 1960 Roma Olimpiyat oyunlarinin naklen
yayin haklar1 Amerikada 600 bin dolara, 1964 Tokyo Olimpiyatlarinin naklen
yayin haklar: ise 1.7 milyon dolara satilmistir. Bu tarihten sonra naklen yayin
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haklarinda astronomik artiglar olmustur. 1968 Meksiko Olimpiyatlar1 6 milyon,
1972 Miinih 12.8 milyon, 1976 Montreal 25 milyon, 1980 Moskova 95.5 milyon,
1984 Los Angeles 225 milyon, 1988 Seul 305 milyon, 1992 Barselona 402 milyon ve
1996 Atlanta Olimpiyatlarinin naklen yayin haklar1 456 milyon dolara satilmistir
(Real, 1996). Keys (2012), 1960 Roma Olimpiyatlarinin hem televizyon yayincilig
hem de ilk kez seyircilerden giris icreti alinan olimpiyatlar olmasi nedeniyle
spor alaninda finansal ve ticari yonden yeni bir asamaya gecisi temsil ettigini
belirtmektedir. Toohey & Veal (2007) ise televizyonun olimpiyatlar1 1960 Roma
Olimpiyatlarina kadar kismen kesfedebildigini, 1964 Tokyo Olimpiyatlariyla
baslayan uydu yayimnlarinin diinyanin birgok yerinde olimpiyatlarin izlenebilecegi
gosterdigini, naklen yayin haklarindaki astronomik artiglarin 6zellikle bu tarihten
sonra katlanarak biiyiimesinin baslica sebebinin bu oldugunu belirtmektedir.
Ozellikle 1972 Miinih Olimpiyatlariyla birlikte olimpiyatlarin renkli gériintiilerle
evlere taginmasinin ise televizyonda spor izlemeyi daha keyifli ve anlagilir hale
getirdigini vurgulamaktadirlar (Toohey & Veal, 2007). Bugiin olimpiyatlar agilis
toreninden son teknoloji spor tesislerine, kamera sistemlerinden kapanis torenine
kadar tiim diinyada bir “gorsel solen” olarak nitelendirilmektedir. Olimpiyatlarin
bu diizeye gelmesindeki en biiyiik katk: siiphesiz televizyona aittir. Bugiin insa
edilen tiim spor tesisleri en dogru agidan, en iyi goriintiiyii evde televizyon baginda
miisabakay1 takip eden seyircilere ulastirabilmek i¢in planlanmakta ve dizayn
edilmektedir. Bu nedenle her dort yilda bir olimpiyat oyunlarinin televizyonu
basindaki milyarlara nasil ve hangi teknolojilerle iletilecegi sadece seyirciler
tarafindan degil sporun tiim paydaslari tarafindan merakla takip edilmekte, buna

yonelik yapilan haberler oldukga ilgi gormektedir.

INTERNET VE SPOR

Bilinen diinya tarihinin hi¢bir doneminde insanoglu, son yiiz yilda ortaya ¢ikan
degisimlere sahit olmamistir. Internet ise bu degisimlerin belki de en énemlisidir.
Internet insanoglunun hayal diinyasini zorlayan, yapilmas: imkansiz goriinen
seylerin yapilabilmesini miimkiin kilan, diinyayr kii¢iilten, insani bir diinya
vatandas: haline getiren tarihin en biiyiik icatlarindan biridir. Telgraf, telefon,
radyo ve son olarak da televizyon teknolojilerinin bir uzantisi olarak hayatimiza
giren bilgisayar bize internet vasitasiyla biiyiilii bir diinyanin kapisin1 a¢mus,
hayatimizda bulundugu kisacik zaman diliminde insanliga adeta ¢ag atlatmustir.
Kendisinden 6nceki radyo ve televizyon gibi, bilgisayar da artik evlerin olmazsa
olmazlarindan biri haline gelmis, hatta 6yle ki kisisel bilgisayarlar artik yerini
kendi teknolojisinin bir devami olan tablet ya da akilli telefonlara birakmustir.
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Bilgisayar her ne kadar bize yeni bir icat gibi goriinse de 1900 yilinda bir grup
Yunan balik¢1 tarafindan bulunan ve “Antikythera” adi verilen bir arkeolojik
kesif bilgisayar yapma denemelerinin insanlik tarihinde ¢ok eskilere kadar
gidebilecegini ortaya koymugtur. Daha sonra yapilan incelemelerde M.O. 60
civarinda battig1 diisiiniilen bir batikta bulunan metal alasimli ve kirktan fazla
disli igeren bu mekanik nesnenin “ay, giines ve yildiz takvimlerini hesaplamak
i¢in yapilan bir analog bilgisayar oldugunu ortaya koymustur. Bu bulgu, bu
kadar karmagik ve gii¢lii cihazlarin ilk ne zaman yapildigina iliskin diinyadaki
hakim algiyr degistirmistir. Bu tiir cihazlarin benzerleri tarih boyunca farkli
medeniyetler tarafindan yine giines ve gezegenlerin hareketlerini hesaplamak,
basit matematiksel islemlerin yapilamasi veya daha sonralar1 denizciler i¢in gelgit
olaylarinin hesaplanmasi gibi amaglarla yapilmaya devam etmistir (Swedin &
Ferro, 2022). Bu konuda tam bir fikir birligi olmasa da bugiin bilinen anlamda
bilgisayarin kokleri Alman matematik¢i Gottfried Leibniz tarafindan atilmustir.
Leibniz tarafindan ortaya konulan “ikili kod sistem (0-1)” bugiinkii dijital
teknolojinin temelini olusturmustur. Samuel Morse tarafindan gelistirilen ve
Telgrafla haberlesme amaciyla kullanilan nokta-¢izgi sistemi ikili kod sisteminin
en 6nemli 6rneklerinden biridir. Ancak bu sistemin daha karmasik makinelerin
yapilmasi i¢in uygun oldugunun anlagilmasi 20. yiizyilda gerceklesebilmistir. Ilk
bilgisayar denemesi olarak goriilen aygit, I. Diinya Savasi sirasinda Almanlarin
gizli sifrelerini kirmak igin Ingilizler tarafindan gelistirilen “Colossus’tur. Bu
aygitta bilgi, 1 ve 0 rakamlarindan olusan ikili koda indirgenerek sifrelenmistir.
Boylelikle gizli bilgiler saklanabiliyor ya da manipiile edilebiliyordu (Baran, 2011).
Diger bir deneme ise 1940 yilinda Harvard Universitesinde bir matematikgi
olan Howard Aikin, tarafindan yapilmistir. Aikin, hesaplama yapmak icin ikili
kod sistemini kullanan bir bilgisayar yapmus, ikili rakamlar1 temsil etmek i¢in de
ayn1 Morse’un yaptig1 gibi agik ve kapali mekanik kapilar kullanmistir. Ancak bu
makinenin biiyiik ve giiriiltiilii olmast bilim insanlarini yeni arayiglara itmistir.
Bunun hemen ardindan Pensilvanya Universitesindeki bir grup miihendis
mekanik kapilar1 vakum tiipleriyle degistirmeyi bagsarmis ve bu alanda biiyiik
bir ilerleme kaydedilmistir. Yine ayn: miihendisler bu icatlar1 sayesinde ABD
ordusunun ugus halindeki fiizelerin yoriingesini anlamasina yardimci olmak i¢in
ENIAC (Elektrik Sayisal Entegrator ve Bilgisayar) adini verdikleri bir bilgisayar
inga etmislerdir. ENIAC'mn en biiyiik ozelligi ise mekanik degil, elektronik
bilesenlerden olugmasidir. Daha sonra 1950’lerde Bell Laboratuvarlarinda
calisan bir grup bilim insaninin daha kii¢iik vakum tiipiiyle ayni isleri yapabilen
transistorii icat etmesiyle bilgisayarlarin boyutlar: da kiigiilmeye baslamistir.
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1970’lere gelindiginde ise mucitler, bilgisayarin merkezi islem birimini tek bir
¢ip tizerinde minyatiirlestirerek bir “mikroislemci” iiretmeyi basarmislardir.
Bu mikroislemciler ise, bilgisayarda karmagik hesaplamalar ve video oyunlar
olusturmayr miimkiin kilmistir. Mikroislemciler ayn: zamanda bugiin masaiistii
bilgisayar (PC) olarak isimlendirilen bilgisayarlarin iiretilebilmesinin de yolunu
agmigtir. 1980’lerin basinda, Apple Computer, Commodore Corporation, Tandy
Corporation, Osborne ve IBM gibi bilgisayar ireticileri ev ve is yerlerinde
kullanilmakizeremasatistiibilgisayarlar iretmeyebaslamislardir. Timbirendiistri,
bu masaiistii bilgisayarlarin insanlar igin yararli seyler yapmasini saglayabilecek
programlar olusturabilmek i¢in kisa bir siire i¢erisinde biiyiik bir hizla gelismistir.
Yazilim sirketleri, elektronik tablo programlari, egitim programlari, bilgisayar
oyunlar: gibi hem insanlarin islerini kolaylastirabilecek hem de eglenmelerini
saglayabilecek igerikler iireterek diinyada bilgisayar satislarinin artmasina katki
saglamiglardir. Bu tip bilgisayarlarin sahip olmadig1 sey, dilnyanin herhangi bir
yerindeki bilgisayarlara mesaj gonderip alabilmekti ancak bu durum fazla uzun
stirmemis, telefon hatlar1 bu baglantilarin kurulmasinda 6nemli rol oynamistir
(Turow, 2011).

Internetin ortaya ¢ikmasinda ise SSCB ile ABD arasinda yasanan giig
savaglarinin etkili oldugu soylenebilir. 1957>de SSCB tarafindan niikleer savas
bagliklar1 tagiyabilecek sekilde tasarlanmis bir kitalararasi balistik fiizenin
diinyanin yoriingesinde donebilecek yeteneklere sahip oldugunun anlasiimasi
ABDdesiyaset, biirokrasi ve bilim camiasini tedirgin etmistir. Bunun tizerine ABD,
1958 yilinda NASA (Ulusal Havacilik ve Uzay Dairesi ajansi) ve ARPA (Gelismis
Aragtirma Projeleri Ajansi) ad1 verilen iki ajansin kurulmasina karar vermistir
(Green, 2010). ABD Gelismis Arastirma Projeleri Ajansi (ARPA) 1960 yilinda
“ARPANET” adi verilen kiigtik bir ag kurmustur. Buradaki amag arastirmacilarin
birlikte yiriittiikleri projeler hakkinda birbirleri ile iletisim kurmalarina olanak
saglayan cevrimigi bir haberlesme ag1 olusturulmasiydi. Ilk baglarda bu ag
sadece Kaliforniya Universitesi (UCLA), Santa Barbara Universitesi, Stanford
Universitesi ve Utah Universitesindeki bilgisayarlarin birbirine baglanmas: ile
baslatilmistir. 1971% gelindiginde ise 20den fazla tiniversite ve devlet arastirma
merkezi bu agda yer alir hale gelmistir. 1973 yilinda ise ag Avrupadaki aragtirma
merkezlerine dogru genisletilmistir. Bu agin en popiiler iletisim araci1 o donem
e-posta olmustur. Arastirmacilar kendilerine tanimlanan adreslerle bu ag
tizerinden kolaylikla iletisim kurabilmislerdir. “Internet” terimi ise ilk kez 1982
yilinda kullanidmistir. 1983 yilinda ise “com” uzantili alan adlar yirtrlige
girmistir. 1990 yilinda ARPANET agi1, tamamen ortadan kaldirilarak, bu ag
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resmi olarak “Internet” adini almistir. Internet diinyas1 bas déndiiriicii bir hizla
gelisim gostermistir. Hemen bir sonraki sene 1991de Internet diinyasinda devrim
niteliginde iki 6nemli adim atilmistir. Bunlardan ilki, eskiden sadece devlet ve
egitim kurumlarinin tekelinde olan internetin kullanimina artik ticari olarak da
izin verilmistir. Ikincisi ise, internette gezinme ve bilgi almay1 ¢ok daha kolay
hale getiren, adeta bir koprii islevi géren “World Wide Web (www)” tanitilmistir.
Kullanicilarin Internet’te fotograf ve diger grafik 6gelerini gormelerini saglayan
bir bilgisayar programi olan “Mosaic” adli programin gelistirilmesiyle grafik ve
fotograflar internetteki yerini almistir. Bu grafiklerle birlikte ilk reklamlar da
internette goriilmeye baglanmistir. Daha sonra 1998 yilinda internet adreslerinin
atanabilmesi i¢in kar amaci giitmeyen bir Internet Kurumu olan “Internet Tahsisli
Sayilar ve Isimler Kurumunun (ICANN)” kurulmasi, Internetin adeta bir alternatif
evren olarak insanlarin hayatina girmesini saglamistir (Paxson, 2018). Internetin
etki alan1 zamanla o kadar genislemistir ki bu durum medyanin isleyisine de
onemli derecede etki etmis, hatta Internet medyay1 yeniden gekillendirmistir.
Medya degistikge iletisim tiirleri ve bi¢imleri de degismis, yeni medya araglari
yeni “etkilesim” tiirlerini de beraberinde getirmistir.

Bundan 40 y1l 6nce birileri size gelip “cebe sigabilen kablosuz bir telefon”
vasitasiyla fatura Odeyebileceginizi, televizyon veya video izleyebileceginizi,
gevrim i¢i/dis1 oyun oynayabileceginizi, haber okuyabileceginizi, diinyanin
obiir ucuyla goriintiilii goriisme yapabileceginizi, fotograf, video ya da yorum
paylasabileceginizi sdylese buna inanmak olduk¢a zor olabilirdi. Ilk akilli
telefonun 2002 yilinda piyasaya siiriildiigiinii diisiindiigtimiizde yukarida sayilan
tiim oOzellikler ve daha fazlasinin bugiin sadece bir telefon vasitasiyla yapilabiliyor
olusu diinyadaki teknolojik gelismelerin kisa siirede geldigi noktanin bir baska
gostergesidir, Hatta 6yle ki bu gelismeler insanin geleneksel yasam pratiklerinden
yizyillar sonra ilk kopusu olarak sayilabilecek, tarim toplumundan sanayi
toplumuna gegiste yasanan kirilmalardan daha biiytik bir etkiye sebep olmustur.
Ciinkii bugiin gelinen noktada hemen her insan belirli bir diizeyde teknoloji
bagimlisi durumundadir. Diger yandan geleneksel teknolojik araglar yerlerini
yeni nesil teknolojik araglara biraktik¢a teknolojinin insan yasamindaki yeri ve
onemi de degismekte, bu durum da yeni tanimlamalari beraberinde getirmektedir.
Ulkemiz agisindan bakildiginda Tiirkiyede giinliik televizyon izleme saatlerinde
onemli bir azaliy s6z konusudur. 2006 yilinda Tiirkiyede giinliikk ortalama
televizyon izleme siiresi 5 saat 8 dakika iken, 2009da 4 saat 23 dakika, 2012de
3 saat 54 dakika, 2018de ise bu rakam 3 saat 34 dakikaya kadar gerilemistir
(Eser, 2022). 2022 yilina gelindiginde ise Tiirkiyede giinliik ortalama televizyon
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izleme siiresi 1 saat 40 dakikaya kadar diismiistiir (RTUK, 2022). Bunun yaninda
televizyona alternatif olarak internet sayesinde hayatimiza giren video izleme
sitelerinde ise onemli bir artis s6z konusudur. Ornegin bu sitelerin baginda gelen
“YouTube un Tiirkiyedeki abone sayis1 2022 verilerine gore 57 milyon 700 bine
ulasmis durumdadir (wearesocial.com, 2022). Bunun yaninda habere ulagim
kaynaklar1 bakimindan da Tiirkiyede ciddi degisim séz konusudur. Tiirkiyede
yayin yapan giinliik gazete satiglar1 her gecen yil azalis gostermektedir. 2021 TUIK
verilerine goére Tiirkiyede giinliik gazete satis1 yaklasik 1 milyon civarindadir
(TUIK, 2021). Tirkiyede giinliitk ortalama radyo dinleme siiresi ise 1 saat 43
dakikadir (RTUK, 2020). Bu rakamlar geleneksel kitle iletisim araglarinin halen
hayatimizda var oldugunu gosterse de bugiin iilkemizde sosyal medyadan haber
takibi % 71 seviyesine ulagmis durumdadir. Internet haber sitelerinden haberleri
takip etme orani ise yine oldukgea ytiksektir. Ayrica sosyal medyadan haber takibi
yapan kullanicilar, en ¢ok giivendikleri haber kaynaginin sosyal medya oldugunu
belirtmektedirler (RTUK, 2022). Gériildiigii gibi artik geleneksel kitle iletisim
araclar1 yerini ¢ok boyutlu iletisim olarak adlandirilan Internet kaynakli iletisim
araglarina birakmistir. Bu araglarin akilli telefonlar sayesinde zaman ve mekén fark
etmeksizin kolayca kullaniliyor olusu, geleneksel kitle iletisim araglarinin 6zellikle
geng nesil tarafindan daha az tercih edilmesini de beraberinde getirmistir. Bununla
birlikte Turow (2011), bu iletisim tiiriinii diger iletisim tiirlerinden ayiran unsurun
takipgi kitlesinin bitytikliigi degil, iletisim mesajinin olusturulma sekli ve ortaya
konan igerigin endiistriyel 6zgiinliigii oldugunu savunmaktadir. Cok boyutlu kitle
iletisimi yalnizca haber degil, eglenceden, egitime, miizikten, dijital ses dosyalarina
(podcast) kadar genis yelpazede igerik iireten ve yayan bir¢ok kullaniciya sahiptir.
Burada ftretilen igerikler milyonlarca, hatta milyarlarca farkli insana toplu veya
tek kisi olarak ayn1 anda ulagabilmektedir. Bunun yaninda bilginin yayilma hiz,
cesitliligi ve etkilesim kabiliyeti nedeniyle yine bir internet tabanli medya tiirii
olan “sosyal medya” en etkili medya kaynag olarak kabul edilmektedir (Kietzman
&ark., 2011). Bu tarafiyla kitle iletisiminin saglamasinda rol oynayan tiim araglar
diinyada yalnizca spor sektoriindeki yazili, gorsel, elektronik iletisimi degil tiim
sektorlerin de ¢ehresini degistirmis, zaman, kaynak, malzeme ve isgiici tasarrufu
agisindan sagladig essiz kolayliklar sayesinde hayatimizin vazgegilmez unsuru
haline gelmistir.

20. yiizyilin son on yilinda Internet, spor alaninda kullanilan en yeni arag
olmustur. Spor yaymciligl ve haberciligi agisindan medya alaninda yasanan
teknolojik yenilikler, sporu takip eden kisi sayisinda ciddi artislar1 beraberinde
getirmis, sporun daha genis kitlelere yayillmasina 6nemli katkilar1 olmustur.
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Bugiin radyo ve televizyon da dahil olmak tizere tiim geleneksel medya kaynaklari
internet merkezli galismakta, haber ve bilgilerin aktarilmasi internet araciligiyla
saglanmaktadir. Internet, daha 6nce higbir kitle iletisim aracinda rastlanmayan bir
hizda diinyaya yayilmay1 bagarmistir. Radyonun 50 milyon dinleyiciye ulagmasi
38 yil, televizyonun 50 milyon izleyiciye ulasmasi 13 yil siirmiistiir. Internetin
50 milyon kullaniciya ulasmasi yalnizca 4 yil, internet tabanli bir uygulama olan
Facebook'un 200 milyon kullaniciya ulagsmast ise yalnizca 9 ay siirmiistiir (Senor
& Singer, 2010). Amerikada yapilan bir aragtirma, 1995 yilinda yetigkin niifusun
yaklasik %9’unun ¢evrimi¢i durumda oldugunu, bugiin ise yetiskin niifusun
yaklasik %66’sin1n ¢evrimici oldugunu gostermistir. Ayrica giiniimiizde ortalama
internet kullanimi siiresinin haftada 3 saatten fazla oldugu tespit edilmistir
(Schultz, 2005). Bu nedenle insanlarin biiyitk ¢ogunlugu her alanda oldugu
gibi spor alaninda da haber, yorum ve bilgi i¢in geleneksel medya aygitlarindan
Internet tabanli medya aygitlarina ge¢mis durumdadir. Internet kisiye sadece
bulundugu iilke ya da sehirde degil, diinyanin neresinde olursa olsun istedigi
aktiviteyi izleme, dinleme ve takip edebilme 6zgiirligi saglamistir (Marwat &
ark.,2014). Spor medyasi ailesinin en yeni iiyesi olan Internet, spor yaymciligi ve
haberciligi konusundaki tiim ezberleri bozmustur. Medya ailesinin en kii¢iik iiyesi
olan Internet, biiyiik kardesleri gazete, radyo, televizyon ve hatta bilgisayar1 geride
birakmis medya ailesindeki rollerin degismesini saglamistir (Real, 2009). Ornegin
gazete, bir spor miisabakasinin ertesi giintinde miisabakaya iliskin haber, yorum
ve fotograflarla okuyucularini bilgilendirirken, radyo miisabaka 6ncesi ve sonrasi
canli baglantilar, roportajlar ve yorumlarin yani sira miisabakanin canli olarak
dinleyicilere aktarilmasindan sorumluydu. Televizyon ise miisabakanin canli
olarak yayinlanmasi ile miisabaka oncesi ve sonrasi canli baglantilar, roportajlar
ve yorumlarin hem sesli hem de gériintiilii aktarimini saglamaktaydi. Internet,
gazete, radyo ve televizyonun tiim bu yaptiklarini tek basina yapabilmektedir.
Ayrica spora dair igerikler ister gazeteden, ister radyodan isterse de televizyondan
takip edilsin bu siireglerin tiimiinde takipgiler edilgen konumdadirlar. Internet ise
miisabakaya istirak eden tiim takipgileri edilgen konumdan ¢ikararak, interaktif
hale getiren yegine ara¢ olmustur. Bu 6zgiirlikk alani Internet tabanli iletigimi
diger iletisim tiirlerinden ayiran en 6nemli 6zelliklerden biridir.

2019 rakamlarina gore diinya capinda 5,1 milyardan fazla insan cep
telefonuna sahiptir ve bu da diinya niifusun %68’ini temsil etmektedir. Ayrica,
2018 yilinda cep telefonunun Internet trafigindeki payinin yiizde 52,2 oldugu
belirlenmigtir (Kemp 2019). Diger yandan insanlara Interneti en ¢ok ne igin
kullandiklar1 soruldugunda birinci sirada bilgi aramak (%92) yer alirken, ikinci
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sirada bagkalariyla iletisim kurmak veya etkilesimde bulunmak (%85) cevaplar1
alinmugtir. Internette spor medyasinin popiiler ve yaygin olmasinin nedenleri ise
buiki nedenden kaynaklanmaktadir. Eskiden bulunmasi giinler veya haftalar siiren
oyuncular, antrendrler ve miisabakalar hakkindaki bilgilere artik saniyeler iginde
erisilebilmektedir. Milyonlarca spor verisi, istatistik ve habere Internet sayesinde
hizlica erisilebilmekte ve bu bilgiler kolayca kaydedilip, depolanabilmektedir
(Schultz, 2005). “Pew Center”, tarafindan yapilan bir arastirmada Interneti sporla
ilgili amaglar i¢in kullanan Amerikalilarin sayisinin son birkag y1lda 6nemli 6l¢iide
arttigl, tim Internet kullanicilarinin neredeyse yarisinin mag skorlarini veya
bilgilerini Internetten kontrol ettigi, bunun ise bu alanda %73’liik bir biiyiimeye
tekabiil ettigi bulgusuna ulagilmistir (Akt;Schultz, 2005). Diger yandan Internet,
yayin ve habercilik kavramlarina yeni bir anlayis getirerek bu alanlardaki baz
tekellerin kirilmasini da saglamistir. Gegmiste, gorsel-isitsel igerik tiretimi (radyo
ve televizyon yayinciligi) maliyetleri ve biirokratik zorluklar1 nedeniyle biiytik
olgtide sinirli sayida (profesyonel) yayinciyla yiiriitillen ayricalikli bir alan iken,
su anda gorsel-isitsel igerik, akilli telefon ve internet erisimine sahip olan herkes
tarafindan “sosyal medya” olarak adlandirilan platformlar {izerinden olusturulup
dagitilabilmekte, milyonlarca izleyiciye ulastirilabilmektedir (Lefever, 2012).

1990’larda ve 2000’lerin baginda Internet, yalnizca diger geleneksel medya
araglarindan elde edilebilecek bilgilerin yer aldigi yeni bir kaynak olarak
goriilmekteydi. Ornegin gazeteler kendi yayinladiklari hikiyelerinden bir secki
olusturmak i¢in kendi web sitelerini kullanmakta, spor kuliipleri ya da spor
organizasyonlar1 da taraftarlar ya da katilimcilarina bilgi aktarmanin bir yolu
olarak web siteleri olusturmaktayd1 (Hutchins & Rowe 2012). Ancak “sosyal
medya” olarak adlandirilan yeni bir gok yénlii dijital iletisim tiiriiniin Internette
kullanicilar arasinda yayginlagsmasiyla, spor ve medya iliskileri bir kez daha
degisim gostermistir. Sosyal medya, Internette kullanicilara kendi profillerini
olusturma, igerik paylasma ve tanitma sansi veren c¢esitli platformlar: ifade
etmek i¢in kullanilmaktadir. Sosyal medya platformlar1 temelde kullanicilar
ve sirketlerin bagkalarinin iirtin ve hizmetleri hakkinda bilgi sahibi olmalarini
saglamak i¢in tasarlanmigstir. Ancak sosyal medyanin etkin bir pazarlama araci
olarak kullanilabileceginin anlagilmasi ve sadece kullanicilarin yagadiklar
tilkelerde degil diinya ¢apinda milyonlarca insana ulasabileceklerini kesfetmeleri
sosyal medyay1 kisa siire igerisinde milyarlarca insanin kullandig1 bir platforma
doniistiirmiistiir (Kennedy, 2015). Statisticanin 2023 yil verilerine gére bugiin en
popiiler sosyal medya platformlarindan biri olan Facebookun aylik aktif kullanici
say1s1 yaklagik 3 milyar, Twitter'in (X platformu) aylik aktif kullanici sayis1 yaklagik
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368 milyon, Instagram’in ise aylik aktif kullanici sayis1 yaklagik 1,21 milyar oldugu
tespit edilmigtir (statistica, 2023). Giiniimiizde medya ve spor haberlerinin ¢ogu
hala yerel ve ulusal spora dayali olsa da, sosyal medya platformlar: kullanicilarina
diinyanin her yerindeki spor olaylar1 ve etkinlikleri ile etkilesime girebilecekleri
kiiresel bir spor ag1 saglamaktadir. Daha da 6nemlisi, sosyal ve dijital medyanin
ylikselisi ile baglantili olarak hayatimiza giren teknolojik aletler spor tiiketicilerini
televizyon ya da bilgisayarin karsisindan alarak tablet ve cep telefonlar: gibi
akilli aletlere yoneltmistir. Bu da sadece spor tiiketicilerinde degil diinyada
kokli bir degisime yol agmustir. Fisher (2009) sosyal medya platformlarinin
taraftarlar, sporcular, takimlar ve organizasyonlar arasindaki iletisimi yeniden
tanimlayan bir olgu oldugunu vurgulamistir. Sosyal medya sayesinde sabah
gazete okumak, giindiiz radyo dinlemek ve aksam televizyon izlemek gibi
alistlmus titketim sablonlar1 ortadan kalkmuis, insanlarin bilgi ve icerige istedikleri
zaman istedikleri yerden ulasabilmelerini saglayan yeni bir medya anlayis: ortaya
cikmistir. Ornegin bugiin Sidneyde yagayan bir kisi, Londra, Paris, Tokyo veya
Los Angeles’taki taraftar arkadaslariyla sohbet ederken, ayni anda New YorK'taki
bir Amerikan Basketbol Ligi (NBA) magin1 cep telefonundan izleyebilmekte ya
da Chicagoda kendi evinden yayin yapan bir kisinin mag hakkindaki analizleri
ve son dakika haberlere iliskin yorumlarini takip edebilmektedir. Ma¢ sonrasi
taraftarlar NBA'in web sitesi veya rakip takimlarin YouTube kanallar1 araciligiyla
mag sonrasi analizleri veya oyuncu roportajlarini izleyebilmekte ya da Facebook
veya Twitterdan (X Platformu) diinyanin dort bir yanindan mag hakkinda yapilan
yorumlari dil problemiyle karsilasmadan okuyabilmektedirler.

Ornegin “Facebook” adli sosyal medya uygulamas: bu uygulamaya iiye olan
herkesin erisebilecegi bir sayfa olusturulabilmesine olanak tanimaktadir. Bu sayfa
aslinda bir nevi Facebook uygulamast igerisindeki bir web sitesi gibidir. Sporcular,
taraftarlar, spor yazarlar1 veya spor kuruluslari, sporla ilgili iletisim kurmak i¢in
bu sayfalar1 segebilmektedir. Facebook-ta milyonlarca insan hayrani olduklar:
sporcular adina taraftar sayfalar1 olusturmakta ve bu sayfalara iiye olanlar bu
sporcular hakkinda bilgi, fotograf veya video paylasimi yapabilmektedirler.
Ornegin tenisin eski yildiz sporcularindan Maria Sharapovarnin hayranlari
tarafindan olusturulan Facebook sayfasinda 15 milyondan fazla hayram
bulunmaktadir. Spor takimlarinin kendilerine ait bilgileri birinci elden
yayabilmelerine olanak taniyan Facebook sayfalar1 da mevcuttur. Bu sayfalarin
milyonlarca takipgisi bulunmaktadir. Bunun yaninda bir karma déviis sanatlari
organizasyonu olan “Ultimate Fighting Championshipin (UFC)” Facebookta
19 milyondan fazla hayrani var. Ayrica Facebook, spor hakkinda blog yazmak ve
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hikéye paylagmak isteyen taraftarlar veya amatdr spor gazetecileri i¢in de 6nemli
bir platformdur. Facebook sayfalarinin kullaniminin yani sira spor iletisiminin
o6nemli bir kismi Twitter (X Platformu) tizerinden gerceklesmektedir. Twitter
(X Platformu) bir gesit mini blog uygulamasi olarak diisiiniilebilir. Twitter>da
hesabi olan herkes (spor organizasyonu, sporcu, taraftar veya herhangi bir kisi),
geleneksel medya araglarinda oldugu gibi bir edit6r veya yapimcinin onayina gerek
kalmadan bilgi, fotograf, video yayinlama veya soru sorma olanagina sahiptir.
Twitter ayrica insanlarin bir mesaji takipgilerine “retweet” etmesine de (yeniden
dagitmasina) olanak tanimaktadir (Onwumechili, 2017). Ornegin bir taraftarlar
mag1 kazandiran basketi atan oyuncuya resmi sosyal medya hesaplarindan
ulasarak o basketi attiginda neler hissettigini sorabilmekte, gelen cevabi “retweet
(yeniden dagitim)” ederek kendi takipgileri ve onlarin da takipgileri tizerinden
yayilmasini saglayabilmektedir. Bugiin bir sporcu emeklilik karar: aldigini bir
basin toplantisi diizenleyerek degil, kendi Twitter (X platformu) hesabindan
yaptig1 bir agiklamayla kamuoyunun bilgisine sunabilmektedir. Diger yandan bir
Amerikan Basketbol yildiz1 olan Allen Iverson 2009 yilinda kendi Twitter hesab:
araciligiyla taraftarlara Memphis Grizzlies takimina transfer oldugunu bizzat
kendi bildirmistir. Bu 6nemli transfer haberini geleneksel medya Iverson’in Twitter
hesabindan 6grenerek haberlestirmis, Iverson kendi transfer haberini kendi sectigi
kanal ve zamanda kamuoyuyla paylasmistir. Bu transferden ilk haberdar olanlar ise
Iverson’in Twitterdaki takipcileri olmustur. Profesyonel sporcular sosyal medyay1
kendileri hakkinda haber yapmak i¢in kullanirken, ayni zamanda da bazi kurumsal
bilgileri kamuya agik hale getirmek i¢in kullanmaktadirlar. Bu ve bu gibi durumlar
taraftarlari haber almak i¢in geleneksel medya araglari yerine sporcu, takim ya da
organizasyonlarin resmi sosyal medya hesaplarina yonlendirmektedir. Bugiin pek
ok taraftar herhangi bir soylenti durumunda bile bu bilginin dogrulugunu teyit
etmek i¢in dogrudan kaynaga giderek kontrol etmekte ya da resmi agiklamay1
beklemektedir (Sanderson & Kassing, 2012). Sporseverler artik geleneksel veya
ana akim medyaya bir kez dahi bakmadan, ilgi duydugu spor ya da oyuncu ile
ilgili yapilmis icerikleri takip edebilmektedir (Duncan, 2020). 2023 rakamlarina
gore Unli futbolcu Cristiano Ronaldonun Instagram takipgi sayist 602 milyon,
Facebook takipgi sayis1 166 milyon, Twitter (X platformu) takipgi sayist ise
yaklagik 110 milyondur. Amerikan bagkani Joe Biden'in Instagram takipgi sayist
yaklasik 20 milyon, Facebook takipgi sayis1 11 milyon, Twitter (X platformu)
takipgi sayisi ise yaklagik 33 milyondur. Bu rakamlar sporun sosyal medyadaki
gliciniin ve etkinliginin en o6nemli gostergelerinden biridir. Bunun yaninda
teknolojik yenilikler ve sosyal medya uygulamalar1 sayesinde spor tiiketicileri
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bir kag farkli miisabakay: farkli ekranlardan ayni anda takip edebilmektedir.
“Ikinci ekran kullanimi” olarak adlandirilan bu durum sosyal medyanin
sundugu en onemli kolayliklardan biridir. Bu baglamda sosyal medya, sporla
ilgili distincelerin, gorislerin, fikirlerin, deneyimlerin ve hatta yanls bilgilerin
paylasildigi daha genis ve daha cesitli bir ortami1 miimkiin kilmistir. Sosyal
medya ayn1 zamanda taraftarlarin sporcularin, takimlarin ve liglerin birbirleriyle
daha yakin iletisim kurmasi ve etkilesimde bulunmasina da olanak saglamistir
(Coombs & Harker, 2021). Ornegin bir miisabaka oncesinde ev sahibi takim,
deplasmana gelecek olan takima kendi resmi sosyal medya hesabindan giivenli
yolculuklar mesaji paylasabilmekte, her iki takim yoneticileri veya oyunculari
da bu mesaja gesitli yorum ve ifadelerle (emoji) katilabilmektedirler. Bu tiir
uygulamalar spor tiiketicilerine geleneksel medya araglarinin yapabildiklerinin
¢ok Otesinde deneyimler sunmaktadir. Bunun yaninda ilgili spor miisabakasina
iligkin bir gesit kanal gorevi goren etiketler (hashtag), spor tiiketicilerinin diinya
capinda gerceklesen ve gercek zamanli olarak ortaya ¢ikan daha biyiik bir
sohbete baglanmalarina ve bu sohbete katilabilmelerine de olanak saglamaktadir.
Takim ya da sporculara olusturulan etiketler (hashtag) sayesinde sosyal medya
kullanicilars, ilgili takim ya da sporcular hakkindaki bilgilere ger¢ek zamanli ya da
ge¢mise doniik, toplu olarak ulasabilmektedir (Blaszka & ark., 2012).

Spor ve sosyal medya iliskisinin yiikselen bir ¢izgide oldugu Uluslararasi
Olimpiyat Komitesi (IOC) tarafindan da takip edilmekteydi. Ancak spor
kamuoyundaki etkisinin bu denli ytiksek diizeyde oldugunun anlasilmasi 2008
Pekin Olimpiyatlarinda goriilmiistiir. Bu nedenle Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi
(IOC) Pekin 2008 igin sosyal medyada yeterince aktif goriinmemis, daha gok
geleneksel medya araglari vasitasiyla spor kamuoyunu bilgilendirme yoluna
gitmistir. Buna karsin 2010 Vancouver Kis Olimpiyat Oyunlarinda, Uluslararas:
Olimpiyat Komitesi (IOC) sosyal medyada diizenli olarak duyurular, etiketlemeler
ve ¢esitli farkindalik ¢aligmalar: ile aktif olmus ve bir nevi yaklasmakta olan
2012 Londra Olimpiyatlar1 dncesi neler yapilmasi gerektigini test etmistir. Bu
anlamda 2012 Londra Olimpiyatlar1 tarihte “sosyal olimpiyatlar” olarak anilan
ilk olimpiyatlar olmustur. Modern olimpiyatlar, yapilmaya baslandig: ilk giinden
bu yana spor, kitle iletisimi ve teknoloji konusunda 6ncii olmay1 bagarmstir.
2012 Londra Olimpiyatlar1 ise sosyal medyanin da bu gelenege dahil edildigi
ilk olimpiyat olarak tarihe ge¢mistir. 2008 yilinda yapilan “ET Pinkerton
Konferansrnda” konusan Londra Olimpik ve Paralimpik Oyunlar1 Diizenleme
Komitesi (LOCOG) medya bagkani Alex Balfour “Ulkenin ¢ogunlugu cevrimigi ve
sosyal medya kullaniyor. Basili ve gorsel medya belki ortadan kalkmayacak ancak
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sadece diinyanin dort bir yanindaki insanlarla etkilesimde bulunmak icin degil, ayni
zamanda genglere mesaj gondermek icin de Londra Olimpiyatlar: dijital diinyayla
uyumlu olmalidir. Sosyal medyanin diinya ¢apinda onemli bir sosyal etkisi oldu;
bu etkiyi Londra Oyunlarinda degisime ilham olmas: igin kullanmak istiyoruz.”
demistir (Bodhani, 2012). Balfour'un climlelerinde gecen “genclere mesaj
gondermek ve degisime ilham olmak” sozleri Londra Olimpiyatlarinin slogani
olan “bir nesile ilham verin (Inspire a Generation)” soziine atif niteligindedir.
Buradan hareketle Balfour'un “bir nesile verilecek olan ilhamin sosyal medya
araciligryla yapilabilecegini” vurguladigi séylenebilir. Bu durum o6zellikle “yeni
nesil” gengler tizerinde sosyal medyanin ne denli etkili oldugunun bir bagka
gostergesidir. Bu tarihten sonra sosyal medya iizerinden kampanyalar birbirini
takip etmistir. Bu amaca uygun sekilde 2012 yilinin Mayis ayinda uzun bir yol kat
ederek Buckingham Sarayrna teslim edilen Olimpiyat Mesalesinin videolari, bir
sosyal medya video uygulamasi olan YouTubeZa yiiklenmis ve ardindan kisa bir
stirede 1,5 milyon izlenmeyle o tarihte en ¢ok izlenen videolar arasina girmeyi
basarmistir. Hemen ardindan Uluslararasi Olimpiyat Komitesinin yine sosyal
medya iizerinden kiiresel capta diizenledigi ‘En Iyinizi Gosterin (Show Your
Best)” kampanyasi tiim diinyada biiyiik ilgiyle karsilanmis ve bityiik bir katilima
sahne olmustur. Bu kampanya katilim gosterenler arasindan segilen yetenekler
cesitli hediyelerle odiillendirilmislerdir. Uluslararas: Olimpiyat Komitesi sosyal
medyay1 olimpiyatlarin ayrilmaz bir parcasi haline getirme planinin bir devami
olarak mobil konum tabanli bir sosyal medya sitesi olan “Foursquare” ile ortakliga
gittigini duyurmustur. Bu kampanyada Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi, sosyal
medya kullanicilarini diinyanin gesitli yerlerinde bulunan olimpiyat stadyumlar:
ve olimpiyat antrenman merkezlerinden “mobil yer bildirimi (check in)”
yapmalar1 konusunda tesvik etmistir. Uluslararasi Olimpiyat Komitesini sosyal
medyadan takip etme sart1 bulunan bu kampanyada kullanicilar en az iki olimpiyat
stadyumu veya olimpiyat antrenman merkezine giris yaptiklarini “Foursquare”
uygulamas: {izerinden gosterdiklerinde “Olimpiyat Giinii I¢in Fit Olun (Get Fit
for Olympic Day)” rozetini etkinlestirme hakki ve Londra 2012 Oyunlar1 gezisi
i¢in ¢ekilise katilma hakki kazanmislardir. Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi bu
kampanyanin olimpiyatlarin tarihinin, stadyumlar veya tesislerle ilgili bilgilerin
ve olimpik sporculara ilham veren yerlerin 6grenilmesi amaciyla diizenlendigini
belirtmigtir. Ayrica yine bu kapsamda Twitter iizerinden kullanicilar ile
sporcularin etkilesime girmesi ve olimpiyatlar hakkinda bilgilerin paylasildig1 “@
London2012 ve @Olympics” isimli iki hesap olusturulmus, bu hesaplar kisa siire
igerisinde yiizbinlerce takipg¢i sayisina ulagmistir. Ayrica Uluslararasi Olimpiyat
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Komitesi ticari amagli olmamasi kosuluyla 2012 Londra Olimpiyat Oyunlarina
dair sosyal medya iizerinden paylasim ve blog yazma faaliyetleri i¢in kullanicilar:
tesvik etmistir. Ancak Uluslararasi Olimpiyat Komitesi seyircilerin herhangi
bir olimpiyat etkinliginin veya Olimpiyat Kéyi'niin video veya fotograflarini
“YouTube, Facebook veya Twitter’a yiiklemelerini yasaklamistir. Bunu yapma
gerekeesini ise “sosyal medyanin yayinci kuruluslar ve sponsorlara bir rakip
olmadigini ancak hem oyunlar1 yaymlamak i¢in para ddeyen yaymncilarin
haklarini korumak hem de video veya fotograflarin ticari amagla kullanilmasinin
ontine ge¢mek icin boyle bir karar aldiklarini belirtmislerdir (Bodhani, 2012).
Ancak sosyal medya kuruluglari, ifade o6zgiirligii, haber ozgiirligi ve diger
tehlikeli iceriklerin ortaya ¢ikmasi noktasinda zor bir denge kurma sinaviyla karsi
kargtyadir. Ornegin Twitter, bireysel vakalar hakkinda yorum yapmay1 siklikla
reddetmekte ve platformundaki igerigin sorumlulugunu iistlenme konusunda
genellikle isteksiz davranmaktadir (Farrington & ark., 2017). Her ne kadar bu
igeriklerin yayinlanmamasina iliskin alinan yasal o6nlemler olsa da bunlarin
denetiminin gii¢liigii, kanuni yaptirim giiciiniin zayiflig1 ve baska bir hesap
a¢gmanin kolaylig1 gibi nedenlerle simdilik bu 6nlemlerin caydirict oldugunu
soylemek zordur.

Arjantinde kesfedilen ve “el magaras1 (cave of hands)” olarak isimlendirilen
magara, avci-toplayict toplumlarin yasadigina dair en somut 6rneklerden biri
olarak gosterilmekle birlikte, ilk insan topluluklarinin sonraki nesillere mesaj
birakma seklinin de ilk 6rneklerinden biridir (Dur, 2015). Duru (2015), bu
magaraya sahsen hi¢ gitmedigini ancak teknolojiyle birbirine baglanan bir bilgi
ag1 olan internet sayesinde diinyanin diger ucundaki bu magaray1 defalarca ziyaret
ettigini, binlerce yil 6teden bizimle iletisim kuran atalarimizin mesajina evinin
bir kosesinden ulagabildigini belirtmektedir. Bu durum insanoglunun iletisim
ve sosyallesme seriiveninin bir &zeti niteligindedir. ilk caglardan baslayarak
insanoglu karsilastigi zorluklarin {istesinden gelebilmek igin stirekli kendini
gelistirebilmenin yollarini aramistir. Diisiince dilin imkénlarinin gelismesine,
cografi sartlar ise insanoglunun karsilastigi ayni problemlere farkli ¢oziim
yollar1 bulmalarina sebep olmustur. Insanoglunun bir yerden bagka bir yere
ulagma kabiliyeti arttik¢a, diger topluluklarla temasi artmis, bu temas teknolojik,
sanatsal, kiiltiirel ve sosyal etkilesimi de beraberinde getirmistir. Farkl: iilke ya
da topluluklarin birbirleriyle olan bilgi, birikim ve deneyim alis verisleri arttik¢a
teknolojik gelismeler hizlanmis, insanoglu bu sayede son yiiz yilda bilinen diinya
tarihindeki en biiyiik teknolojik sicramay1 gergeklestirmistir. Bu gelisimdeki en
biiytik pay ise siiphesiz kitle iletisim teknolojilerindeki gelismelerdir. Spor ile
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kitle iletisim araglarinin diinyada yayginlasmaya baslamasi ise ayni tarihlere
denk gelmektedir. Her ne kadar ilk zamanlar gazeteler iizerine bahis oynanan
sporlar1 haberlestirilmis olsa da sanayi devrimi sonrasi 6zellikle biiyiik sehirlerde
ortaya ¢ikan yeni serbest zaman anlayis1 sayesinde spor etkinliklerine olan ilgi
katlanarak artmistir. Bu siire¢ gazetelerin farkli spor branslarinin da haber degeri
tagidigini anlamasini saglamis ve sonrasinda daha fazla spor brang: gazetelerde
kendine yer bulmaya baslamistir. Modern olimpiyatlarla birlikte kitlelerin spora
ve spor haberlerine olan ilgisi daha giiclii bir sekilde kendini hissettirmis, bu ilgi
sporda ilk radyo yayinin yapilmasinin da yolunu agmigstir. Kamera ve hareketli
gorinti teknolojilerindeki ilerlemelerle, spor miisabakalarinin kaydedilebilecegi
ve es zamanli olarak bir ¢esit projeksiyon ve perde sayesinde stadyum disindan
da takip edilebilecegi anlagilmistir. Sporun dogasindaki rekabet ve drama sinema
sektoriiniin de ilgisini ¢ekmis, sinemanin icat edilmesinde katkilar1 olan tiim
mucitler sinemanin erken donemlerinde spora iliskin filmler ¢ekmislerdir. Daha
sonra bu filmler biiytik bir hizla artarak devam etmis, spor konulu filmler, sinema
sektoriiniin vazgecilmez pargasi haline gelmistir. Spora iliskin bir¢ok film, bir¢ok
dalda sinemanin en prestijli 6diilii olan Oscar’a layik goriilmiis, kimi zaman
kurgu kimi zaman da gergek hayattan uyarlanan giiglii senaryolariyla bu filmler
sporcu olsun olmasin diinyanin dort bir tarafindaki insanlara ilham kaynag:
olmustur. Televizyon ve televizyona bagli teknolojilerin gelisimi ise sporun artik
tim diinyada kabul goren bir unsur oldugunu gostermistir. Ayrica televizyon,
sporun bir endiistriye dontismesindeki en Onemli kilometre tasi olmustur.
Televizyon sayesinde sporda reklam ve pazarlama faaliyetleri daha belirgin hale
gelmis, biiytik sponsorlar sektore adim atmaya baglamistir. Televizyon sadece
sporun bir endiistriye donlismesinde anahtar rol oynamamuistir, bunun yaninda
bugiin bilgisayar, cep telefonu ve tablet gibi hayatimizin vazgecilmez 6gelerinden
olan teknolojilerin de ortaya c¢ikmasinda en 6nemli pay yine televizyon ve
televizyon teknolojilerine aittir. Internet tabanli kitle iletisim araglar1 ise kitlelere
gazete, radyo ve televizyonun sundugu imkanlar1 ve daha fazlasini kablosuz ve
taginabilir cihazlar vasitasiyla sunarak diinya tarihindeki en biiyiik gelismelerden
biri olmustur. Tim bu siiregler dikkatle incelendiginde kitle iletisimi ve spor
arasindaki en dikkat ¢ekici baglantinin teknoloji oldugu goriilmektedir. Diinyada
ortaya ¢ikan son teknolojik gelismeler, icat edilmelerinden ¢ok kisa bir siire
sonra spor alaninda kullanilmaya baslanmis, sporun Kkitlelere tanitilmasi ve
yayginlastirilmasinda 6nemli rol oynamis ve oynamaya da devam etmektedir.
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