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Giin gectikce Onem kazanan bir ¢aligma alani olan marka
yonetimi, ¢agdas isletmecilik perspektifinin 6nemli bir bileseni
olarak iizerinde dikkatle durulmasi1 gereken bir disiplin olma
niteligini tagimaktadir. Tiirkiyede marka yonetimiyle iliskili pek
ok lisanstistii tez ¢aligmasi yapilmis olmakla birlikte, bu alanda
yayimlanan oOzgiin eserlerin -eserlerin biiytik ¢ogunlugunun
yabanci kaynaklarin Tiirkge c¢evirisi oldugu goriilmekte-
sayisinin sinirli olmasi, beni 6zellikle marka yonetimi alaninda
yogunlasmaya sevk etmistir. Oysa marka yonetimi, olduke¢a
stratejik 6nem tastyan bir konu olmasiyla karsimiza ¢ikmaktadir.

Ulkemizin kiiresel 6lcekte ilk 250 siralamasina giren bir
markasinin halen ¢ikamadig1 gergegi, marka yonetimine ne
kadar yogun ihtiya¢ duydugumuzun bir baska agiklamas: olarak
yorumlanabilir. Dolayisiyla bu eserin Tiirkiye menseli markalarin
kiiresel ¢apta biiyiik bir atilim yapmast i¢in bir tesvik edici unsur
olmasini arzu etmekteyim. Tiirkiye, miithis cografyasi ve gelismis
insan kaynagiyla kiiresel markalar ¢ikarma potansiyeli yiiksek
olan bir iilkedir. Bu baglamda yapilmasi gereken sey, dogru bir
planlama ile yol izlenmesidir. Bir bagka deyisle, markalamada
stratejik adimlarin dogru atilmasidir.

Bucaligsma, “marka” kavrami ekseninde gelismektedir. “Marka”
ile iligkili temel bilgilerin verildigi bu eser, marka yonetimi ve
marka iletisimi tizerinde yogunlagmaktadir. Marka yonetimi,
ozellikle gokuluslu sirketlerin 6nemli uygulama alanlarindan
biri olma 6zelligini stirdiirmektedir. Marka yonetimine ve marka
iletisimine yonelik ilginin daha da artacagini 6ngormek, bizim
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acimizdan hi¢ de sasirtict olmayacaktir. Kiiresel aglarla oriilen
diinyamizda 6zellikle bilisim alaninda gozlemlenen gelismeler,
marka yonetiminin ve etkilesimini artiran marka iletisiminin yeni
bir boyut kazanmasina neden olmaktadir. Marka gergekliginin
kazandig1 bu ivme, bu eserin ne kadar 6nemli bir konu orgiisii
cergevesinde yapilandirildigini bize gostermektedir.

Bu eser, “marka” kavramimin merkezinde oldugu genis
okumalar neticesinde ortaya ¢ikarilmistir. Bu ¢alismanin
baslangici, 2022 yilinin Ekim aymna degin uzanmakta ve yerli/
yabanct makale, kitap ve hukuk metinleri okumalarindan
yararlanilarak tiretilmis olmaktadir. Eserin olusumunda, yillarca
yurittigiim Marka Yonetimi lisans dersinin ve Marka Yonetimi
ve lletisim yiiksek lisans dersinin destekleyici bir etkisi oldugu
belirtilebilir. Dersler, akademisyenleri o alan {izerinde ¢aligmaya
ve iretmeye yonlendirebilmektedir. Sanirim, buradaki 6nemli
nokta, akademisyenin verdigi derse ilgi duymasi ve o dersin
konularin1 sevmesidir. Bu agidan, akademisyenlerin kendi
ilgi alanlarinda ders vermeye yogunlagsmalarinin, akademik
verimliliklerini artiracagi kanisini tagimaktayim. Biiyiik bir
titizlikle hazirlamis oldugum bu eseri okuyucuyla bulusturmak
tizere yayimlayan Akademisyen Yaymevi ekibine tesekkiir
ederim. Son olarak, varliklariyla bana gii¢ veren esim Aysegiil
hanima ve biricik oglum Yusuf’a tesekkiir etmek isterim.

Prof. Dr. Fuat USTAKARA
Gaziantep, 2023
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