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ÖNSÖZ

Teknolojik gelişmelerin etkisiyle dünya ve insanoğlu hızla değişirken, bu 
değişimden en büyük payı alan kuşkusuz ‘iletişim’ olmaktadır. Medyadaki 
yenilikler, her yeni gelişmeye uyum sağlama çabasındaki insanla birlikte, ortak 
ve sürekli devinen bir kültür yaratırken iletişim üzerinde de ciddi etkilere neden 
olmaktadır. Bu bakımdan iletişim, çok çeşitli müdahalelerle hem sürekliliğini 
korumakta hem de yeniden inşa edilmektedir. Günümüzde geleneksel medya 
ile sınırlı kalmayan iletişim, tekilliği ve her bireyin bir kaynak olabildiği ya da 
kendine özgü kurallarıyla yepyeni alanları yaratabildiği kültürel değişim noktaları 
oluşturmaktadır. Dolayısıyla bugünün yenilerini, işleyişini ve değişimini izlemeye 
olanak sağlayan her yeni çalışmanın, geleceği öngörebilmek ve olası etkilerini 
gözlemleyebilmek açısından değerli olduğu düşünülmektedir. 

Bu kitapla, medyada reklam stratejilerinden yapay zekâ programlarının 
yarattığı algıya, aktivist sinemadan absürt komedi gibi eleştirel medya araçlarına, 
siyasal iletişimden vatandaşlık temsiline ve kültürel mirasa kadar birçok konuda 
sorunların tanımlanması ve mevcut durumun resmedilmesi ile alana güçlü katkılar 
sağlanması amaçlanmıştır. Son derece değerli akademisyenlerin çalışmalarını bir 
araya getiren bu kitabın, alana ve iletişime ilgi duyan tüm okuyuculara özgün bir 
bakış açısı sunmasını dilerim. 

Eda ER
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