YENI MEDYA VE KADIN: SELFIELERDE KADIN
BEDENININ KADINLAR TARAFINDAN SERGILENISI
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Giris

Icinde bulunulan dénem ya da toplum agiklarken bir¢cok kavram ya da ifade
tercih edilmektedir. “Tiiketim”, “Ag”, “Enformasyon”, “Seffaflik” gibi ifadeler
yasanilan toplumu refere etmek {tizere kullanilmaktadir. Bunlarla birlikte
giiniimiiz diinyasi ya da toplumunu gorselligin her alana egemen olmasiyla
birlikte ifade etmek miimkiindiir. Her seyin gorsellikle anlatildigi bir diinya
tasavvuru teknolojinin gelisimine paralel olarak glinimiiz diinyasinin ifade
bi¢imi olmustur; gorsellik ve gérme bigimleri toplumlara ya da dénemlere gore
farklilagmaktadir. Ancak iginde yasanilan donemde durum, gorselligin giiclinii
ortaya koyarken bunu da kitle iletisim araglartyla 6zellikle de son dénemde sosyal
medya araciligryla yapmaktadir. Neredeyse son 20 yillik siirecte sosyal medyayla
birlikte insanlarin, toplumlarin ya da kiiltiirlerin birbirleriyle iletisimleri ya da
baglar1 artmustir. Internet teknolojilerinin gelisimine paralel olarak goriintiilerin,
bilgilerin, igeriklerin aninda ¢evrimigi aktarimi ya da dolasimi miimkiin hale
gelmistir. Bu yeni donem dijitallesmenin toplumsallasmas1 olarak da ifade
edilmektedir. Toplumsal iliskilerin ¢ok biiyiik kismi1 daha 6nce olmadig1 kadar
gorsellestirilerek, ¢evrimici hale getirilmis durumdadir. Jeremiah Morelock ve
Felipe Ziotti Narita, Selfie Toplumu adli calismalarinda “neoliberal kapitalizmin
belirli 6zelliklerinin, bilgi teknolojileri ve sosyal medyanin yayginlagmasiyla
ortligtiigli/giiclendigi ve bu asirt belirlenmis egilimlerin, otoriter ve popiilist
tepkilere ilham verme egiliminde olan, neoliberal kapitalizme zaten endemik

' Dr. Ogr. Uyesi. Tekirdag Namik Kemal Universitesi, Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi, Radyo, Televizyon

ve Sinema Boliimil, ihsankoluacik@gmail.com, ORCID iD: 0000-0001-5525-2182
Prof. Dr., Afyon Kocatepe Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Sinema ve Televizyon Béliimii, dknesrin@aku.edu.tr.
ORCID iD: 0000-0003-4311-9477

2

53



Yeni Medya ve Kadin: Selfielerde Kadin Bedeninin Kadinlar Tarafindan Sergilenisi 73

kadinlarin erkeklere nazaran 12 kat daha seksi selfie ¢gekmesidir (Mediatrend,
2015). Diinyanin dort bir yanindan benzer aragtirmalar birbirine yakin sayilar
vermektedir. Kadinlar bedenlerini, sosyal aglarda ¢ok daha rahat sergilemekte ve
seyredilirken seyreden konumuna ge¢cmektedirler.

Yeni medya caginda selfielere dair 6zellikle kadin bedeninin teshiri noktasinda
olumsuz elestiriler getirmek s6z konusu olabilmekte ancak diger bir yandan da
onlarin psikolojik olarak rahatlamalarini saglama gibi bir anlam tasimaktadir.
Selfieler agiriya kagilmadigi (cinsellik ve pornografi ya da miistehcenlik) ve
yukarida belirtilen “selfitis” gibi bir hastalik boyutuna varmadigi miiddetce
mazur goriilebilmektedir. Ancak gliniimiizde sosyal medyanin bireyler iizerindeki
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etkisinin olumlu ya da olumsuz ayrimii ifade etmek giiclesmektedir. Bu noktada
selfieler gergek ile sanalin birbirine karistig1 sosyal medya evreninde bedenleri
biiylik oranda tiiketim nesnesine doniistiirmekte, bedenlerin nasil olmasi ya
da kullanilmast gerektigi noktasinda adeta regete sunmaktadir. Dolayisiyla
calismada, yeni medya ortami icinde selfielere dair genel bir degerlendirme
yapilmig ve kadinlarin bedenlerini sergileyerek toplum iginde kimliklerini ifade
araglarina doniistiirdiikleri sonucuna varilmistir.
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