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ONSOZ

Giiniimiizde en ¢ok gelir getiren sektorlerden biri olarak kabul edilen reklamcilik, kitle iletisiminin
genis olanaklarindan yararlanmaktadir. Kisaca “bir mal veya hizmeti kitle iletisim araglar1 yardimiyla
bir bedel karsiliginda genis halk kitlelerine duyurarak satislar1 artirmay: amaglayan faaliyetlerin tim”
diye tanimlayabilecegimiz reklamcilik; ayn1 zamanda radyo, televizyon ve basinin en biiyiik finans
kaynagini olusturmaktadir. Bir baska deyisle, reklamcilik ile radyo-televizyon yayinciligi ¢ok yakin iliski
icerisindedir.

Yirminci ytizyilda kitle iletisim araglarindaki 6nemli gelismeler, reklamlarin ¢ok genis kitlelere
ulasabilmesine yol agmustir. Radyo ve televizyon programlarini bir siire izleyecek olursak, tahminimizden
de ¢ok sayida reklam ile karsilasiriz. Bu da bize, radyo-televizyon yayinciliginda reklamlarin ne kadar
biiytik bir yer tuttugunu gostermektedir. Yayinlanan bu reklamlarin biiyiik kismini ise, miizikli reklamlar
olusturmaktadir. Radyo-televizyon reklamciliginda miizigin kullanimi ¢ok yaygin olup, 6nemi ise son
derece biyiiktiir. Giinlitk yasamda her giin (farkinda olmasak da) yiizlerce reklam miizigi duymaktayiz.

Reklamcilik konusunda Amerika Birlesik Devletleri ve Avrupa iilkelerinde akademik diizeyde
egitim verilmesine ve bu konuda bir¢ok eser yayinlanmasina karsin, iilkemiz bu agidan fakir sayilabilir.
Ozellikle konumuz agisindan énem tegkil eden radyo-televizyon reklamciligi ve reklam miizikleri
alaninda Tirkiyede yayinlanmis kaynak bulmakta biytik giigliiklerle karsilagilmaktadir. Bu yiizden
ben de reklamciligin vatani diyebilecegimiz Amerika Birlesik Devletlerinde bu konuda yayinlanmis
kaynaklardan faydalanma yolunu segtim.

Tiirk reklamciligina miizikal yonden bilimsel bir yaklasim getirebilmesi amaciyla hazirladigim bu
kitaptaki yardimlar1 i¢in Prof. Dr. Durali Yilmaz’a ve esim Deniz Ozulu’ya tesekkiirii borg bilirim.

Dr. Tlhan Sami Ozulu
Washington, D.C.
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