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Günümüzde en çok gelir getiren sektörlerden biri olarak kabul edilen reklamcılık, kitle iletişiminin 
geniş olanaklarından yararlanmaktadır. Kısaca “bir mal veya hizmeti kitle iletişim araçları yardımıyla 
bir bedel karşılığında geniş halk kitlelerine duyurarak satışları artırmayı amaçlayan faaliyetlerin tümü” 
diye tanımlayabileceğimiz reklamcılık; aynı zamanda radyo, televizyon ve basının en büyük finans 
kaynağını oluşturmaktadır. Bir başka deyişle, reklamcılık ile radyo-televizyon yayıncılığı çok yakın ilişki 
içerisindedir.

Yirminci yüzyılda kitle iletişim araçlarındaki önemli gelişmeler, reklamların çok geniş kitlelere 
ulaşabilmesine yol açmıştır. Radyo ve televizyon programlarını bir süre izleyecek olursak, tahminimizden 
de çok sayıda reklam ile karşılaşırız. Bu da bize, radyo-televizyon yayıncılığında reklamların ne kadar 
büyük bir yer tuttuğunu göstermektedir. Yayınlanan bu reklamların büyük kısmını ise, müzikli reklamlar 
oluşturmaktadır. Radyo-televizyon reklamcılığında müziğin kullanımı çok yaygın olup, önemi ise son 
derece büyüktür. Günlük yaşamda her gün (farkında olmasak da) yüzlerce reklam müziği duymaktayız.

Reklamcılık konusunda Amerika Birleşik Devletleri ve Avrupa ülkelerinde akademik düzeyde 
eğitim verilmesine ve bu konuda birçok eser yayınlanmasına karşın, ülkemiz bu açıdan fakir sayılabilir. 
Özellikle konumuz açısından önem teşkil eden radyo-televizyon reklamcılığı ve reklam müzikleri 
alanında Türkiye’de yayınlanmış kaynak bulmakta büyük güçlüklerle karşılaşılmaktadır. Bu yüzden 
ben de reklamcılığın vatanı diyebileceğimiz Amerika Birleşik Devletleri’nde bu konuda yayınlanmış 
kaynaklardan faydalanma yolunu seçtim.

Türk reklamcılığına müzikal yönden bilimsel bir yaklaşım getirebilmesi amacıyla hazırladığım bu 
kitaptaki yardımları için Prof. Dr. Durali Yılmaz’a ve eşim Deniz Özulu’ya teşekkürü borç bilirim.

Dr. İlhan Sami Özulu

Washington, D.C.
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