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ÖNSÖZ

Şanlıurfa’da ekonomik açıdan üst sınıflarda yer alan grupların tüketim pratiklerinin 
incelendiği bu çalışmayı hazırlamamdaki motivasyon, kentte kendilerini “yerli” 
olarak tanımlayanlarla kent merkezine sonradan göç eden topluluklar arasındaki 
gerilime sosyal karşılaşmalardan meta tüketimine, mekânsal ayrışmadan 
ritüellere kadar birçok alanda şahitlik etmiş olmamdır. Doğup büyüdüğüm 
Şanlıurfa’daki toprak sahibi sınıfın refah seviyesi Güneydoğu Anadolu Projesi 
(GAP) ile birlikte Harran Ovası’nın sulanabilir hâle gelmesi ve tarımsal desteklerin 
etkisiyle oldukça yükselmiş, bu da yukarı doğru sosyal hareketliliğin bu sınıflarda 
görülmesine yol açmıştır. Bu bağlamda sosyo-ekonomik açıdan üstte olan bu 
gruplardan; kuşaklardır Urfa’nın merkezinde yaşayanlar (yerliler1) ile çatışma, 
baraj yapımı nedeniyle köylerin sular altında kalması ve gelir seviyesindeki 
önemli artışlar nedeniyle köy ve ilçelerden kent merkezine göç edenlerin (göçle 
gelenler/aşirler) tüketim pratiklerindeki ayrışma ve ötekinin inşasında bu tüketim 
pratiklerinin nasıl bir rol oynadığı bu çalışmanın araştırma konusudur.

Türkiye’de sosyal bilimler alanında yapılan çalışmaların birçoğunun temel 
sorunu, analizlerin devlet ve kurum merkezli olarak gerçekleştirilmeleri ve 
toplumu durağan bir yapı olarak görerek, kuramlarını bu durağan yapıya 
dayandırmış olmaları, tarz ve zevklerin yaratılışı, direniş veyahut alt kültür 
gibi konulara araştırmalarında yer vermek yerine kültürel olguları zemini ve 
sınırları “verili” bir bağlamda ele almış olmalarıdır. Toplumsal tabakalaşma ile 
kültür kalıpları gibi birbiriyle son derece ilişkili olan iki kavramın Türkiye’deki 
sosyal bilim araştırmalarında birbirlerinden bu derece ayrık ele alınmış olmaları 
düşündürücüdür. Sınıfa dayalı kültürlerin yaratılma ve kendini ifade etme aracı 
olan tüketim pratikleri her ne kadar küresel bir olgu olsa da bu tüketim tarzlarına 
yüklenen anlamlar ancak derinlemesine etnografyalar sayesinde anlaşılabilir 
(Kandiyoti ve Saktanber, 2005).

1 Sosyal araştırmalarda, araştırılan isimlendirildikçe ve tanımlandıkça aynı zamanda sınırlandırılmış, o tanım 
içine hapsedilmiş de olur. Ancak çalışmanın önemli bir bölümü iki ayrı sosyal grubun pratiklerinin karşı-
laştırılmasına dayanacağından, bu isimlendirmeleri yapmak, aktarılmak istenileni aktarabilmek açısından 
zorunludur. Ancak grupları tanımlarken hangi kavramların seçildiği (konunun hassasiyetiyle de ilişkili olarak) 
önemlidir. Çalışmada kendilerini “gerçek Urfa’lı” olarak gören ve diğerlerinin sonradan gelerek kentin doku-
sunu değiştirdiklerini düşünen grup “yerliler”; çeşitli nedenlerle refah seviyesi artan ve kent merkezine ilçe 
ve köylerden göç eden aşiret kökenli grup ise “aşirler” ve zaman zaman “göçle gelenler” olarak adlandırıl-
mıştır.
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Türkiye’de, gelişmekte olan ülkelerde görülen kırsal kesimden kente 
gerçekleştirilen göçler İslami gelenekselcilik ile kent bazlı Batılı değerlerin ve 
yaşam tarzlarının hibritliklerini üretmiştir (Erman, 1998; Cindoğlu vd. 2008: 235). 
Kandiyoti ve Saktanber (2005); Türkiye’de kır hayatından kentli hayata geçiş 
sürecinin “varsayılmış” bir olgu olduğunu ileri sürerler ve bu durumun sebebi 
olarak da sosyal zemindeki karmaşaların göz ardı edilmesi ya da geçici formlar 
olarak ele alınmasını gösterirler. Bu biçimlerin geçici olarak algılanması ise sosyal 
bilimcilerin kültürel analizlere girmeyişleriyle sonuçlanmıştır.

Tabakalaşmış toplumsal hiyerarşi ve tahakküm sistemlerinin, güçlü bir dirençle 
karşılaşmaksızın ve toplumun mensuplarınca bilincine varılmaksızın, kuşaklar 
boyunca nasıl idame ettirilip yeniden üretildiği sorusuna yanıt arayan Bourdieu, 
sanat zevkinden giyim-kuşam beğenilerine, yeme-içme alışkanlıklarından 
felsefe ve dini görüşe varıncaya kadar bütün kültürel simgelerin ve pratiklerin, 
çıkarları somutlaştırma yoluyla toplumsal ayrımı pekiştirme işlevi gördüğünü 
söyler (Swartz, 2013:18). Bu çalışma bağlamında da bir grubun diğerini nasıl 
adlandırdığı, birbirleriyle ilgili olarak anlattıkları hikâyeler, birbirleri gibi 
gözükmemek için kullandıkları ya da kullanmaktan kaçındıkları tüketim nesneleri; 
Urfa’daki yerliler (Türklük söylemine sahip olanlar) ve göçle gelenler (Kürtlük 
söylemine sahip olanlar) arasındaki kültürel sınırların oluşturulmasında önemli 
rol oynamaktadırlar. Bu bakımdan Bourdieu sosyolojisi, kültürel sınırlara ilişkin 
çalışmalara derinlik kazandıran bir yanının olması, sosyal hayatta çeşitli sınıfların 
kültürel, ekonomik, simgesel ve sosyal sermaye bağlamında birbirlerinden nasıl 
ayrıldıklarını tüketim zevkleri temelinde incelemesi ve zevklerin aynı zamanda 
toplumsal uzayda bir başka gruba göre konumlanmaya yaradığının da altını 
çizmesinden dolayı temel teorik çerçeve olarak kullanılmıştır. Bu sınıflarda neyin 
zevk, neyin zevksizlik olarak tanımlandığı arasında önemli bir bağdan söz etmek 
mümkündür. Bu noktada bu grupların beğenileri belirleyici olmuştur. Dolayısıyla 
bu iki gruptan birine mensup olanların, kendilerini diğer gruptakilerden nasıl 
ayrıştırdıkları ve diğer gruptakileri nasıl gördükleri, kimleri taklit ya da takip 
ettikleri, kimler gibi olmaktan kaçındıkları önemlidir. Bourdieu’nun sosyoloji 
literatürüne kazandırdığı ‘habitus’ kavramı ve ‘sermaye tipleri’ burada anahtar 
bir rol oynamıştır.

Bu çalışmada, Üstüner and Holt’un (2007) kültürleşme süreçlerini sosyal 
sınıf çatışmalarına bağlı olarak ele alan yaklaşımlarının sınırlarını genişletmek 
amacıyla, göç bağlamındaki tüketici kültürleşmesindeki etnik kimliklere dayalı 
müzakerelerin rolüne ağırlık verilmiştir. Yerliler ve göçle gelenlerin (aşirler) 
birbirleriyle olan ilişkilerinin yanında, üçüncü bir kimlikle olan müzakereleri de bu 
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çalışmanın önemli bir ayağını oluşturmaktadır. Türkiye’nin doğusunda yaşayan 
yerliler ve aşirlerin birbirlerine dair benimseme, dışlama, ötekileştirme, kabul 
görme gibi süreçlerinin yanında, eş zamanlı olarak “Batılı-Türk” kimliğiyle de bir 
müzakere içerisinde oldukları söylenebilir.

Kitabın birinci bölümünde, bu çalışmanın teorik çerçevesini oluşturan 
Bourdieu sosyolojisinin ana hatları incelenmiştir. Çalışmanın ikinci bölümünde 
araştırmanın metodoloji kısmına yer verilirken, bulgulara yer verilen üçüncü 
bölümde tüketim alanında ayrım ve konumlanmaya dair genel bağlama ilişkin 
bulgulara geçilmeden önce kadın kadına sosyal toplanmaların genel yapısı ve 
özelikleri üzerinde durulmuş, bu toplanmaların kadının tüketici kimliğini nasıl 
şekillendirdiğine odaklanılmıştır. Kentin sosyo-kültürel yapısına nüfuz etmiş olan 
“biz-öteki” ayrımının izlenebileceği somut bir tüketim alanı olduğu görüşünden 
hareketle, bu toplanmalardaki tüketim pratiklerinin genel bir tasvirine ve 
geçirdiği dönüşüme yer verilmiştir. Ardından uzun yıllardan beri Şanlıurfa’nın 
merkezinde yaşamakta olan yerli ve varlıklı sınıf ile sonradan ilçe ve köylerden 
kente göç etmiş olan yine varlıklı sınıf arasındaki farklılıklara ve müzakerelere 
odaklanılmıştır. İki grubun detaylı bir tahlilini içeren bu kısımda gruplar arası bu 
farklılık ve etkileşimler her iki grubun da nasıl bir sosyal ve kültürel geçmişten 
geldikleri, şu an kim ve nerede oldukları ve birbirlerini nasıl gördüklerine ilişkin 
bir odakta ele alınmıştır. Bu bölümde ayrıca ayrımın yeniden üretilmesinde iki 
grubun sermaye formlarındaki farklılıkların oynadığı rol mercek altına alınmıştır.

Göçle birlikte yerliler ve aşirler arasında artan gerilimler, tüketim alanında 
bir mücadeleyi beraberinde getirmiştir. Bu çalışmanın amacı; Şanlıurfa’daki 
tüketim alanında rekabet eden bu toplulukların pratik bilgilerine sinmiş olan 
bilişsel yapıların, dolayısıyla da somutlaşmış kolektif yapıların ortaya çıkarılması 
ve dışlama, ötekileştirme, damgalama, içselleştirme, benimseme ve kabullenme 
mekanizmalarının, sermaye formları bağlamında nasıl yürürlüğe girdiğini 
anlamaktır.
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