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ÖNSÖZ

Bu kitap çalışmasını uzun soluklu bir tez yazım sürecinin ürünü olarak 
değerlendirmem mümkün. Jacques Ellul’ün “Sözün Düşüşü” isimli eserini 
okuduğum dönemde bir yandan da tez konusu bulma çabası içerisindeydim. 
Kitabın fotoğraflar ile ilgili olan kısımları ve eleştirel tutumunu kendime yakın 
buldum. Tüketim ile harmanlanan ve her yere yayılan bu görselleri ne şekilde 
ele alabileceğimi düşünürken, elinizde tuttuğunuz kitaba dönüşecek olan tez 
çalışmasının temelleri de atılmış oldu.
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bir emeği vardır. Umuyorum ki devam edecek olduğum akademik kariyerim-
de kendisi gibi bir danışman olabilmeyi başarırım. Çalışmayla ilgili sıkıştığım 
zamanlarda engin görüşlerini benimle paylaşan izleme kurulu üyeleri olan sa-
yın hocalarım Prof. Dr. Ebru Özgen ve Doç. Dr. Elgiz Yılmaz Altuntaş’a da 
teşekkürü bir borç bilirim. Prof. Dr. Kıvanç Nazlım Tüzel Uraltaş ve Prof. Dr. 
Pelin Hürmeriç hocalarıma da tez savunmasındaki katkıları ve yorumları için 
ayrıca teşekkür ederim.

Çalışma sürecinde desteklerini hiçbir koşul altında eksiltmeyen, kendimi 
desteklemediğim anlarda dahi bana arka çıkan aile üyelerime teşekkür et-
mezsem eğer bu kısım eksik kalacak. Sevgilim, hayat arkadaşım olan ve ben-
de daha iyi bir insan olma isteği uyandıran Berrak Güngör’e sabrı ve karşılık 
beklemeden sunduğu sevgisi için minnettarım. Doğduğum günden beri elimi 
bırakmamış olan sevgili anneme büyük bir teşekkür borçluyum. Annelerin 
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kaygılarımı, şikayetlerimi dinleyen ve beni motive eden sevgili kardeşim Ca-
nan Tezgeç’e de abla gibi bir kız kardeş olduğu için teşekkür ederim. İlk İngiliz-
ce öğretmenim sevgili babam İsa Tezgeç’i de anmak ve kendisine şükranlarımı 
sunmak durumundayım. Kendisinin böyle hissedip hissetmediğinden emin 
olamasam da benim ailemin bir diğer üyesi olarak gördüğüm sevgili kedim ve 
dostum Hachiko’ya da teşekkürlerimi sunarım.
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