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ONSOZ

Mesaj iiretimi, tiiketimi ve dagitimi sosyal medya gibi yeni medya olanak-
lar1 ile birlikte ciddi sekilde doniismektedir. Kitle iletisimi ile kisileraras ileti-
simin i¢ ice gectigi sosyal medya yeni tip bir iletisim ortami sunmaktadir. Bu
ortamin en 6nemli 6zelliklerinden biri mesajin geleneksel iletisim ortamlarin-
daki gibi dogrusal bir yayim siireci yerine karmagik bir yayilim siireci sonu-
cunda hizlica yayginlik kazanabilmesidir.

Yayilim potansiyeli ancak ve ancak mesajin kaynagi disindaki kullanicilarin
aktarim kararlari ile gergeklesebilmektedir. Bu kararlar1 sonucunda kullanici-
lar birer esik bekgisine doniiserek platform dahilinde giindemi belirleyebil-
me giicline sahiptirler. Twitter tipik bir sosyal medya kiimesi elemani olarak
kullanicilarina tam olarak bunu vaat etmektedir. Bu platformun Tiirkiyedeki
popiilerligi ve kamusal iletisim alani olarak etkililigi g6z 6niinde bulundurul-
dugunda yayilim fenomenini ve bu fenomene olanak veren aktarim kararinda
kullanicilarin motivasyonlarini aragtirmak 6nem arz etmektedir.

2021 senesinde tamamlamis oldugum “Sosyal Medyada I¢erigin Yayilimu
ve Kullanicilarin Paylasim Motivasyonlar:: Tiirkiyede Twitter Kullanicilarinin
Retweet Pratigi Uzerine Bir Aragtirma” baglikli tez caligmast ile yayilim feno-
menine ve kullanicilarin aktarim kararindaki motivasyonlarina 1s1ik tutmaya
calistim. Bu kitap doktora tez ¢alisgmasinin sonucu ortaya ¢ikmigtir. [letisim
bilimleri gergevesinde yayilim konusunda arastirma yiirtitme istegi ile basla-
digim bu ¢alisma siiresince destegini esirgemeyen tez danismanim Prof. Dr.
Necmi Emel Dilmen hocama, yorumlariyla ve anlayisiyla tez stirecine sundugu
katkilar sebebiyle Prof. Dr. Sule Isinsu Ozmen hocama, Ag Bilimi ¢ergevesinde
yayilimin teknik dogasini daha iyi kavramama destek olabilmek adina konuk
aragtirmaci olarak Central European University Center of Network Scienceda
beni kabul eden Prof. Dr. Janos Kertésze ve de tezin her asamasinda sundugu
degerli yol gostericiligi sebebiyle Prof. Dr. Cem Sefa Siitcii hocama sonsuz te-
sekkiirlerimi sunarim.

Tiim doktora egitimi siiresince anlayis gostererek tiretkenligimi siirdiire-
bilmem adina destek olan sinif arkadaglarim Dr. Mira Elif Demirhan Sayin
ve Dog. Dr. Cemile Tokgoze, seneler boyunca varliklariyla destek olan kadim



Onsoz

arkadaslarim Kutay Giilaydin, Batuhan Uveyik, Dogukan Agirbasl, Tolga
Basoglu ve Emre KarabataKa, iiretkenligimi 1srarla destekleyen Gézde Unal’a,
tiim siire¢ boyunca yilmadan destek olan meslektaslarim Mehmet Serhan Tez-
gec ile Ufuk Ozdenke ve de Prof. Dr. Unsal Oskay hocanin “Yikanmak isteme-
yen ¢ocuklar olahm” 6gtidiinii dinleyen tiim Marmara [letisim ailesine tegek-

kiir etmek istiyorum.

Burak POLAT
Istanbul, 2023
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