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ÖNSÖZ

Mesaj üretimi, tüketimi ve dağıtımı sosyal medya gibi yeni medya olanak-
ları ile birlikte ciddi şekilde dönüşmektedir. Kitle iletişimi ile kişilerarası ileti-
şimin iç içe geçtiği sosyal medya yeni tip bir iletişim ortamı sunmaktadır. Bu 
ortamın en önemli özelliklerinden biri mesajın geleneksel iletişim ortamların-
daki gibi doğrusal bir yayım süreci yerine karmaşık bir yayılım süreci sonu-
cunda hızlıca yaygınlık kazanabilmesidir.

Yayılım potansiyeli ancak ve ancak mesajın kaynağı dışındaki kullanıcıların 
aktarım kararları ile gerçekleşebilmektedir. Bu kararları sonucunda kullanıcı-
lar birer eşik bekçisine dönüşerek platform dahilinde gündemi belirleyebil-
me gücüne sahiptirler. Twitter tipik bir sosyal medya kümesi elemanı olarak 
kullanıcılarına tam olarak bunu vaat etmektedir. Bu platformun Türkiye’deki 
popülerliği ve kamusal iletişim alanı olarak etkililiği göz önünde bulundurul-
duğunda yayılım fenomenini ve bu fenomene olanak veren aktarım kararında 
kullanıcıların motivasyonlarını araştırmak önem arz etmektedir.

2021 senesinde tamamlamış olduğum “Sosyal Medyada İçeriğin Yayılımı 
ve Kullanıcıların Paylaşım Motivasyonları: Türkiye’de Twitter Kullanıcılarının 
Retweet Pratiği Üzerine Bir Araştırma” başlıklı tez çalışması ile yayılım feno-
menine ve kullanıcıların aktarım kararındaki motivasyonlarına ışık tutmaya 
çalıştım. Bu kitap doktora tez çalışmasının sonucu ortaya çıkmıştır. İletişim 
bilimleri çerçevesinde yayılım konusunda araştırma yürütme isteği ile başla-
dığım bu çalışma süresince desteğini esirgemeyen tez danışmanım Prof. Dr. 
Necmi Emel Dilmen hocama, yorumlarıyla ve anlayışıyla tez sürecine sunduğu 
katkılar sebebiyle Prof. Dr. Şule Işınsu Özmen hocama, Ağ Bilimi çerçevesinde 
yayılımın teknik doğasını daha iyi kavramama destek olabilmek adına konuk 
araştırmacı olarak Central European University Center of Network Science’da 
beni kabul eden Prof. Dr. János Kertész’e ve de tezin her aşamasında sunduğu 
değerli yol göstericiliği sebebiyle Prof. Dr. Cem Sefa Sütcü hocama sonsuz te-
şekkürlerimi sunarım.

Tüm doktora eğitimi süresince anlayış göstererek üretkenliğimi sürdüre-
bilmem adına destek olan sınıf arkadaşlarım Dr. Mira Elif Demirhan Sayın 
ve Doç. Dr. Cemile Tokgöz’e, seneler boyunca varlıklarıyla destek olan kadim 
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