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ONSOZ

Bu kitabi, her ¢ocugun sosyal girisimcilikle ilgili yeteneklerini anlamak,
deneyimlerini artirmak ve onlara yasam boyu siirecek bir yaklagim kazandirmak
amacityla, tamamladigimiz “Kiiresel Diisiin, Yerel Uygula” projesi kapsaminda
hazirladik. Cocuklarimiz mezun olduktan sonra, iiniversite Ogrenimlerine
devam ederken veya sosyal hayat icerisinde kendi pratiklerini, giinliik islerini
strdiiriirken, onlarin sosyal girisimcilik becerilerinin beslenmesi onemlidir.
Cocuklarimiz bu konuda kuvvetlendirilmeli, sosyal hayata dahil olduklarinda
kullanabilecekleri rezerv alami artirilmalidir. Bu gerekgeler ile sosyal
girisimciligin, egitimin onemli bir parcasi oldugunu diisiiniiyoruz. Ogrenciler,
mesleki hayatlarinda veya iniversite Ogrenimlerinde, kendi eylemlerine
yon verecek nitelikte diisiincelerini gelistirmek mecburiyeti bulunan giiglii
bireylerdir. Bireylerin sosyal girisimcilik yeterlilikleri, bicimlendirilmesi gereken
6nemli bir alandir.

Bireylerin sosyal girisimcilik yeterliliklerinin ve bilinglerinin artirilmasi
amaciyla, literatiirde yer alan bilimsel ¢aliima ve uygulamalar1 inceleyerek,
ogrencilerin ¢ok yonli ele alinmasina olanak veren, uluslararasi standartlar
tastyan, farkli {ilkelerin uygulayabilecegi ortak calisma alanlar1 yaratilmasini
amagladik. Kitapta egitimciler, politika yapicilar ve uygulayicilar tarafindan
sosyal girisimciligin nasil tanimlandigini, bu konunun c¢ocuklarla nasil
caligilabilecegini; ulusal sistemlere bakis, teorik ve pratik uygulamalar ve sosyal
girisimcilik konusunda gelecekte neler yapilabilecegini sunduk. Ulus otesi
hareketlilik ve istisareler sonrasi farkl: iilkelerden edinilen verilerle ortaya ¢ikan
bu ¢alisma, egitimcilere katki sunacak bir eser haline getirilmistir.

Bes farkl: tilkeden, alanlarinda uzman ortaklarimizla gergeklestirdigimiz bu
projenin, ¢ocuklarimiz i¢in faydali oldugunu gorerek, bu ¢alismada emegi gecen
ortaklarimiza, paydaslarimiza, sube ve okul miidiirlerimize, proje koordinatorii
ve proje yazarlarimiza ozellikle tesekkiir eder, sosyal girisimciligi besleyen ve
kuvvetlendiren caligmalarin siirdiiriilmesini temenni ederim.

Dr. Ahmet ALIREISOGLU
Tuzla Ilge Milli Egitim Miidiirii

Editor, Proje Sahibi ve Kanuni Temsilcisi
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Egitimin Bir Parcasi Olarak Sosyal Girisimcilik

10. Sosyal girisimin gelisimi bir sekilde gerceklesti.
a) 0 Homojen
b) O Homojen olmayan

¢) O Her ikisi de

Cevaplar:

a-c-a-c-b-b-a-c-b-a
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Sociale.pdf
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Egitimin Bir Parcasi Olarak Sosyal Girisimcilik

7. Asagidakilerden hangisi iiriin kararlarinda dikkate alinmasi gereken
hususlardan biri degildir?

a) Disiik esneklik
b) Soyutlama
¢) Uriin ¢esitliligi

8. Asagidakilerden hangisi sosyal pazarlamada tutundurma kararlarindan
biri degildir?
a) Yaraticihik
b) Rekabetgilik
c) Bireysel fayda

9. Asagidakilerden hangisi bir sosyal girisim kurulusu degildir?
a) TFF
b) TEMA
¢) Dartigsafaka Vakfi

YANITLAR:
1.A 2.C 3A 4C 5B 6B 7.C 8.C 9.A

Kaynakca
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