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Futbol tüm dünyada en popüler spor dalı olarak bilinmekte-
dir. Ülkelerde sosyo-ekonomik durumu ayırt etmeksizin tüm 
kitlelerin takip ettiği bir olgu olan futbol, endüstri halini almış 
ciddi bir istihdam alanına sahiptir. Sporun siyasi bir yapılanma 
içinde olduğu kuşkusuzdur. Futbol birçok ülkede siyasi bir araç 
olmanın dışında, en büyük reklam, propaganda haline gelmiş 
bir unsurdur. Hatta bazı ülkelerin yerel bölgelerinde neredeyse 
gündemi sadece futbol oluşturmaktadır. Neden spor denilince 
ilk akla gelen futbol oluyor? Bunun arkasında yatan sebep ne-
dir? İnsanların ilgisini bu kadar çekmesinin altında ne yatıyor? 
Futbola yapılan yatırımlar diğer branşlara yapılırsa aynı ilgi ve 
endüstri oluşumu gerçekleşir mi? Bu araştırmada bu soruları 
cevaplandırmak amacıyla nitel araştırma yöntemi uygulanmıştır. 
Çeşitli spor programları, gazete ve dergiler incelenmiş, bazı fut-
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Futbolun bu derece sevilmesinin bir diğer nedeni ise basit 
bir oyun olması ve hemen hemen her yerde oynanabilmesidir. 
İnsanlar bir futbol maçı esnasında yani 90 dakikada içerisinde, 
hayatları boyunca yaşayabilecekleri bütün duyguları (sevinç, 
öfke, hayal kırıklığı, üzüntü v.b.) ardarda hissedebilmektedir. 
Futbolun, mesleki konumları ve statüleri ne olursa olsun her ke-
simden insanın yaşamını renklendiren ve geniş kitlelere hitap 
eden bir spor branşı olduğu söylenebilir. Yapılan literatür tara-
ması göstermiştir ki futbol günümüzde çok yaygın bir şekilde 
her yerde oynanan, çok sevilen ve son derece medyatik olan bir 
spor dalıdır.

Futbol, kendinden başka hiçbir spor dalında eşi bulunmayan 
bir medya yayın ağına ulaşmıştır. Bu durum elbette futbolun 
önemli bir popülarite kazanmasını ve bunu korumasını sağla-
maktadır. Netice itibari ile 1994 yılında Simon Kuper’ in deyi-
miyle “Futbol Asla Sadece Futbol Değildir” ibaresini kullanmak 
en doğru ifade olacaktır.
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