
505

BÖLÜM  18

‘OYUN’DAN ENDÜSTRIYE; 
FUTBOLA FARKLI BIR BAKIŞ
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Giriş

Tarihi, neredeyse insanlık tarihi kadar eskiye dayanan spor ol-
gusu ve spor olayları, yeni ve farklı birtakım özelliklerle günü-
müze kadar gelmiştir. Genel anlamda sporun sağlıklı yaşam, 
dinginlik ve mutluluk kaynağı olmasının dışında hem sporcular 
hem de izleyiciler için büyük bir keyif alanı oluşturması, farklı 
kategorilerde spor faaliyetlerinin, toplumlarda yaygınlaştırıl-
ması ve daha geniş kitlelere ulaşması için çaba gösterilmesine 
sebep olmuştur. Bu çaba ise spora duyulan ilginin her geçen 
gün artmasına yol açmıştır. Geçtiğimiz yüzyılda çeşitli amaçlar 
doğrultusunda yaygınlaştırılmaya başlanan spor olayları, gün 
geçtikçe daha fazla insanı ilgi alanına dâhil etmeyi başarmıştır. 
Günümüzde spor olaylarının toplumsal ilgiye bağlı olarak, bili-
nilirlik, erişilebilirlik, izlenebilirlik ve takip edilebilirlik düzeyle-
ri arttıkça büyük ölçekte ticari ve ekonomik bir alan haline gel-
mesi de kaçınılmaz olmuştur. Bugün, dünya genelinde altmışın 
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yerden, evden takip etmeyi tercih eder olmuştur. Durum böyle 
olunca Avrupa’nın en pahalı ligleri arasında yer alan Süper lig, 
maç başı seyirci sayısına bakımından yaklaşık 10-15 bin kişilik 
ortalamayla ilk ona bile giremeyerek Avrupa’nın çok gerisinde 
kalmıştır.

Deloitte Futbol Para Ligi 2021 raporunda Avrupa’nın en bü-
yük 5 liginin ortak özellikleri arasında söz konusu ülkelerin, 
büyük nüfuslara sahip olmaları, kişi başına düşen milli gelirleri-
nin yüksek olması (satın alma gücü), futbolun en popüler spor 
olarak; sadece sevilen-izlenilen değil, ‘tüketilen’ bir spor dalı ol-
ması, dünyanın en önemli futbolcularının neredeyse yüzde 90’ı 
bu liglerde top koşturuyor olması, endüstriyel futbolu yaratan 
ve ilk hayata geçiren ülkeler olmaları, ligleri ve kulüpleri sadece 
kendi ülkelerinde değil, tüm dünyada takip ediliyor olması, hem 
ligleri, hem de takımları artık küresel ölçekte çok güçlü marka-
lar haline gelmiş olması, dünyanın en çok turist ağırlayan ilk 
10 ülkesi içinde Türkiye ile birlikte bu 5 ülkenin de bulunması 
futbolun nasıl bir ticari kazanca dönüştürüldüğünü göstermesi 
açısından oldukça manidardır.
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