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DiJITAL CAGDA FUTBOL
KULUPLERININ MARKA
YONETIMI

Laman iISMAYILZADA!

Futbolun 6zel bir oyun oldugu bilinmektedir. Ozellikler son
yillarda diinya ¢apinda farkli yas gruplarindan ve cinsiyetten
insanlar arasinda futbola olan ilgi 6nemli 6l¢tide artmigtir. Boy-
le bir evrimin en dikkate deger nedeni, sosyal medyanin hizla
artan kullanimidir. Djjital doniistim, futbol kuliipleri ile taraf-
tarlarin birbirleriyle, spor egitimi veren kurum ve kuruluslarla,
futbolu yoneten organlarla oldukga hizli ve siirekli sekilde uzak-
tan etkilesime girmesini saglayan bir teknolojidir. Gergekten de
modern teknoloji bu siirecin hi¢ bitmemesini saglamaktadir.
Ayni zamanda, futbol taraftarlarinin en sevdikleri takimin her
zaman kazanma arzusu degismeden kalir, bu durumda tekno-
lojinin kuliip tizerinde tek, dar bir odak noktas1 bulunmaktadir,
bu da takimla tam olarak desteklemek icin yil boyunca artan
etkilesim taleplerini karsilamaktadir.

Giiniimiiziin dijital firsatlarindan en iyi sekilde nasil yararla-
nilacagina karar vermek, futbol taraftarlari, futbol kuliipleri ve
federasyonlar arasindaki etkili iletisim i¢in yararl ola bilmek-
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daki olagan profesyonel calisma 6zelliginin ¢ok Gtesine geger.
Modern futbol, ticarilesme ile isaretlenir, onu faydaci hedeflere
tabi kilarken, ahlaki ve manevi degerler arka planda kaybolur.

Futbolun gii¢lii potansiyeli, toplumsal kalkinma ve baris fi-
kirlerinin yayginlagtirilmasi amaciyla kullanilmalidir.
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