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SUNUŞ

Tüketmenin vazgeçilmez, doğal ve sıradan kabul edildiği kapitalist toplum-
larda, ölçüsüzce ve sınırsız harcanan mal ve hizmetlerin hülasa bu şekilde geçip 
giden ömrün verili sistem içinde tabii karşılanması durumunun nasıl inşa edildiği 
cevabı çok merak edilen sorulardandır. Dr. Deniz Keba Ekinci de bu soruya Tür-
kiye özelinde yanıtlar arıyor. İkinci Dünya Savaşı’nın ardından yeniden şekillenen 
dünyada kendisine yer bulmaya çalışan, iki kutuplu yeni düzen içerinde kısmen 
kendi arzusuyla kısmen de zorunlu olarak batıya özellikle de Amerika Birleşik 
Devletleri’ne askeri, politik ve ekonomik anlamda yakınlaşan Türkiye’de tüketim 
alışkanlıklarının nasıl değiştirildiği, bu yolla nasıl bir toplum yaratılmaya çalı-
şıldığı Dr. Ekinci’nin eserinde bütünlüklü bir biçimde anlatılıyor. 14 Mayıs 1950 
seçimlerinin ardından ülkenin kurucu partisinin demokratik bir seçimle iktidarı 
ekonomik anlamda daha liberal politikalar güden muhalefete terk etmek zorunda 
kalması bahsi geçen süreci hızlandırmıştır. Dr. Ekinci de bu önemli kırılma nokta-
sından hareketle Cumhuriyetin yarım yüzyılını gazete reklamları üzerinden ince-
leyerek Türkiye’de tüketim kültürünün inşasını ve seyrini analiz ediyor. Bu özgün 
ve değerli çalışma, doktora tezi olarak kaleme alınırken kıymetli asistanım Deniz 
Keba Ekinci’nin tez danışmanlığını yapmaktan büyük bir memnuniyet duydum, 
kendisinin akademik disiplini ve sabrı bu eseri okuyanlarca da takdir edilecektir. 
Dr Ekinci’yi bu eseri için bir kez daha tebrik ederken, siz değerli okurlara, aka-
demik camiaya ve bu çalışmadan yararlanacak herkese iyi okumalar diliyorum. 

Prof. Dr. Mustafa YILMAZ
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ÖNSÖZ

Dünya’da hızla yayılan tüketim kültürü, Türkiye’de 1950’li yıllarda çok partili 
hayata geçilmesi ile değişen ekonomi politikaları sonucu ağırlıklı olarak hisse-
dilmeye başlanmıştır. 1980’lerden itibaren uygulanan politikalar sonucunda ise 
Türkiye tüketim toplumuna dönüşmüştür. 

Tüketim anlayışının değişmesi ile Türkiye’nin tüketim toplumu olma süreci-
ni ele alan ve doktora tez çalışmama dayanan bu kitapta, 1950’lerden 2000’lere 
gazete reklamları incelenerek toplumsal değişimin dinamikleri belirlenmiştir. 
Türkiye’de yaşanan tüketim odaklı kültürel değişimi tarihsel bağlam göz önünde 
bulundurarak incelemek amacıyla, dönem koşulları ile reklam mesajları arasında 
bağlantı kurulup reklamlar üzerinden dönem okuması yapılmıştır. Örneklem ola-
rak kültürel değişime neden olan ekonomik, siyasal, sosyal ve kültürel unsurları 
tespit ve analiz etme imkânı veren gazete reklamları dönem karşılaştırması yapı-
larak analiz edilmiştir. Böylece okuyucuya tarihsel bir bakış açısıyla Türkiye’deki 
kültürel değişim ve bunun reklam yansımalarına ilişkin bütüncül bir toplumsal 
değişim okuması sunulmuştur. 

Keyifli ve bir o kadar da yorucu çalışma sürecinde desteği ve ilgisi ile akademik 
yolculuğumda her zaman yanımda olan değerli danışmanım, hocam Prof. Dr. 
Mustafa Yılmaz’a, değerli fikir ve katkılarından dolayı çok teşekkür ederim. Ayrı-
ca, akademik gelişimimde katkısı olan tüm hocalarıma teşekkürü bir borç bilirim. 

Eğitim hayatım boyunca her an yanımda olan, desteğini asla esirgemeyen 
kıymetli annem ve babama, bu süreçte yanımda olan aileme ve tüm dostlarıma 
teşekkür ederim. Son olarak en büyük teşekkür oğlum, kızım ve sevgili eşime… 
Sabrınız ve anlayışınız çok kıymetli…ve sevgili eşim M. Hamdi Ekinci desteğin 
için minnettarım.

Deniz KEBA EKİNCİ
Kocaeli, Kasım 2022
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