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| GiRis
Bu elestirel soylem analizinde en yaygin peri masallarindan biri olan
Perraultnun herkes tarafindan bilinen Kiilkedisi, her zaman farkli bakis agilarry-
la dikkat ¢eker. Bu makale, Kiilkedisinin girisimci 6zelliklerini ortaya koymayi
amagclamaktadir. “Peri masallari, ¢ocuklarda igsel bir anlam tasidig1 i¢in motivas-
yonel okuma materyallerinde dogal bir tercihtir. Masallar, ¢cocuklarda ilgi uyan-
diran, onlarin mutlak dogru ve yanlis algisina hitap eden kristal berrakliginda
bir diinya sunar”, Bettelheima (Worthy ve Bloodgood, 1992: 290) atifta bulunan
Worthy ve Bloodgood durumun 6nemini vurgulayarak “Kiilkedisi” masalinin
hemen hemen her kiiltiirde 700den fazla versiyonu bulunan peri masallarin en
¢ok bilinen ve kopyalananlarindan birisi oldugunu belirtmektedir. Kardesler
arasi iligkilerde dogru ve yanlisin zaferi icinde tasvir edilmistir. Peki Grimm’in
“Kiilkedisi” nden uyarlanan bu peri masallar1 arasinda klasik bir favori olanin ar-
kasindaki eglence degeri ve ahlaki ders nedir? Psikolog Bruno Bettelheim; masali,
Freudyen bakis agisiyla degerlendirir ve “Kiilkedisi” nin kardes rekabeti ve ¢o-
cuklarin aile agindaki kendi sorunlarini ¢é6zmelerine yardimecr olan araglarla il-
gili oldugunu savunur. Tiim bunlarin ardinda, “Kiilkedisi” diinyasinda, gizlenmis
ok bilingli ve bilingsiz ve karmasik malzeme vardir. Ornegin, feminist psikolog
Madonna Kolbenschlag, yorumlarini “Kiss Sleeping Beauty Good-Bye” adl1 kita-
binda kendisini kahraman bir kadin olmak igin egiten s6zde kahraman Kiilkedisi
tizerine odaklar. Kiilkedisi'nin tavrini analiz eden Kolbenschlag, kadinlarin basa-
risinin sabirla, zorluklarla karsilagarak ve saf niyetlerle kendini gelistirerek elde
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