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GİRİŞ

Bu eleştirel söylem analizinde en yaygın peri masallarından biri olan 
Perrault’nun herkes tarafından bilinen Külkedisi, her zaman farklı bakış açılarıy-
la dikkat çeker. Bu makale, Külkedisi’nin girişimci özelliklerini ortaya koymayı 
amaçlamaktadır. “Peri masalları, çocuklarda içsel bir anlam taşıdığı için motivas-
yonel okuma materyallerinde doğal bir tercihtir. Masallar, çocuklarda ilgi uyan-
dıran, onların mutlak doğru ve yanlış algısına hitap eden kristal berraklığında 
bir dünya sunar.”, Bettelheim’a (Worthy ve Bloodgood, 1992: 290) atıfta bulunan 
Worthy ve Bloodgood durumun önemini vurgulayarak “Külkedisi” masalının 
hemen hemen her kültürde 700’den fazla versiyonu bulunan peri masalların en 
çok bilinen ve kopyalananlarından birisi olduğunu belirtmektedir. Kardeşler 
arası ilişkilerde doğru ve yanlışın zaferi içinde tasvir edilmiştir. Peki Grimm’in 
“Külkedisi” nden uyarlanan bu peri masalları arasında klasik bir favori olanın ar-
kasındaki eğlence değeri ve ahlâkî ders nedir? Psikolog Bruno Bettelheim; masalı, 
Freudyen bakış açısıyla değerlendirir ve “Külkedisi” nin kardeş rekabeti ve ço-
cukların aile ağındaki kendi sorunlarını çözmelerine yardımcı olan araçlarla il-
gili olduğunu savunur. Tüm bunların ardında, “Külkedisi” dünyasında, gizlenmiş 
çok bilinçli ve bilinçsiz ve karmaşık malzeme vardır. Örneğin, feminist psikolog 
Madonna Kolbenschlag, yorumlarını “Kiss Sleeping Beauty Good-Bye” adlı kita-
bında kendisini kahraman bir kadın olmak için eğiten sözde kahraman Külkedisi 
üzerine odaklar. Külkedisi’nin tavrını analiz eden Kolbenschlag, kadınların başa-
rısının sabırla, zorluklarla karşılaşarak ve saf niyetlerle kendini geliştirerek elde 
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