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OgrenmelHedefleri

Bu bdlimu galistiktan sonra asagidakileri yapabiliyor

olacaksiniz

1. Bir kurulugun misyonu ve temel degerlerinin, pazarla-
ma plant ile nasil bir baglantisi oldugunu anlamayi

2. Bir spor olayi i¢in simdiki ve gelecekteki pazar ortami-
nin ortaminda basarili olmak igin gerekli baglantilari
olusturacak bir S.W.O.T. analizi (kuvvetlerini zafiyet-
lerinin, firsatlarini, tehditlerini) yapmayi ve degerini

3. Bir spor miisabakasi ya da spor organizasyonu gibi
bir spor Grinintn boyutlarini belirleyerek analizini
yapmayi

4. Bir spor Grinundn pazar durumunu ve piyasa talebini
belirlemeyi

5. Spor Urlnlerinin tanitiminda tiketiciye aktarilan
mesajlarin ve kullanilan imajlarin, sosyal ve ahlaki
sorumluluklarini tanimlayabilmeyi

6. Spor pazarlamasinin bélimlerini tanimlamayi ve
hedef kitleyi belirlemeyi

7. Spor branslarina olan ilginin tlketiciler arasindaki
dagiliminin nasil oldugunu

8. Bir spor urlnl paketi hazirlamayi ve satisini nasil
yapilacagini tanimlamayi

9. Pazarlama planinda “hedefin” ne anlama geldigini
aciklamayi

10. 21’inci yuzyilda spor pazarlamasinin ihtiya¢ duyaca-
g1 iki konuyu belirleyebilmeyi

Pazarlama, spor organizasyonlarinin genel basarisini
saglamasi acisindan ¢ok 6nemli ve karmasik bir (is-
levdir) isleve sahiptir. Genel anlamda spor pazarlamasi
kavramini igeren bir¢ok terimi duymamaiza (bilmemize)
ragmen, aslinda tam anlaminin ne oldugu da bizim i¢in
bir merak konusudur. Aslinda spor pazarlamasini olus-
turan gesitli unsurlarin neleri icerdigi de giizel bir soru-
dur. Ciinkii spor pazarlamasi kavrami icerdigi anlamlar
acisindan ¢ogunlukla yanlis kullanilmaktadir. Bir¢ok
kisi, genellikle pazarlamayi, organizasyon hedeflerinin
gerceklestirilmesini saglayan ¢ok 6nemli bir islev ola-
rak tanimlamak yerine, spor pazarlamasi kavramini
kendi deneyimlerine gore agiklamak egilimindedirler.
Bazi sirket yoneticileri, spor pazarlamasini tirlin satig
ve sagladiklar1 hizmetlerden kar elde etmek olarak ta-
nimlamaktadirlar. Ancak spor pazarlamasi sadece {iriin
satig1 ve hizmetlerinden kar saglamak degildir. Diger
taraftan bir ¢ok kisi reklam ve halkla iligkiler konusun-
da faaliyet gosteren sirketleri, Ulusal Futbol Ligi (Super

Bowl ) miisterilerine bilet satis1 yapan ya da Amerika
Acik Tenis Golf Turnuvasimna (US Open Golf Tourna-
ment) sponsor olan kurumlar olarak digiinmektedirler.
Fakat spor pazarlamasi sadece reklam ve halkla iligkiler
faaliyetleri olarak diigiiniilemez. Yine bir¢ok kisi spor
pazarlamasini sirket yoneticileri, Leyton Hewitt ya da
Lindsay Davenport arasinda bir tenis miisabakas: dii-
zenlemek ya da profesyonel sporcularin bir is yeri a¢ili-
sina katilmasini saglamak gibi hizmetler sagladiklarini
diisiinebilirler. Ancak spor pazarlamasi, halkla iliskiler
faaliyetlerinden daha fazlasini igermektedir.

Pitts and Stotlar (2002) spor pazarlamasini; “Sir-
ketlerin hedeflerini gergeklestirmek amaciyla, miiste-
rilerin spor triinleri ya da sportif amach ticari iiriin-
ler konusundaki istek ve ihtiyaglarini karsilamak i¢in,
spor driinlerinin fiyatlandirma, tanitim ve dagitim ak-
tivitelerinin dizenlenme siireci” olarak tanimlamistir.
(p. 79). Tiiketicilerin istek ve ihtiyaglar1 ile sirketlerin
iiretim hedeflerini dengelemek, tiim endiistriyel alanlar
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