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Bu bdlimu calistiktan sonra asagidakileri yapabiliyor
olacaksiniz.

1. Spor isi ile ilgili olan spor yénetimi ve pazarlama
firmalarinin roltinG, ¢calisma alanlarini ve etkileri-
ni aciklayabilme,

2. Spor y6énetimi ve pazarlama firmalari arasindaki
farki tanimlayabilme ve hangi firmalarin han-
gi isler ve gorevler icin daha uygun oldugunu
aciklayabilme,

3. Spor yonetimi ve pazarlama firmalarinin gelisimi
ve blyldmesini tanimlayabilme,

4. Spor yoénetimi ve pazarlama firmalarinin iglevleri-
ni tanimlayabilme,

5. Spor ydnetimi ve pazarlama firmalari ile iligkili
kariyer olanaklarini degerlendirebilme,

B ir spor yonetimi ve pazarlama firmasinin isi; bir
spor irlint admna ¢alisma yapmaktir. Bu spor
trtnd, bir kisi, sirket, olay, takim, yer ya da bir fikir
olabilmektedir. Spor tiriinii konusunda temsil etme,
anlagma, satis, lisanslama, pazarlama ya da yonetim
fonksiyonlarini sistlenmek, firmalarin gorevleri ara-
sinda sayilabilir. Burada sanat, festival, spor olaylari,
konaklama ve miizik gibi aktivitelerin tiimiini kapsa-
yan alanlarda faaliyet gosteren firmalar1 tanimlamak
i¢in spor ve yasam tarzi yonetimi ya da pazarlama fir-
mast terimini kullanmak daha uygun gériilmektedir.
[lk spor ydnetimi ve pazarlama firmalari, yapilacak
anlagmalarda sporcular1 temsil etmek, sporculara kay-
nak aramak ve kaynaklarin akigini diizenlemek {izere
bigimlendirilmistir. Pittsburgh Pirates oyuncusu, Honus
Wagner, Louisville Slugger beyzbol sopalari ile bir iiriin
sponsorlugu i¢in anlagma yapan ilk profesyonel sporcu-

dur. 1960 yilinda Mark H. McCormack tarafindan Ohio
Clevelandda kurulan, Uluslararasi Yonetim Toplulugu
(IMG) profesyonel sporculari temsil etmeyi amag edin-
mis ilk kurulustur. Onlarin kendi tanimlariyla “IMG
kelimenin tam anlamiyla spor yonetimi ve spor pazar-
lamasini otuz yildan daha fazla bir zaman 6nce kesfet-
mistir” (International Mangement Group, 2000). Za-
man gegtikge ve pazar ile ilgili firsatlar degistikge, spor
pazarlamasi firmalarinin da, kendi faaliyet alanlarinda
ve yogunlagtiklar: alanlarda bazi degisiklikler olmustur.
Giintimuzde spor pazarlamasi firmalar1 sadece kontrat
anlagmalari ile degil, bircok farkli alanla ilgilenmektedir.

Kitabin bu bolimiiniin hazirlanmasinin amaci,
spor yonetimi ve pazarlama firmalarini inceleyerek,
spor endstrisinin hizli bliyliyen bu bolimii ile ilgili
kariyer firsatlarini tanitmaktir. Bu farkli ve gok boyutlu
sirketler; tam hizmet saglayan firmalar, genel hizmet
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