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OZET

Bu aragtirmanin amaci; Tirkiyede Marmara Universi-
tesi Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu ile Amerika
Birlesik Devletleri Indiana Universitesi Saglik Bilimleri Be-
den Egitimi ve Rekreasyon Yiiksek Okulu 6grencilerinin
spor irinlerinde marka tercihinde etkili olan unsurlarin
ortaya cikarilmas: ve karsilagtirilmasidir. Aragtirma anket
yontemiyle gerceklestirilmistir. Arastirmanin, Tirkiyedeki
uygulamasi aragtirmaci tarafindan yapilmistir. Amerikada-
ki uygulamasi daha once galigma ile ilgili gerekli bilgilerin
verildigi, Indiana Universitesine bagli aragtirma merkezin-
de gorevli 6gretim elemani tarafindan yapilmistir. Aras-
tirmanin evrenini Tiirkiye ve Amerikada 6grenim goren
spor yiiksek okulu 6grencileridir. Anketin 6rnek bireylerini
Marmara Universitesi Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu
ile Indiana Universitesi Saglik Bilimleri Beden Egitimi ve
Rekreasyon Yiitksek Okulunda 6grenim goren kadin ve er-
kek 6grenciler olmak tizere toplamda 752 kisi olusturmak-
tadir. Iki iiniversiteye bagli yiiksek okullardaki 6grencilerin
spor tritinlerindeki marka tercihinde etkili olan unsurlarin
incelenmesi ile ilgili 6l¢ek Cronbach Alpha istatistik yonte-
mi ile gecerlilik testine tabi tutulmustur. Anketin 0,87 oran-
la gegerli oldugu belirlenmistir. Toplanan bilgi ve verilerin
analizinde SPSS 14 istatistik paket programi kullanilmigtir.
Degerlendirmelerde tanimlayici istatistikler ve hipotez test-
leri sonuclarindan faydalanilmigtir. Marmara Universitesi
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viii Ozet

ve Indiana Universitesi dgrencilerinin, spor iiriinlerinde
marka tercihini etkileyen unsurlar ve etkilendikleri iletisim
araglari agisindan aralarinda farlilik gézlenmistir. Spor tirii-
nii ireten isletmeler, marka konumlandirma ¢aligmalarinda
pazarin beklenti ve ihtiyaglarini belirlemeli ve tiiketiciler
{izerinde etkin olan iletisim araclarini kullanmalidirlar. Is-
letmelerin spor yiiksek okulu mezunlarini ¢alistirmalarinin
markalasma siirecine katkisi olacag: diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Marka, Spor Uriini, {letisim Araglari, Etki, Tercih
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