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SPOR MEDYASININ DÖNÜŞÜM 
SÜRECİ

Bölüm
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BÖLÜM HEDEFLERİ
Bu bölümü okuduktan sonra şunları yapabilmelisiniz:
1. İletişim ve kitle iletişimi kavramlarını açıklamak,
2. Dünyada ve Türkiye’de spor basının tarihini açıklamak,
3. Yeni medya ve sosyal medya kavramlarını açıklamak,
4.  Spor ve medya arasındaki ilişkiyi açıklamak.

GİRİŞ

İletişim kavramı insanlar arası ilişkileri düzenlemesi ve kitleler üzerinde bırak-
tığı etkiler neticesinde öneminin farkına varılmasının ardından bilim insanları 
açısından önemli bir çalışma alanı haline gelmiştir. İletişim alanında yapılan ça-
lışmalar ve bu kavram üzerindeki tanımlama çabaları ise günümüze kadar ulaş-
mıştır. 

İnsanlar için toplumsal yaşamdaki temel gereksinimlerden olan iletişim kav-
ramı; “duygu, düşünce ve bilgilerin, kişi, grup ve toplumlar arası ilişkilerde söz, 
vücut dili, yazı ve görüntü vasıtasıyla değiş-tokuşuna imkan veren toplumsal et-
kileşim süreci” (Yüksel, 2007) olarak tanımlanabilir.
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Bu alanlardan biri de şüphesiz spor dünyası ve endüstriyel spor olmuştur. 
Dünya çapında toplumların kültürlerinin önemli bir parçası olarak varlığını 
sürdüren spor da kendisine yeni bir iletişim alanı bulmuştur. Geleneksel medya 
araçlarının vazgeçilmez aktörlerinin başında gelen ve kitlelere hitap eden spor, 
artık dijital medyanın da aktörleri arasında yerini almıştır. Geleneksel medya 
aracılığıyla ücretli ya da ücretsiz şekilde kitlere ulaşan spor artık dijital medya 
araçlarıyla da insanlara güçlü bir şekilde ulaşmaya başlamıştır. Spor kuruluşları, 
kulüpler ve sporcular artık sosyal medyada taraftarlarına ulaşmaya başlamışlar-
dır. Sosyal medyanın karşılıklı iletişime olanak sağlayan niteliği onu daha güçlü 
ve vazgeçilmez hale getirmiştir. Bu nedenlerle sporla ilgili her kurum ve kuruluş 
sosyal medya ile ilgili politikalar geliştirmektedir. Bu çabalar doğal olarak spor 
yönetimi anlayışını medya ilişkileri ve stratejileri açısından tüm dünyada değiş-
tirmiştir. 
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