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BÖLÜM HEDEFLERİ
Bu bölümü okuduktan sonra şunları yapabilmelisiniz:
1. Spor ekonomisi ve spor endüstrisi gibi temel kavramları açıklamak,
2. Spor endüstrisine konu olan mal ve hizmet kavramlarını açıklamak,
3. Spor endüstrisinin gelişimine etki eden değişkenleri açıklamak,
4. Arz, talep ve tüketici davranışı kavramlarını açıklamak,
5. Spor endüstrisinde arz ve talep modelini açıklamak,
6. Ürün talebini etkileyen faktörler açıklamak.

GİRİŞ

Hızlı gelişim ve değişim günümüz dünyasının en önemli özelliklerinden birisi-
dir. Her an ve belki de her saat başı karşılaşılan yenilikler, dünya yapısını ve ya-
şam koşullarını da aynı hızla değiştirmektedir. Özellikle 20. yüzyılın sonlarında 
hızla gelişen teknoloji, kitle iletişim araçlarındaki yenilikler ve gelişim, dünyada 
oluşan yenilikleri ve gelişmeleri en kısa sürede insanlara ulaştırdığı için toplum-
sal hayatın birçok alanını da aynı hızda etkilemiştir. Dünyadaki bu hızlı gelişim 
ve değişim rüzgarına en hızlı tepkiyi veren kavramlardan bir tanesi de spor ol-
muştur 
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Spor Ekonomisi

Unutulmamımdır ki tenis raketine olan talep miktarı ile raketin fiyatı arasın-
daki ters yönlü kısmı ilişkinin pazardaki diğer değişkenlerin değişmeden sabit 
kaldığı durumda geçerlidir. 

Ürün Fiyatının Belirlenmesi

Bir ürünün arz ve talep edilen miktarının düzenlemesi işi ürünün pazardaki fi-
yatın düzenleyici fonksiyonu ile açıklanabilir ve ürün pazardaki optimum arz 
ve talep dengesini bulur yani  tenis raketinin fiyatı, tenis raketine olan talebi ve 
arzı düzenler. (Şekil 8) Tenis raketi fiyatının düşmesi halinde, tenis raketine olan 
talep arzdan büyük olur. Tam  ters bir durumda arz talepten büyüktür. Bu du-
rumda talebi (D) ve  arz (S) eşitleyen bir optimum fiyat vardır ve bu fiyat denge 
fiyat olarak adlandırılır.
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Şekil 8. Ürün fiyatının belirlenmesi
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