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Bu bolimu okuduktan sonra sunlari yapabilmelisiniz:

. Spor ekonomisi ve spor endustrisi gibi temel kavramlari agiklamak,
. Spor endustrisine konu olan mal ve hizmet kavramlarini agiklamak,
. Spor enduistrisinin gelisimine etki eden degiskenleri agiklamak,

. Arz, talep ve tlketici davranisi kavramlarini aciklamak,

. Spor endUstrisinde arz ve talep modelini agiklamak,

. Urlin talebini etkileyen faktérler aciklamak.
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GiRiS

Hizli gelisim ve degisim giiniimiiz diinyasinin en 6nemli 6zelliklerinden birisi-
dir. Her an ve belki de her saat bag1 karsilagilan yenilikler, diinya yapisini ve ya-
sam kosullarini da ayn1 hizla degistirmektedir. Ozellikle 20. yiizyilin sonlarinda
hizla gelisen teknoloji, kitle iletisim araglarindaki yenilikler ve gelisim, diinyada
olusan yenilikleri ve gelismeleri en kisa siirede insanlara ulagtirdig1 i¢in toplum-
sal hayatin bir¢ok alanini da ayni1 hizda etkilemistir. Diinyadaki bu hizli gelisim
ve degisim riizgarina en hizl tepkiyi veren kavramlardan bir tanesi de spor ol-
mustur
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Spor Ekonomisi

Unutulmamimdir ki tenis raketine olan talep miktari ile raketin fiyat1 arasin-
daki ters yonli kismu iliskinin pazardaki diger degiskenlerin degismeden sabit
kaldig1 durumda gegerlidir.

Uriin Fiyatinin Belirlenmesi

Bir iiriiniin arz ve talep edilen miktarinin diizenlemesi isi iirtiniin pazardaki fi-
yatin diizenleyici fonksiyonu ile agiklanabilir ve @iriin pazardaki optimum arz
ve talep dengesini bulur yani tenis raketinin fiyati, tenis raketine olan talebi ve
arz1 diizenler. (Sekil 8) Tenis raketi fiyatinin diigmesi halinde, tenis raketine olan
talep arzdan biiyiik olur. Tam ters bir durumda arz talepten biiyiiktiir. Bu du-
rumda talebi (D) ve arz (S) esitleyen bir optimum fiyat vardir ve bu fiyat denge
fiyat olarak adlandirilir.
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Sekil 8. Uriin fiyatinin belirlenmesi
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