ETKINLIK YONETIMI 7

Zekiye BASARAN'

BOLUM HEDEFLERI

Bu bolumU okuduktan sonra sunlari yapabilmelisiniz:
1. Etkinlik kavramlarini aciklayabilmek,

2. Etkinlikleri siniflandirip agiklayabilmek,

3. Etkinlik yonetimini aciklayabilmek,

4. Etkinlik yonetim islevlerini aciklayabilmek,

5. Etkinliklerde isletme islevlerini aciklayabilmek.

ETKINLIK KAVRAMLARI
Etkinlik Kavram

Hepimizin hayatinda katildig: gesitli etkinlikler olmugtur. Bunlar bir evlilik t6-
reninden uluslararasi fuarlara kadar farklilik gostermektedir. Etkinlik, kisi veya
toplum tarafindan bir amag dogrultusunda planli ya da plansiz olarak gercekles-
tirilen sira dis1 organizasyonlardir (Akay, 2014). Kelime anlami olarak etkinlik,
Ingilizce “event” kelimesi karsilig1 olarak kullanilmakta olup, Tiirkge, etkin olma
durumu, belli bir alandaki eylem, faaliyet, aktivite, calisma, is yapma, devinim,
bir canlinin i¢ veya dis uyaranlarin etkisiyle giristigi ¢alisma durumu, insanin
cevresiyle arasindaki iliskileri diizenleyen her tiirli eylemdir (TDK, 2021).

Etkinlik, belirli bir amaca yonelik, belirli bir zaman diliminde ve belirli bir
yerde gerceklesen, baslangici ve bitisi olan, 6zel birtakim kogullara sahip, kayda

! Dog. Dr., Kocaeli Universitesi, Spor Bilimleri Fakiiltesi, Spor Yoneticiligi Bolimi, Spor Yonetimi
ABD, zekiyebasaran@hotmail.com
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ekipmanlara, salon ve sahalara, pazarlamadan, halkla iliskilere, konaklamadan
ulagima, rehberlikten a¢ilis ve kapanis etkinliklerine kadar her tiirlii caligmalar
detaylandirilarak hazirlanmakta, uygulanmakta ve tamamlanarak raporlanmak-
tadir. Bir etkinlik organize etmek ve yonetmek i¢in, bu konuda bilgili deneyimli
insanlarla ¢alisiimasi ya da hatalarin, eksikliklerin ve maliyetin minimuma indi-
rilebilmesi i¢in profesyonel ekiplerden destek alinmasi yararli olacaktir.
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