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Bu bolim okuduktan sonra sunlari yapabilmelisiniz:

1. Isletme ile ilgili temel kavramlar, isletmelerin faaliyet alanlari ve basari kosullari
hakkinda bilgi vermek,

2. Isletmelerin amaclari, fonksiyonlari, cevresi ve sorumluluklarini agiklamak,

3. Isletmelerin siniflandinlmasi, kurulusu, bilytimesi ve kiiresel rekabette basar sartla-
rint agiklamak.

SPOR iSLETMECILIGINE GiRi$

Yasamakta oldugumuz piyasa ekonomisinin en 6nemli gergeklerinden birisi
talep yaratmak ise talebi karsilayacak iiriin ve hizmetlerin uygun maliyetlerle,
amaca en uygun fonksiyonlarda iiretilmesi ve tiiketiciye/faydalanicrya ulastiril-
mast diger 6nemli bir gercek olarak karsimiza ¢ikar. Burada bahsedilen ve islet-
melerin verimli ve karli bir sekilde faaliyette bulunmalarini saglayacak olan ger-
cekler ve daha fazlasi, isletme biliminin konusu i¢inde yer alir. Giiniimiizde bir
ticari veya sosyal girisim fikrine sahip olan kisilerin, yukarida deginildigi tizere
bu fikirlerinin ticari, sosyal veya bir fikir/dava satis1 konusu olmasi, kar amaglh
ya da kar amagsiz olmast igletme biliminin uygulanmasi gergegini degistirmez.
Bundan baska, hangi sektérde faaliyette bulundugun da bir énemi yoktur. Islet-
mecilik bilgilerinin ve teknikleri kozmetik, gida, otomotiv, elektronik esya, siya-
set, saglik, spor, egitim vb. sektorden sektore degisiklik gostermez ancak mutlaka
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Spor Yénetimine Dair

bir alan olabilir. sletme bunlardan birden fazlasinda da iyi olabilir ancak bu
“iyi” durumunu kiiresel pazar1 dikkate alarak en aza indirmek rekabet giiciinii
ve odaklanmay1 artiracaktir.

Sonug olarak, giiniimiizde her bir bireyin, ister kendi isini kurmak istesin
ister bir isletmede ¢aligsin temel isletme bilgilerine sahip olmasi 6nemli bir ka-
zanimdir. En kot ihtimalle genel kiiltiir artirici faydal bilgilerdir. Ekonomiyle,
sosyal hayatla iligkili her bireyin bu kavramlar1 bilingli veya bilingsiz kullandigini
ve kullanmak zorunda oldugunu dikkate aldumizda bu konudaki okur-yazarli-
gimizin artmasi gerek girisimcilik yolunda basarimizi gerekse isletme diinyasini,
ekonomiyi anlamamizi kolaylastiracaktir.
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