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veriyi “büyük” yapan faktörleri, Büyük Veri dünyasını oluştu-
ran ekosistem bileşenlerini, kurumsal veri mimarilerini, Büyük 
Veri uygulama örneklerini ve iş zekası raporlama platformlarını 
keyifle okuduğunuzu ve gelecek vadeden bu teknolojiyi özümse-
diğinizi umuyorum.
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