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ÖNSÖZ

Duyguların meydana getirdiği durumlar, bilimin diğer alanla-
rında olduğu gibi spor bilimleri alanında da ilgi çeken ve ön pla-
na çıkmaya başlayan bir konu haline gelmiştir. Alan araştırması 
gerçekleştirildiğinde spor bilimleri alanında yapılan çalışmaların 
çoğunluğunun sporcular ile ilgili olduğu, sporculara veya spor 
kulüplerine bağlılık gösteren taraftarların duygu durumlarını 
inceleyen çalışmaların yeteri kadar olmadığı görülmektedir. Bu 
bağlamda spor alanına katkı sağlamak amacıyla taraftarların des-
tekledikleri takımlarla ilgili uyaranların taraftarlarda meydana 
getirdiği duygu durumları hakkında çalışmaya karar verilmiştir.

Tuncay ÖKTEM
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KISALTMALAR

DF : Düşük Frekans
DF/YF : Düşük Frekans/Yüksek Frekans
DZ : Duygusal Zekâ
EDA : Elektro Dermal Aktivite
EKG : Elektrokardiyografi
FB : Fenerbahçe
FTTÜKDÖ : Futbol Taraftarı Tüketim Davranışı Ölçeği
GS : Galatasaray
GSR : Galvanik Deri Yanıtı
KHD : Kalp Atım Hızı Değişkenliği
OSS : Otonom Sinir Sistemi
PSS : Parasempatik Sinir Sistemi
SSS : Sempatik Sinir Sistemi
STÖÖ : Spor Taraftarı Özdeşleşme Ölçeği
TPBÖ : Takıma Psikolojik Bağlılık Ölçeği
YF : Yüksek Frekans
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