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[letisim, insanlik var oldugundan bugiine gelismis ve cesitlenerek giiniimii-
ze gelmistir. 21. Yiizyilda, yazili, sozlii ve yiizyiize iletisimin yaninda dijital
yontemler araciligiyla iletisim insanlarin odak noktasi haline gelmistir. Di-
jital yontemler 21.ylizyilldan 6nce, ilk telgraf ve ardindan telefon araciligryla
iletisim yontemleri biciminde kendine yer edinmis olsa da, esasen internetin
giinliik hayatta kullaniminin artmasi bu iletisim yonteminin gelisimini kolay-
lagtirmistir. Gliniimiizde, internet araciligryla hem yazili hem sozlii hem de
gorintiili iletisim yontemlerine kolayca erisim s6z konusudur.

[letisim yontemlerin gesitlenmesi ve gelismesi “sosyal medya” olarak ifade
edilen iletisim platformlarinin gelisimi ile paralel gerceklesmistir. 90’l1 yillar-
da ilk denemeleri yapilan ve 2000’lerde biiyiik gelisim ivmesi gosteren sosyal
medya platformlari, kisilerin giinliik yasamlarini ve ¢ok sayidaki konu hak-
kindaki diistincelerini paylastig1 bir ara¢ haline gelmistir. Bu paylagimlar sani-
yeler igerisinde milyonlara gordiigii kitlesel harekete doniisebilecek boyutlara
ulasabilmektedir. Bahsi gecen paylasimlar, kimi zaman “sanal ling” haline ge-
lebilmekte, gergeklik ve dogruluk pay1 sorgulanmaksizin hizla yayilma kapasi-
tesine sahip olabilmektedir.

Bu calismada, sosyal medya platformlarinin gelisimleri ile paralel olarak
spor sektoriinde ling kiiltiirii incelenecektir. Kavramsal ¢ergeveye deginildik-
ten sonra ling davranisinin kokenleri irdelenecek ve sporda sosyal medya lingi
tizerine bir degerlendirme yapilacaktir.
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KAVRAMSAL CERCEVE: SOSYAL MEDYA

Sosyal medya, toplumda dinamik degisiklikler getirme yetenegine sahip, ge-
lismekte olan bir teknolojidir. Uygun maliyetli ve etkili iletisim araglar1 sagla-
maktadir. Sosyal medya, haber yayma algoritmasina dayali haber dagitiminin
yeni olusumunu Oniinii agmakta, pazara giris maliyetini diisiirmekte ve yeni
yayincilarin ile okuyucularin erisimini saglamaktadir. Kitle iletisim araglariyla
hizli, disiik maliyetli, ifade 6zgiirliigiinii 6ne ¢ikaran ve bilginin yayilmasin-
da 6nemli rol oynayan sosyal medya, ayn1 sekilde dogrulugu teyit edilmemis
haberlerin insanlar tarafindan yayilmasina da yoneliktir. Sosyal medya davra-
niglari, aktif ve pasif olarak ikiye ayrilmaktadir. Kullanicilarin platformda bir
sey paylastiginda, yorum yazdiginda veya begendiginde aktif oldugu, sadece
gozetim yaparak pasif oldugu ifade edilmektedir. (Tandoc ve digerleri, 2015).

Sosyal medya, internetin yaratilmasiyla beraber basarili bir sekilde gelis-
mistir. 90’lar “bloglama” ad1 verilen yeni bir medya aracini ortaya ¢ikarmaistir.
Literatiirde yenilikgilik en yeni bilgileri kullanarak ortaya konulan teknolojik
¢oztimler olarak ifade edilir iken (Atilgan ve Tiikel, 2021) bu “bloglama” ye-
nilikgi fikir, insanlarin ve igletmelerin her sey hakkinda yazmasina ve bunu
“takipgilere” yayinlamasina izin vermistir. Bu konsept bir¢ok kisinin dikkatini
¢ekmis ve sosyal medya gelisiminin baglangici olmustur.

1997de 6ne ¢ikan ilk “sosyal ag” sitesi olusturuldu. SixDegrees adli bu site,
kullanicilarin profil olusturmasina, arkadas listelemesine ve arkadas listelerin-
de gezinmesine izin veren ilk siteydi. Bloglama ve SixDegrees, sosyal medya-
nin ilerlemesi i¢in iki basamakti. 21. ylizyilin baglarinda, Instagram, MySpace,
Flickr, YouTube, Facebook, Twitter, Friendster ve LinkedIn’in gibi bir¢ok sos-
yal ag sitelerinin yaratilmasiyla sosyal medya biiyiik ¢ikis yakalad1. Sadece 5 yil
icinde, sosyal medya interneti ele gecirmekle kalmadi ayn1 zamanda internet
kullanicilarinin hem ulusal hem de kiiresel ilgisini ¢ekti (Russ, 2010). Oyle
ki sosyal medyanin toplam kullanici sayis1 2015 yilinda yaklasik 3 milyardan
2022 yilinda 4 milyara yiikseldi.

Sosyal medya igerigi incelendiginde, ¢ogunlukla kullanicilar tarafindan
olusturulan (Soliman, 2012), sosyal ve profesyonel topluluk tarafindan yon-
lendirilen, bununla beraber bilgisayarlardan, mobil cihazlardan, akilli tele-
fonlar ve tabletlerden erisilebilen, iliski temelli (Buettner, 2015), kullanicilarin
sosyal aglarina zaman ve mekandan bagimsiz olarak baglanmalarini saglayan
platformlardan olugsmaktadir (Powell, 2009). Bu ¢esitli platform serileri top-
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luca bazi temel ortak noktalara gore sosyal medya olarak tanimlanmaktadir.
Bu baglamda kullanicilar genel bir profil olusturabilir ve baglanti kuracaklar1
diger kullanicilarin bir listesini olusturabilmekte ve sonunda diger kullanici-
larin listelerindeki kisilerle baglant: kurabilmektedir (Boyd ve Ellison, 2007).
Kullanicilar, birbirleriyle etkilesime girebilmekte, ortak ilgi alanlari ve inanglar
tizerine kurulu daha genis ag i¢indeki sanal gruplar ve topluluklar araciligryla
is birligi saglamaktadur. Igbirlikci teknoloji platformlari, kullanicilarin profes-
yonelce yapilmayan igerik olusturabilecekleri ve baskalarinin goriintiileme-
si i¢in sosyal medya platformunda yayinlayabilecekleri ‘kullanici tarafindan
olusturulan igerik’ i¢in alan sunmaktadir. Bu platformlar, insanlarin gesitli
teknolojileri kullanarak sosyal olarak bagl hissetmeleri i¢in farkli yontemler
sunmaktadir. Sosyal medya platformlari, insanlar1 is veya kisisel nedenlerle
zahmetsizce bilgi liretmeye ve paylasmaya tesvik etmek icin tasarlanmistir
(Boyd ve Ellison, 2007; Doyle ve digerleri, 2015; Lugman ve digerleri, 2020,
Nduhura & Prieler, 2017; Sigala & Halkit, 2015).

Sosyal medya platformlari, kullanicilar tarafindan olusturulan metin, re-
sim, haber ve video iceriklerinin sinirli bir sistem i¢inde paylagilmast i¢in artik
norm olarak kabul edilmektedir (Boyd ve Ellison, 2007). Ayrica sosyal med-
ya, sosyal alanlarin giicii, sosyal etkilesimin jeneratorii, sosyal iliskiler, sosyal
normlar, sosyal bilgi, sosyal 6grenme, sosyal is birligi, sosyal araglar vb. olarak
ifade edilebilmektedir (Fan ve Gordon, 2014; Fisher ve digerleri, 2017; Zafara-
ni ve digerleri, 2014).

Yapilan aragtirmalar sosyal medyanin gelismis 6zelliklerinin, kullanicilarda
geleneksel Internet igeriginden farkl diirtiileri uyardigini ortaya koymustur
(Kimmerle ve digerleri, 2015). Bu nedenle, sosyal medya kullanimini etkileyen
faktorlere ve bunun organizasyonlardaki sayisiz faktor iizerinde ne gibi etkileri
olabilecegine dair bilimsel ilgide bir artis s6z konusudur (Khang ve digerleri,
2014). Giniimiizdeki teknolojik gelismeler, insanlar1 makinelere daha bagimh
bir hale getirmis ve fiziksel aktivite seviyelerinin diismesine neden olmustur
(Yilmaz ve Ding, 2010; Sirin, Dosyilmaz ve digerleri 2022). Ozellikle sosyal
medyanin 6nemli ol¢iide gelismesi ve kullanici sayisinin artmasi sporda da
kayda deger bir yere sahiptir.

Sporda Sosyal Medya

Sosyal medyanin ortaya ¢ikisi, spor diinyasini yeniden sekillendirdi, kurulus-
larin, medya tiyelerinin ve taraftarlarin spor haberleri, oyunlar hakkinda ile-
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tisim kurma ve hatta birbirleriyle etkilesim kurma seklini degistirmistir. Bir
markay1 olusturmak ve bir organizasyonu takip etmek icin sosyal medya varli-
ginin 6nemini ¢ok biiyiiktiir. Diinya liglerindeki profesyonel spor takimlarinin
tamami sosyal medyada yer almaktadir. Sosyal medya kullaniminin biiytimesi
ve 6nemi son on yilda spor endiistrisinde 6nemli bir hal almaktadir (Newman,
Peck ve Wilhide, 2017). Profesyonel sporda, takimlar (Meng, Stavros ve West-
berg, 2015), ligler (Hambrick ve Kang, 2015), sporcular (Frederick, Lim, Cla-
vio, Pedersen ve Burch, 2012), taraftarlar ve hayranlar dahil olmak iizere gesitli
kuruluslar giderek artan bir sekilde sosyal platformlar: benimsemektedir. Pro-
fesyonel sporun gesitli varliklar1 arasinda sosyal medya tiiketimi arttikea, bu
platformlar spor organizasyonlari igin ¢ok sayida firsat sunmaktadir (Dixon,
Martinez ve Martin, 2015).

Sosyal medya sporda tiim aktorler igin aktif bir alan haline gelmistir. Orne-
gin spor orgiitleri sosyal medya araciligiyla, yalnizca galiganlarina degil, ayni
zamanda uzmanlar, tedarikciler ve kurulus icindeki ve disindaki ortaklarla da
bilgi paylasimindan yararlanmay: tesvik etmenin ve en st diizeye ¢ikarmanin
yeni yollarini aragtirmaktadir (Davison ve digerleri, 2014). Sosyal medya yal-
nizca bir sosyallesme araci degil ayn1 zamanda spor orgiitlerinde, paydaslar ve
takim arkadaslar1 arasindaki dogrudan iletisimi kolaylastirmakta ve ¢alisanla-
rin sorularina, fikirlerine, bakis agilarina ve takim arkadaslarinin basarilarina
cevap vermelerini miimkiin hale getirmektedir.

Spor orgiitlerinin disinda bazi arastirmalar 6zellikle basketbol, futbol, tenis,
atletizm, golf, ylizme, dalis, jimnastik ve beyzbol ile ugrasan sporcularin Ins-
tagram ve Twitter gibi sosyal medya platformlarini, kendini sunmak ve hak-
larinda pozitif izlenim yaratmak i¢in kullandiklarini ileri stirmektedir (Smith
& Sanderson, 2015; Geurin-Eagleman &Burch, 2016; Lee & Pederson, 2018).

Spor organizasyonlarinin taraftarlarini, izleyicilerini ve takipgilerini ger-
gekten dinlediklerini kanitlamak i¢in sosyal medya platformlarini kullan-
malar1 gok 6nemlidir (Ott ve Theunissen, 2015). Zira sosyal medyada pozitif
goriislerin yaninda negatif goriiglerin yayilmas: da olduk¢a hizlidir. Onceden
ok basit goriinen iletisim ¢abalar1 sosyal medya ile artik mesajlarin izleyiciler
tarafindan yanlis yorumlanmasina veya olumsuz yorumlanmasina kars1 daha
titiz olmayi zaruri kilmaktadir (Sanderson, Barnes, Williamson ve Kian, 2015).

Takimlar, maglardan 6nce ve sonra sahne arkasinda neler oldugunu gos-
terebilmekte ve bu taraftarlarin en sevdikleri sporcularin hayatlarina bir goz
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atmalarini saglamaktadir. Sosyal medya, kuruluslarin kendilerini pazarlamasi
ve tiim diinyadaki ve potansiyel hayranlara ulasmas i¢in uygun maliyetli bir
yoldur. Hayranlar, sosyal medya stratejileri, yaratilan gercek iliskilerden ziyade
paraya daha fazla odaklanmay1 hedefleyebileceginden, genellikle goz ard1 edi-
len kuruluslarla samimiyet ve etkilesime ulasabilmektedir. Taraftarlar oyun-
cular kadar 6nemlidir ve onlarin katilimi olmadan spor endiistrisi su anda
oldugu kadar basarili olamazdi. Tiiketicilerin katilimini, spor titkketimini ve
sosyal medya etkilesimini neyin etkiledigini anlamak, spor pazarlamacilarina
stratejik planlamalarinda yardimei olacaktir. Etkinliklerin yeri, ekonomi, evde
izlemek yerine katilmanin faydalar1 gibi hokey hayranlarini analiz ederken
goz oniinde bulundurulmas: gereken 6nemli hususlar vardir. Katilim ayrica
uyarilma, gorsel zevk, eglence, sosyal baglantilar veya gerceklikten kagis gibi
kategorilere ayrilabilir.

Sporcular sosyal medya kullanimlarini arttirinca kisisel ve profesyonel
imajlar1 da degisebilmektedir. Sporcular 6ziinde tipik insanlar olsalar da ba-
zilar1 tarafindan “tanrilastirilmaktadirlar” (Williams, 1994). Bu, taraftarlarin
beklentileri, takim yonetimi ve kisisel 6zlemlerle tutarli bir kamu imajin1 sii-
rekli olarak yansitmak i¢in daha fazla sorumluluk alinmasi gerektigi anlamina
gelmektedir. Herhangi bir hatali resim veya dikkatsiz gonderi aninda diinyaya
ag¢iklanabilir ve bu nedenle yogun tepkilere ve gereksiz olumsuz baskilara ne-
den olabilmektedir. Sporcunun iizerinde performans gosterdigi platform ne
kadar biiyiik olursa, hem olumlu hem de olumsuz sosyal medya kullaniminin
sonuglar1 da o kadar biiyiik olmaktadir (Boxill, 2003; Schiller, 2003; Stovitz &
Saten, 2004).

Konu hakkinda yapilan arastirmalardan, Sanderson ve ark. (2015), Florida
Eyalet Universitesinin futbol programinin “#AskJameis” etiketiyle twitter iize-
rinden yiiriitmek istedikleri bir tanitim kampanyasinin, olumlu sonuglanmasi
beklenirken nasil tam tersi bir durumla sonuglandigini incelemislerdir. Calis-
mada, sosyal medya iizerinden yeterince kullanici nabzi yoklanmadan yapilan
bir tanitim girisiminin, kullanicilar tarafindan ele gecirilisi aktarilmaktadir.
Pozitif bir etki yaratma gayesiyle baglayan “#AskJameis” kampanyasi, twitter
kullanicilarinin ilgili etikette olumsuz yorumlar paylasmastyla tam aksi yonde
bir sonuca ulagsmistir. Bu arastirma sosyal medyanin her sektérde oldugu gibi
sporda da dikkatli kullanilmas1 gerektigini ortaya koymustur. Bununla bera-
ber literatiirde bireysel sporcularin saha dis1 skandallardan sonra imajlarin
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onarmak i¢in sosyal medyay1 nasil kullandiklarini gésteren ¢alismalar mevcut
olsa da, kurumsal sosyal problemlerin ¢6ziimiine dair ¢ok fazla ¢alisma bulun-
mamaktadir.

Ling ve Sosyal Medya Lingi
TDK’ ya gore ling “Birden ¢ok kimsenin kendilerine gore sug olan bir davrani-
sindan otiirii birini, yasa dis1 ve yargilamasiz olarak 6ldiirmesi” olarak tanim-
lanmaktadir (TDK, 2022). Ling aslinda “bir cezalandirma eylemidir” (Bora,
2018). Toplu bir sekilde hiddetli bir sekilde bir araya gelerek bir su¢lu mey-
dana getirilir, bu “suglu”nun ling olayinda gercekten su¢lu mu yoksa degil mi
sorusunun bir 6nemi kalmaz. Hukuk konudan uzak kalir, “s6zde suglunun”
savunma yapacag bir alan kalmaz. Suglu meydana getiren topluluk, kendi ka-
falarinda kisiyi olumsuz bir sekilde suglamus, kisi ile ilgili kararini vermis ve
suglu olarak kabul ettigi kisinin cezasini da kendisi vermek istemektedir.
Fiziki bir baska ifadeyle “gercek” lingin aksine sosyal medya lingleri yal-
nizca, savunmasiz ve azinlik gruba yonelik degildir. Farkli gii¢ ve nitelikteki
gruplara veya bireylere yonelik ling eylemleri de s6z konusudur. Sosyal medya
linglerine etkileri baglaminda, fiziksel bir siddet meydana gelmese de yahut
linglerin sonucunda 6liim olmasa da sosyal medya linglerinin birgok psiko-
lojik hasar meydana getirdigi goriilmektedir. “Bedensel olarak bilgisayardaki
virtisten kimse etkilenmese ve fiziksel anlamda istismara ugramasa da kullani-
c1 sanal diinyada sozIii, gorsel ve yazili olarak ¢ok agir saldirilara ve istismara
maruz kalabilmekte hayat1 timiiyle degisebilmektedir” (Cakur, 2015).

Sosyal medya linglerini tanimlamak zordur. Klasik linglerin 6zelligi herkes
i¢in asag1 yukar1 ayni1 olsa da sosyal medya lingleri dogas: geregi kafa karis-
tiricidir. Derinlemesine goriismeler ve odak grup caligmalari, sosyal medya
linglerinin klasik versiyonlarindan kesinlikle farkli oldugunu gostermekte,
ancak bir sosyal medya linginin nasil tanimlanacag: veya tarif edilecegi veya
ne olarak degerlendirilecegi konusunda ortak bir zeminde bulugsmak kolay ol-
mamaktadir. Yine de 6zellikleri hakkinda bazi ortak noktalar bulunmaktadir.
Bu noktalar sunlardir: Ilk olarak sosyal medya hareketinin arkasinda gesitli
motivasyonlar olabilmektedir. Ikinci olarak insanlarin belirli bir soruna veya
sorunlu bireye dogru bir araya geldigi toplu bir eylem hareketi gozlemlenmek-
tedir. Son olarak ise sosyal medya linglerinin kolektif 6zellikleri, bireysellesme
etkilerinin sosyal kimlik modeliyle agiklanabilecek grup i¢i anonimligi getir-
mektedir (Postmes ve Turner, 2015).
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Sporda Sosyal Medya Lingi ve Ornekleri

Dogrulugu teyit edilmemis bir cezalandirma eylemi olan sosyal medya lingi,
sanatgilar, siyasetgiler veya is insanlarina yonelik olabildigi gibi spor camiasi-
nin herhangi bir aktoriine (spor orgiitleri, sporcular ve hatta spor spikerlerine)
yonelik de olabilmektedir. Sosyal medya lingi spor kuliiplerinden spor orga-
nizasyonlarina ve bunlar icinde en degerlisi olan sporculara kadar etkileyebil-
mektedir. Sporda sosyal medya lingleri karsimiza farkli boyutlarda ¢ikmakta-
dir. Bu boyutlari su sekilde siralayabiliriz; Irk¢ilik, sporculara, kuliiplere hatta
yoneticilere yonelik tehditler ve tacizler, olumsuz argo paylasimlar, iftira, 6liim
tehditleri, hakemlere karsi yapilan tehditler, yalan-yanlis haberler ve dedikodu
olarak sayabiliriz (Yiicetiirk ve Agin, 2022)

Spor alaninda sosyal medya lingine daha ¢ok oranda maruz kalanlar genel-
likle sporculardir. Sporcularin fiziksel goériiniiglerini 6n plana ¢ikararak ger-
ceklestirilen sosyal medya lingleri yiiziinden spor hayatlarini noktaladiklar:
goriinmektedir. Daha 6nce de belirtildigi gibi sporda sosyal medya linginde de
giiglii-giigsiiz, azinlik-gogunluk veya etnik kimlik ayrimi gézetilmemektedir.
Sporda sosyal medya lingi her brans ve kademeden spor aktérlerinin basina
gelebilmektedir.

Asagida sporda sosyal medya lingleriyle ilgili 6ne ¢ikan bazi 6rnekler yer
almaktadir.

o Gegtigimiz giinlerde TRT Spor spikeri Cansu Canbaznin Erdogan Ari-
kana yonelttigi ‘Mesut Ozil, Tirkiye'ye geldiginde Tiirk Milli Takiminda
oynayabilecek mi?’ sorusu sosyal medya adeta bir ling kampanyasina do-
niigmiistii. Bunun iizerine TRT Spor ekranlarinda yayinlanan ‘Spor Artr’
programi spikeri Cansu Canbaz, sosyal medyadan ayrilik mesaji yayinla-
mistt. Sadece sporcular degil ayni zamanda spor programi sunan kisilerde
sosyal medya lingiyle olumsuz etkilenmektedir. Bazen bu sonuglar kisinin
mesleginden olmasina kadar ulagmaktadir (Ajansspor, 2021)

o 2010 yilinda, diinyanin en iyi basketbol oyuncusu olan LeBron James, ulu-
sal televizyonda ESPN tarafindan yayinlanan “The Decision” adli prime
time 6zel yayinina ¢ikt1 ve diinyaya “yeteneklerini South Beache gotiirece-
gini” soyledi. Miami Heat igin memleketi Cleveland Cavaliers takimindan
ayrilmaya karar veren James, atlet 6zerkliginin sinirlarini genisletmeye ¢a-
lisarak Ulusal Basketbol Birligi (NBA) tarihini yeniden yazdi. Buna ceva-
ben, bazi Cleveland Cavalier taraftarlari, o zamanlar gelisen Internet sosyal
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medya kiiltiiriinii benimsediler ve James’in formasinin yakilarak kiile do-
niismesinin goriintiisiinii ard1 ardina paylastilar (Associated Press 2010).
Bu taraftarlar i¢in, daha 6nce James'in atletik becerisine bagladiklar: tutku
ve nese, 6fkeye dontismiistiir. James'in yasadig1 dijital tepki, o zamanlar
filizlenen dijital kiltiir sayesinde yeni gibi goriinse de aslinda bu, sosyal
medya lingi olarak lanse edilen her zaman var olan potansiyel diismanca
iliskinin yalnizca yiiksek profilli bir 6rnegiydi.

2020-2021 sezonunda 6zellikle Galatasaray’in sampiyonlugu averajla kay-
betmesinden sonra basta Denizlispor deplasmaninda kagirdig: penalt1 ol-
mak {izere yine son hafta Yeni Malatyaspor mag¢indaki performansi sorgu-
lanan Emre Akbabanin sosyal medyada ugradigi ling yiiziinden takimdan
ayrilma karari aldigini belirtmistir. (Aspor, 2021)

Diinyanin en biiytik kuliiplerinden biri olan Barcelona da oynayan ve milli
takimda onlarca basariya imza atmis Arda Turanda sosyal medyada ling
edilmekten kendini kurtaramamaigtir. 2017 yilinda milli takimda yapmais
oldugu bir hatadan dolay1 ve 2018 yilinda sanat¢1 Berkay ile yasadig1 olum-
suz olaylardan sonra sosyal medyada ling edilmistir. Ve bu bir zamanlar
gurur duydugumuz Arda TURAN i¢in diisiis noktas: olmustur. Ling giri-
simlerinden sonra milli takim1 birakmis, Barcelonadan ayrilmis ve Tiirki-
yede Basaksehir spor kuliibiine imza atmgtir. Artik ne o futboluyla hayran
birakan Arda kalmis nede seyir zevki kalmistir. (ajansspor, 2017; haber-
tiirk,2018)

Manchester United’in forveti Cristiano Ronaldo, 2021-2022 sezonu Pre-
mier Lig maginda Evertona 0-1 yenilmesini takiben tatsiz bir olaydan
sonra Pazar giinii sosyal medyadan 6ziir dilemistir. 37 yasindaki Porte-
kizli forvet, Goodison Park’taki macin ardindan tiinelden gegerken geng
bir Everton taraftarinin telefonunu parcalamisti. Olayin ardindan, bes kez
Ballon d’'Or Odiilii kazanan kiginin telefonu kirdigini gosteren bir video
viral olmugtu. Daha sonra Instagramdan yazan Ronaldo, “Kars: karstya ol-
dugumuz zor anlarda duygularla basa ¢ikmak asla kolay degil. Yine de her
zaman saygil, sabirli ve giizel oyunu seven tiim genclere 6rnek olmaliy1z.
Yaptigimdan dolay: 6ziir dilerim ve miimkiinse bu taraftar: adil oyun ve
sportmenligin bir isareti olarak Old Traffordda bir mag izlemeye davet et-
mek istiyorum” ifadeleri kullanmist1. (tr.euronews,2022)
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SONUC

Yanlis bilgi ve dezenformasyonun tiim diinyada hizla bir giivenlik tehdidi
haline geldigi gercegi inkar edilemez. Sosyal medya, nefreti, sahte haberleri
yaymak ve dogrulu kesinlesmemis yanlis bilgileri paylasmak i¢in en biiytik di-
jital platformlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medyadaki sahte haber,
nefret sorunu ve dogru kesinlesmemis paylasimlar goriindiigiinden ¢ok daha
ciddi hale gelmistir. Sosyal medyada igerik tiiketiminin artmasi, sahte haber-
lerin sayisini da arttirmakta; teknolojik ilerleme ve sosyal medya nedeniyle,
sahte haberlerin ve yaniltici igerigin yayilmasi yepyeni bir boyuta ulagmakta
ve internet kullanicilari i¢in bu egilim tehlikeli bir olasilik haline gelmektedir.
Bu tehlike sosyal medya lingi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sporcular maruz kaldiklar1 sosyal medya linginin farkli agilardan kendi-
lerini olumsuz etkiledigini belirtmis olsalar da (endise, konsantrasyon kaybi,
kizginlik, motivasyon diisiikliigii, 6tke) bu belirtileri kariyerlerini etkileyecek
bir vaka olarak gérmemektedirler. Sporcularin sosyal medya lingiyle karsilas-
tiklar1 davraniglari performanslarina yonelik olabilecegi gibi dis goriiniisleri,
dini yonden inanglari, aileleri, giinlik paylasimlar1 ve sosyal ¢evreleri gibi
farkli boyutlarda da olabilmektedir. Bununla beraber sporcular olumsuz bir
tepki alacaklarini diisiindiiklerinden dolay: toplumsal veya siyasi bir konuda
goriislerini acgik¢a ifade edememektedirler. Sporcular genellikle sosyal med-
ya linglerine kars: bireysel hareket etme yoluna gitmektedirler. Bunun nedeni
ling eylemine kars: sahsi olarak hassas davranmalari, deger verdikleri bircok
olgunun (aileleri ve gevreleri) zarar gérmesi konusunda endiselenmeleri ola-
rak ifade edebilmektedir. Sporcularin yer aldig1 toplumsal kiiltiir ve gelenekler
korku ve endiseyle beraber bu sorunlarin paylasiimas: konusunda kararsizca
davranmalarina neden olmustur. Sporcular, ling olay1 ¢cok ciddi boyutlara gel-
diginde ve kendilerinde olusan psikolojik travmalar neticesinde destek alma
egilimine girmektedirler.

Sosyal medya lingi miicadelesinde 6nerilen tiim ¢6ziimler heniiz baslangi¢
agamasinda olup kullanilmalar1 ve uygulanmalari i¢in daha fazla kat etmeleri
gereken uzun bir yol vardir. Gliniimiizde ifade 6zgiirligi, dijital igerikle ilgili
giincel olmayan yasalar, internetin a¢ik yayin ortami ve net tarafsizlig: gibi bir-
¢ok siirlama nedeniyle sosyal medya lingiyle miicadele etmek ve ortadan kal-
dirmak neredeyse imkénsiz hale gelmistir. Bununla beraber ¢ogu insanin sos-
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yal medya linginin yayilmasini tercih edecegini sdylemek yanlis olmayacaktir.
[fade 6zgiirliigii, konusma ozgiirligii, ag tarafsizlig ve dijital gozetimi kullan-
malarini yasaklamaya ¢aligmak yerine dogru haberlerin yayillmasini saglamak
daha dogru olacaktir. Sosyal medya lingiyle miicadele etmek, en azindan ya-
salar1 bozmaya gerek kalmadan, ifade 6zgiirliigiinii ve net tarafsizlig: tehlikeye
atmadan, iilkeye 6zgii goniilliiliik temelli, kar amaci giitmeyen, gercek kontrol
web siteleri olusturmak, sosyal medya sirketlerinin igerik izleme ve moderator
ekibi ile hareket etmek gibi baz1 6nlemler alinabilir.

Bu kitap bolimiinde amag sporda sosyal medya ling kiiltiiriintin literatiir
calismasindaki kanitlarla beraber, anahtar roliinii ve bilesenlerini vurgula-
maktir. Bu baglamda, bu kitap bolimi gelecekteki cesitli spor branslarinda
yapilacak “sosyal medya ling kiiltiirii” ¢aligmalari i¢in sadece bilgi birikimine
katki saglamakla kalmayacak, sosyal medya kullanicilarina, sosyal medya ling
getelerine karsi farkindalik olusturacak ve diger tiim potansiyel magdurlara da
yardimci olacaktir.
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