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ONSOz

Turizm sektorii tlkelerin ekonomik olarak kalkinmasi acisindan oldukca
6nemli bir konuma sahiptir. Sahip oldugu dogal giizelliklerle bir¢ok destinasyonu
biinyesinde barindiran iilkemiz, turistlerin cazibe merkezi haline gelmistir.

Pizam, 1999 yilinda turizm sektorii i¢in ¢esitli 6ngoriilerde bulunmustur. Bun-
lar arasinda 2050 yilina y6nelik olarak, yillik turist sayisinin 2 milyara, turizm geliri
agisindan ise diinya genelinde toplam yillik hasilatin 2,1 trilyon dolara ulasacag:
yer almaktadir.

Hizmet sektoriiniin istihdam orani 1850’li yillarda %20 iken, 2025% yonelik tah-
minler %85 seklinde ifade edilmektedir (Heizer ve Render, 2017). Ileriye yonelik 6n-
goriilen bu degerler, hizmet sektoriiniin en dnemli lokomotiflerinden olan turizmin
gelecegine dair bir 151k tutmaktadir.

Turizm sektoriinde gidilecek yer olarak kisaca ifade edebilecegimiz destinasyon
kavramu i¢in ¢ok farkli tanimlar bulunmaktadir. Dogal olarak destinasyonun segi-
minde de gok sayida faktor etkili olmaktadir. Bu faktorlerin belirlenmesine yonelik
literatiirde ¢ok sayida ¢alisma gerceklestirilmistir. Bu kitapta s6z konusu faktorler
kapsamli olarak ele alinmistir. Ayrica turistlerin sahip oldugu kiiltiir yapisinin s6z
konusu faktorlerle olan iliskisinin ortaya konulabilmesi i¢in analizler yapilmistir.

Eserin birinci boliimiinde turizm sektdriiniin gelisimi tizerinde durulmus, ikin-
ci boliimde ise literatiir taramalariyla destinasyon se¢iminde etkili olan faktérlere
yer verilmistir. Ugiincii boliimde kiiltiir kavrami; 6geleri, cesitleri, katmanlar1 ve
boyutlariyla ele alinmistir. Son béliimde ise, destinasyon se¢iminde kiiltiirel faktor-
lerin etkisinin belirlenmesine yonelik nicel bir analize yer verilmistir.

Bu eser, destinasyon segiminde etkili olan faktérler ve kiiltiirtin boyutlar1 hakkinda
kapsaml: bilgi sunmasinin yani sira istatistiksel analizler araciligiyla da hem sektore
hem de akademiye faydali olabilecek bir yapidadir. Calismay1 6zveriyle hazirlayan ya-
zarlara ve titiz gayretlerinden 6tiirii Akademisyen Yayinevine tesekkiirlerimi sunarim.

Hacer YUMURTACI AYDOGMUS
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