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 ‣ ÖNSÖZ
Günümüzde hem küresel anlamda hem de ulusal boyutta 

futbol, bir popüler kültür ürünü olarak metalaştırılmış ve ti-
cari amaçlar doğrultusunda bireylere sunulmaya başlanmıştır. 
Postmodern dönem ile birlikte futbolun endüstrileşme süre-
cinin Türkiye’deki futbol kültürünü, kulüplerin ve taraftarların 
futbola bakış açılarını nasıl değiştirdiğini ortaya koyan bu çalış-
ma, konu ile ilgili detaylı yazın taramasının ardından iki ayaklı 
bir araştırma ile tamamlanmıştır. Araştırmanın ilk aşamasında, 
Türkiye futbol endüstrisi içerisindeki ilk üç sırada yer alan Be-
şiktaş Jimnastik Kulübü, Fenerbahçe Spor Kulübü ve Galatasaray 
Spor Kulübü ile yarı yapılandırılmış derinlemesine mülakatlar 
gerçekleştirilmiştir. Araştırmanın ikinci aşamasında ise yarı ya-
pılandırılmış derinlemesine mülakatlardan elde edilen veriler 
doğrultusunda hazırlanan anket çalışması, araştırmaya konu 
edilen üç kulübün taraftarlarına uygulanmıştır. Araştırmada 
elde edilen tüm veriler karşılaştırmalı olarak değerlendirilerek, 
Türkiye futbolunun 1980 sonrası yaşadığı endüstriyel dönüşüm, 
bu dönüşümün futbol kulüplerini nasıl etkilediği ve taraftarların 
yaşadığı değişim incelenmiştir. Araştırma sonucunda; futbol ku-
lüplerinin şirketleşerek taraftarları müşteri olarak tanımlamaları 
ve taraftarların da tüketim odağında futbola yönelimleri netice-
sinde futbolun oyun veya spor yapısından çıkıp ticari amaçlar 
doğrultusunda şekillendirilmesi dikkat çekici noktalar olarak ön 
plana çıkmaktadır.

Ahmet Gökçe ASLANER
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