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8.TOPLUMSAL CINSIYET VE 
MEDYA

Filiz SÜZER ÖZKAN1

Giriş

Kadın ve erkeğe toplumun yüklemiş olduğu rol ve sorumluluklar olarak ta-
nımlanan toplumsal cinsiyet kavramı, günümüzde de hâkimiyetini sürdüren 
ataerkil toplum yapısında kadına yönelik gerçekleştirilen negatif ayrımcılığı ve 
kadının toplumdaki yerini sorgulamaktadır(1).

Medya TDK* sözlüğünde: “İletişim ortamı”, “iletişim araçları” olarak ta-
nımlanmıştır(2). Medya denildiğinde ilk akla gelen televizyon, radyo, gazete, 
internet gibi kitle iletişim araçlarıdır. Kitle iletişim araçları ile medya çeşitli 
şekillerde topluma hitap etmekte ve sürekli gelişen teknoloji sayesinde de 
hitap ettiği kitle sürekli artmaktadır. Kitle iletişim araçlarının kişilerin duygu, 
düşünce, davranış ve inançları üzerinde sahip olduğu büyük etki çok önem-
lidir. Özellikle internet, bilgisayar ve televizyon alanında yaşanan teknolojik 
gelişmelerin sonucunda toplumun bu ürünlere ilgisi artmış ve kitle iletişim 
araçlarının etki alanı genişlemiştir(3,4).

Toplumsal cinsiyet rollerinin temeli aile içinde atılır ve eğitim, hukuk, 
din, medya gibi toplumsal kurumlar bu rolleri destekler, yeniden üretir(1,3,4). 
Toplumsal cinsiyet rollerinin benimsenmesi, kalıplaşması ve topluma yansı-
tılmasında medyanın rolü oldukça önemlidir(1,5,6,7). Son yıllarda teknolojinin 
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medyadaki içeriklerde kadının yine erkek gözü ile yansıtılmasına neden ol-
makta ve bu durum geleneksel cinsiyet kalıplarının devamına, kadının hep 
ikincil olarak algılanmasına neden olmaktadır.

Medyanın; toplumsal cinsiyet kalıplarının değiştirilmesi, cinsiyet eşitliğinin 
vurgulanması ve toplumsal cinsiyet rollerinin geliştirilmesi için çok önemli ol-
duğu unutulmamalıdır. Medya, kadın ve erkeğin eşit temsil edildiği, eşit roller 
üstlendikleri, karar alma süreçlerinde dengenin gözetildiği, toplumsal cinsiyet 
eşitliğine duyarlı iletişim ile bunu sağlamalıdır.
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