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Giris

Kadin ve erkege toplumun yiklemis oldugu rol ve sorumluluklar olarak ta-
nimlanan toplumsal cinsiyet kavrami, giinimizde de hakimiyetini sirdiren
ataerkil toplum yapisinda kadina yonelik gerceklestirilen negatif ayrimciligi ve

kadinin toplumdaki yerini sorgulamaktadir®.

n u

Medya TDK* sézliigiinde: “iletisim ortami”, “iletisim araglarl” olarak ta-
nimlanmistir®. Medya denildiginde ilk akla gelen televizyon, radyo, gazete,
internet gibi kitle iletisim araglaridir. Kitle iletisim araglari ile medya ¢esitli
sekillerde topluma hitap etmekte ve siirekli gelisen teknoloji sayesinde de
hitap ettigi kitle stirekli artmaktadir. Kitle iletisim araglarinin kisilerin duygu,
disince, davranis ve inanglari izerinde sahip oldugu buyik etki cok 6nem-
lidir. Ozellikle internet, bilgisayar ve televizyon alaninda yasanan teknolojik
gelismelerin sonucunda toplumun bu Urlnlere ilgisi artmis ve kitle iletisim
araglarinin etki alani genislemistir®.

Toplumsal cinsiyet rollerinin temeli aile igcinde atilir ve egitim, hukuk,
din, medya gibi toplumsal kurumlar bu rolleri destekler, yeniden uretirl>34),
Toplumsal cinsiyet rollerinin benimsenmesi, kaliplasmasi ve topluma yansi-
tilmasinda medyanin rolii oldukga énemlidir™>®7). Son yillarda teknolojinin
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medyadaki iceriklerde kadinin yine erkek gozi ile yansitilmasina neden ol-
makta ve bu durum geleneksel cinsiyet kaliplarinin devamina, kadinin hep
ikincil olarak algilanmasina neden olmaktadir.

Medyanin; toplumsal cinsiyet kaliplarinin degistirilmesi, cinsiyet esitliginin
vurgulanmasi ve toplumsal cinsiyet rollerinin gelistirilmesi icin ¢cok dnemli ol-
dugu unutulmamaldir. Medya, kadin ve erkegin esit temsil edildigi, esit roller
Ustlendikleri, karar alma slreclerinde dengenin gozetildigi, toplumsal cinsiyet
esitligine duyarl iletisim ile bunu saglamalidir.
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