COGRAFI ISARET ve NAZILLi iLCESININ COGRAFi iSARETLi URUN POTANSIYELI

Dr. Ogr. Uyesi Bilge DOGANLI
Aydin Adnan Menderes Universitesi, NAZILLI [IBF, UTF B6liimii

Cografi isaretler, bir Griiniin bulundugu bolgeden kaynakl olarak 6ne cikan, karakteristik 6zellik ve
niteliklerinden dolayi o yore, bdlge ya da (lke ile 6zdesleserek cografi kaynagina atfedilen isaretler
ve sinai miulkiyet haklaridir. Bu isaretler ile bolge, emsallerinden olan belirgin farkliliklari ile
ayrismakta ve bolgenin bir destinasyon merkezi olarak algilanma ve markalasmasinda dogal bir
avantaja kavusmaktadir. Cografi isaretle markalasarak, yerel ekonomisini canlandirma imkanini
yakalayan bolge, gecmisten gelen tarihini, gastronomisini, yerel UrUnlerini, kiltirel 6zelliklerini,
dogal yasam imkanlarini tanitarak pazarlama olanagina kavusmaktadir. Cografi isaretli tGriin sayisina
sahip olan yorelerin sayisi, diinyanin pek c¢ok ke, yore ve sehrinde oldugu gibi Tirkiye'nin
sehirlerinde de artmakta, kendisini cografi isaret ile butlinlestirmek isteyen yeni yorelerin sayisi da,
gln gectikge artis gostermektedir. Teknoloji, alt ve lst yapi imkanlari vb. ile diinya siralamasinda
benzerleri ile yarismakta zorlanan kirsal yoreler icin, var olan zenginliklerin cografi isaretleme ile
belirginlestiriimesi, yerel kalkinmanin saglanarak markalasmanin saglanmasi adina 6nem arz
etmektedir. Ulkemiz, yoreleri, kendilerine 6zgii tiriinlere, el sanatlarina, farkli kaynaklara, imkanlara,
tarihe ve kiltirel yapisi ile dogal bir zenginlik yapisina sahiptir. Bu dogal dinamiklerin harekete
gecirilerek, kirsal turizmin ve ekonominin canlandiriimasi icin cografi isaretlemenin
gerceklestirilmesi blylk 6énem arz etmektedir. Bu ¢alisma ile cografi isaretlemenin, 6zellikle de
kirsal bolgelerin kalkinmasinda ne derece 6nemli bir role sahip oldugu ve cografi isaretleme ile
markalasabilecek bir bolgenin ekonomik kazanglarinin blyukligl ortaya konulmaya calisiimistir.
Nazilli'nin pidesi, kar helvasi gibi cografi isaretli Grinleri, kestanesi, turuncu, yas almayan yaslilari
gibi cografi isaretleme potansiyeline sahip Grinleri ve bu Grlinlerin cografi isaretleme belgesine
sahip olmasi ile gergeklesebilecek kazanimlari bulunmaktadir.

COGRAFi iSARET
Kiresellesmeyle beraber, rekabet ulusal olmaktan cikarak uluslararasi bir boyut kazanmistir. Kitalar
arasl uzakliklar ve 6grenimler, internet ve teknoloji sayesinde saniyeler kadar kisa sirelere inince
Grlnler birbirine benzemeye ve taklit Grinler ile kaliteli Griin kavrami arasindaki aciklik azalmaya
baslamistir. Tarimsal Urinlerde verimliligin artmasini saglamayl amagclayan uygulamalar sonrasi
(GDO vb.) rekolte artmis, katki maddeli yiyecekler hemen her riiniin icerigine eklenmis ve gida
kaynakh hastaliklarin oraninda ciddi artislar gorilmeye baslandigl icin de bireyler, tiikettikleri
gidalarin  kaynaklarini, Gretim sekillerini ve {retim vyerlerini 6grenmeye ve sorgulamaya
yobnlenmislerdir. Bu durum, tiketicilerin, dogal ve/veya organik Uretimin gerceklestigi distinilen
kirsal yerlesim alanlarina ilgisini artirarak, Cografi isaret tesciline ayri bir anlam kazandirmistir. Bu
kosullar altinda, Urlinlere olan talebi, Uretici lehine avantajli konuma getirmede, geleneksel ve
yo6resel trlinlerin 6nemi de giderek artmaktadir. Hem Ureticinin, hem yorenin/y6re halkinin, hem de
tlkelerin degerlerinin ve ekonomik refahlarinin artarak korunmasi adina Cografi isaret’li (Ci) tiriinler
ciddi bir 6neme sahiptirler. Klasik tatil anlayisina (deniz-glines-kum) karsi, farkl alternatif turizm
secenekleri arayisinda olan turizm hareketliligine, dogal ve organik yasam beklentilerine cevap
verme potansiyeli yiiksek olan secenek olarak Cl’li triinler ve Uretildikleri kirsallar 6ne ¢ikmaktadir.
Uretildikleri kirsallarin kalkinmasini ve siirdiirilebilir turizmle, bélgede turizm talebinin olusmasini
saglayan CI'li Grlinler, Grinle iliskili bilgilerin saglanan korumalar ile nesiller boyu degismeden
kalmasina imkan tanimaktadirlar. Bu ¢alisma, Ci konusuna ve iliskili kavramlara dikkat cekerken, Ege
bélgesinde bulunan Aydin ilinin, Nazilli ilgesinin Ci trlinlerine ve potansiyel iiriinlerine ve Ci tescili ile
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yasadigl bolgeyi seven, mutlu bir toplulugun olusmasi miimkiin hale gelecektir.

Nazilli pidesinin ve Nazilli Kar helvasinin Ci ile tescillenmeleri elbette ki Nazilli icin gurur verici
sevindirici bir durumdur. Ancak amag, bu Urliinlerden en yiksek katma degeri elde etmek
olmalidir. Nazilli sehrinin, Ci tescilli Giriinleri sayesinde elde edebilecegi kazanimlari, kirsal turizm
ve markalasmaya ait getirilerin neler olabileceginin belirlenmeye calisildigl ¢calismanin sonunda,
konuya sorular sorarak agiklik getirmeye calisilmistir.

Nazilli’'nin Ci’li Griinlerinden, Ureticilerin kisisel Giretimde bulunmalari haricinde nasil bir katma
deger elde edilmektedir? Bu Urilinlerin markalasma sirecleri gerceklestirilmekte midir? Kirsal
turizm calismalari ve bu siirece iliskin stratejiler nelerdir? Yeni Ci tescilleri ve alinacak
tescillerin ortak bir marka catisi altinda toplanmasina iliskin bir ¢alisma bulunmakta midir?
Tdm bu tesciller, turizm amacli bir beklentiye hizmet etmekte midirler? Bu siire¢ ¢ok fazla
paydasin bu slrece destek vermesini mi gerektirmektedir? Bu paydaslar bir plan
cercevesinde birlikte bir c¢alismaya baslamislar midir? Farkh beklentileri olan
tuketicilere/turistlere, antik kentlerin mistik varhgi eklenerek olusturulmus ve markalasmasi
saglanmis Ci tescilli Griinler sunulmasina iliskin stratejiler gelistirilmis midir? AB tescilli Aydin
incirinin yetistirildigi Nazilli ve cevresinde bu uriiniin gelecegini olumsuz etkilediginden
bahsedilen JES’ler ve incir kalitesine olan etkilerini arastirmak icin bir calisma yapilmis midir,
ya da boyle bir plan bulunmakta midir? Ayni etki, zeytin zeytinyagl gibi Grlnleri icinde
gecerlidir.
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