
447

 
 

Tablo 1. Seçilmiş Bazı Ülkelerde Yaşlılık Algısı. 
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Tablo 2. Türkiye’deki Toplam Farklı Kurum Ve Kuruluşlara Ait  
Huzurevi Sayısı Ve Huzurevlerinde Kalan Yaşlı Sayısı (2021). 

2021 HUZUREVİ SAYISI 

 

KALAN YAŞLI SAYISI 

BAKANLIĞA BAĞLI HUZUREVLERİ-  

 

153 13.868 

DİĞER KAMU HUZUREVLERİ  

 

21 3429 

ÖZEL HUZUREVLERİ 

 

267 17.428 

TOPLAM 441 34.725 

Kaynak: Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığı,  
Engelli ve Yaşlı Hizmetler Genel Müdürlüğü Web sitesi, Erişim: 29.09.2021. 
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Coğrafi işaretler, bir ürünün bulunduğu bölgeden kaynaklı olarak öne çıkan, karakteristik özellik ve 
niteliklerinden dolayı o yöre, bölge ya da ülke ile özdeşleşerek coğrafi kaynağına atfedilen işaretler 
ve sınai mülkiyet haklarıdır. Bu işaretler ile bölge, emsallerinden olan belirgin farklılıkları ile 
ayrışmakta ve bölgenin bir destinasyon merkezi olarak algılanma ve markalaşmasında doğal bir 
avantaja kavuşmaktadır. Coğrafi işaretle markalaşarak, yerel ekonomisini canlandırma imkânını 
yakalayan bölge, geçmişten gelen tarihini, gastronomisini, yerel ürünlerini, kültürel özelliklerini, 
doğal yaşam imkânlarını tanıtarak pazarlama olanağına kavuşmaktadır. Coğrafi işaretli ürün sayısına 
sahip olan yörelerin sayısı, dünyanın pek çok ülke, yöre ve şehrinde olduğu gibi Türkiye’nin 
şehirlerinde de artmakta, kendisini coğrafi işaret ile bütünleştirmek isteyen yeni yörelerin sayısı da, 
gün geçtikçe artış göstermektedir. Teknoloji, alt ve üst yapı imkânları vb. ile dünya sıralamasında 
benzerleri ile yarışmakta zorlanan kırsal yöreler için, var olan zenginliklerin coğrafi işaretleme ile 
belirginleştirilmesi, yerel kalkınmanın sağlanarak markalaşmanın sağlanması adına önem arz 
etmektedir. Ülkemiz, yöreleri, kendilerine özgü ürünlere, el sanatlarına, farklı kaynaklara, imkânlara, 
tarihe ve kültürel yapısı ile doğal bir zenginlik yapısına sahiptir. Bu doğal dinamiklerin harekete 
geçirilerek, kırsal turizmin ve ekonominin canlandırılması için coğrafi işaretlemenin 
gerçekleştirilmesi büyük önem arz etmektedir. Bu çalışma ile coğrafi işaretlemenin, özellikle de 
kırsal bölgelerin kalkınmasında ne derece önemli bir role sahip olduğu ve coğrafi işaretleme ile 
markalaşabilecek bir bölgenin ekonomik kazançlarının büyüklüğü ortaya konulmaya çalışılmıştır. 
Nazilli’nin pidesi, kar helvası gibi coğrafi işaretli ürünleri, kestanesi, turuncu, yaş almayan yaşlıları 
gibi coğrafi işaretleme potansiyeline sahip ürünleri ve bu ürünlerin coğrafi işaretleme belgesine 
sahip olması ile gerçekleşebilecek kazanımları bulunmaktadır. 
 

COĞRAFİ İŞARET 
Küreselleşmeyle beraber, rekabet ulusal olmaktan çıkarak uluslararası bir boyut kazanmıştır. Kıtalar 
arası uzaklıklar ve öğrenimler, internet ve teknoloji sayesinde saniyeler kadar kısa sürelere inince 
ürünler birbirine benzemeye ve taklit ürünler ile kaliteli ürün kavramı arasındaki açıklık azalmaya 
başlamıştır. Tarımsal ürünlerde verimliliğin artmasını sağlamayı amaçlayan uygulamalar sonrası 
(GDO vb.) rekolte artmış, katkı maddeli yiyecekler hemen her ürünün içeriğine eklenmiş ve gıda 
kaynaklı hastalıkların oranında ciddi artışlar görülmeye başlandığı için de bireyler, tükettikleri 
gıdaların kaynaklarını, üretim şekillerini ve üretim yerlerini öğrenmeye ve sorgulamaya 
yönlenmişlerdir. Bu durum, tüketicilerin, doğal ve/veya organik üretimin gerçekleştiği düşünülen 
kırsal yerleşim alanlarına ilgisini artırarak,  Coğrafi İşaret tesciline ayrı bir anlam kazandırmıştır. Bu 
koşullar altında, ürünlere olan talebi, üretici lehine avantajlı konuma getirmede, geleneksel ve 
yöresel ürünlerin önemi de giderek artmaktadır. Hem üreticinin, hem yörenin/yöre halkının, hem de 
ülkelerin değerlerinin ve ekonomik refahlarının artarak korunması adına Coğrafi İşaret’li (Cİ) ürünler 
ciddi bir öneme sahiptirler. Klasik tatil anlayışına (deniz-güneş-kum) karşı, farklı alternatif turizm 
seçenekleri arayışında olan turizm hareketliliğine, doğal ve organik yaşam beklentilerine cevap 
verme potansiyeli yüksek olan seçenek olarak Cİ’li ürünler ve üretildikleri kırsallar öne çıkmaktadır. 
Üretildikleri kırsalların kalkınmasını ve sürdürülebilir turizmle, bölgede turizm talebinin oluşmasını 
sağlayan Cİ’li ürünler, ürünle ilişkili bilgilerin sağlanan korumalar ile nesiller boyu değişmeden 
kalmasına imkân tanımaktadırlar. Bu çalışma, Cİ konusuna ve ilişkili kavramlara dikkat çekerken, Ege 
bölgesinde bulunan Aydın ilinin, Nazilli ilçesinin Cİ ürünlerine ve potansiyel ürünlerine ve Cİ tescili ile 
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yaşadığı bölgeyi seven, mutlu bir topluluğun oluşması mümkün hale gelecektir. 
 
Nazilli pidesinin ve Nazilli Kar helvasının Cİ ile tescillenmeleri elbette ki Nazilli için gurur verici 
sevindirici bir durumdur. Ancak amaç, bu ürünlerden en yüksek katma değeri elde etmek 
olmalıdır. Nazilli şehrinin, Cİ tescilli ürünleri sayesinde elde edebileceği kazanımları, kırsal turizm 
ve markalaşmaya ait getirilerin neler olabileceğinin belirlenmeye çalışıldığı çalışmanın sonunda, 
konuya sorular sorarak açıklık getirmeye çalışılmıştır. 
 
Nazilli’nin Cİ’li ürünlerinden, üreticilerin kişisel üretimde bulunmaları haricinde nasıl bir katma 
değer elde edilmektedir? Bu ürünlerin markalaşma süreçleri gerçekleştirilmekte midir? Kırsal 
turizm çalışmaları ve bu sürece ilişkin stratejiler nelerdir? Yeni Cİ tescilleri ve alınacak 
tescillerin ortak bir marka çatısı altında toplanmasına ilişkin bir çalışma bulunmakta mıdır? 
Tüm bu tesciller, turizm amaçlı bir beklentiye hizmet etmekte midirler? Bu süreç çok fazla 
paydaşın bu sürece destek vermesini mi gerektirmektedir? Bu paydaşlar bir plan 
çerçevesinde birlikte bir çalışmaya başlamışlar mıdır? Farklı beklentileri olan 
tüketicilere/turistlere, antik kentlerin mistik varlığı eklenerek oluşturulmuş ve markalaşması 
sağlanmış Cİ tescilli ürünler sunulmasına ilişkin stratejiler geliştirilmiş midir? AB tescilli Aydın 
İncirinin yetiştirildiği Nazilli ve çevresinde bu ürünün geleceğini olumsuz etkilediğinden 
bahsedilen JES’ler ve İncir kalitesine olan etkilerini araştırmak için bir çalışma yapılmış mıdır, 
ya da böyle bir plan bulunmakta mıdır? Aynı etki, zeytin zeytinyağı gibi ürünleri içinde 
geçerlidir. 
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Nar üretiminin yoğun olduğu şehirde anti-aging 
çalışmaları adı altında bu mucize meyveden 
yararlanılabilecek olması (Nar kabuğundan 
üretilen yağın çok kıymetli oluşu), 
İncir çekirdeği yağı ile Cİ tescili alınarak, 
yaşlanmayan insanlar kavramı ile eşleştirilmesi ve 
hem kırsal turizm hem de markalaşma da 
kullanılabilecek olması   

turizm yaklaşımlarının varlığından haberdar 
olmayan anlayış, 
Alt ve üst yapı sorunlarının olması, şehre özel bir 
mimari anlayışının olmayışı, 
Betonlaşmanın artması, tarım alanlarının 
yapılaşmaya açılması, 
Otoyol çalışmaları ile şehir dışından gelişlerin 
(turist rotalarının) şehre uğramadan devam 
edecek olması. 

 
SONUÇ VE ÖNERİLER 

Gerçekleştirilen çalışmalar incelendiğinde görülmektedir ki, belli bir coğrafi kökene sahip ürünler 
(genellikle de gıda ürünleri), yüksek kaliteli olarak algılanmaktadırlar. Cİ’li ürünler, hem 
markalaşmaya, hem turizm gelirlerinin artmasına, hem de kültürel değerlerin korunarak gelecek 
nesillere aktarılması gibi imkânlara sahiptirler. Cİ’li ürünler, özellikle de kırsal bölgelerin 
ürünlerine koruma sağlayabilme potansiyelleri bakımından, hem ürünlerin, hem de bölgelerin 
markalaşmalarının sağlanmaları bakımından önemlidirler. Cİ aracılığı ile hem ürünlerin marka 
değerleri, hem de kırsal turizm potansiyeli artarak, bölgenin kalkınmasına yardımcı 
olmaktadır. Turizm bakımından büyük bir potansiyele sahip olan Nazilli ilçesi, bu potansiyelini 
ortaya çıkarabilmek adına, destinasyon markalaşmasına ait gereklilikleri yerine getirmenin 
yanı sıra, Cİ ile başka hiçbir destinasyonun sahip olamayacağı özelliklerine odaklanmalıdır. 
Nazilli ve çevresinde üretilen Cİ’li ve Cİ potansiyelli ürünlerin, hem ulusal hem de 
uluslararası pazarlarda ki marka ederinin güçlenmesi için çalışılmalıdır. Cİ’li ürünlerin, marka 
değeri olarak yüksek getiriye sahip olmaları, belli bir marka çatısında faaliyet göstermeleri, 
gelişimlerinin sağlanmaları, marka stratejileri geliştirilerek marka yönetimlerinin tek elden 
yönetilmesinin sağlanması, hem kırsal turizmin gelişiminin, hem de şehrin marka bilinirliğinin 
sağlanması adına önemlidir. Öncelikle, Ulusal tescilleri gerçekleşmiş ürünlerin, uluslararası 
alanda da tescilleri sağlanmalıdır. Ürünlere ait standartlar getirilmeli, AR-GE ve İnovasyon 
çalışmalarına önem verilmeli, kaliteleri geliştirilerek, en üst seviyeye çıkarılmalıdır. 
Markalaşmaya, reklamlardan önce, halkla ilişkiler çalışmalarından başlanılmalıdır. Cİ’li ürün 
sayısının artırılması için çalışmalar yoğunlaştırılmalı, taklit edilmesi zor özelliklere 
odaklanılmalı, tescilli ürün ve potansiyel ürünler ile ulusal ve uluslar arası tanıtım günlerine 
konuk olunmalı kongre-sempozyum gibi etkinliklere katılım sağlanmalıdır. Ürünlerin tanıtımı 
için, Nazilli’nin Ulusal ve Uluslararası alanda tanınmış ve sevilen isimlerinden yararlanılması 
da sağlanabilir (Rıdvan DİLMEN vb.). Müşteri memnuniyetini sağlamak için başarılı pazarlama 
stratejileri yaratılarak, turistlerin gelmeleri sağlanmalı, yeniden ziyaret etmelerini sağlayacak 
nedenler de oluşturulmalıdır. Organik ve doğal pazarlar (belirli bir konsepte sahip alt yapısı 
olan ve mimari kaygı ile oluşturulmuş mekânları olmalıdır) kurularak, ürünlerin buralarda 
tanıtımları sağlanırken, turizm etkinliklerinin doğal biçimde oluşması sağlanmalıdır. Cİ tescili 
ile tescile hak kazanan yerli ürünler, bu tescile hak kazanma sebepleri olan geçmişten gelen bilgi 
birikimlerini, üretim metotlarını ve ürünün taklit edilemez özelliklerini, markalaşmanın gereklerini 
de yerine getirerek sunabilmelidirler. Katkı maddeleri ile günümüzde, fabrikasyon şeklinde 
gerçekleşen özelikle de günümüzün gıda üretimlerine, eşsiz bir rakip olacak şekilde sunulacak bu 
ürünler, doğala dönük alternatif arayışındaki tüketiciye hak ettiği yüksek fiyat ve kalitesi ile 
sunulmuş olacaklardır. Markalaşarak, tercih edilmesi daha da kolaylaşacak Cİ’li ürünler, 
bulundukları bölgelerde ki üretim süreçlerine bilen ama bölgeyi terk ederek ayrılmış yerli insanın 
tersine göçünü sağlayarak istihdam olanaklarını da artıracaktır. Bunların yanı sıra, üretim 
miktarları da, fiyatları da, bölgenin bilinirliği de artacak, kırsal turizm yaklaşımları geliştirilerek 
turizm çeşitliliği ve kazanımları sağlanacaktır. Bölge insanında aidiyetlik duygusu gelişecek, 
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