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ÖZ

Oran analizleri, firmaların performanslarının değerlendirilmesinde 
kullanılan
önemli bir tekniktir. Herhangi bir sektördeki firmaların rakiplere göre 
ve sektör ortalamalarına göre ne durumda olduğu oran analizleri vası-
tasıyla kolaylıkla tespit edilebilir. Dolayısıyla, yatırımcılar oran analiz-
lerini kullanmak suretiyle, bir sektördeki performansı en yüksek ve en 
düşük olan şirketleri tespit ederek, menkul kıymet borsalarında daha 
rasyonel yatırım kararları alabilirler. Böylece, yapılan yatırımlardan 
daha yüksek getiri elde edilebilirler.

ANAHTAR SÖZCÜKLER: Oran Analizleri, Du-Pont Kontrol Şeması, 
Performans Değerlemesi, Gıda Sektörü, Sektör Analizi.

ABSTRACT

Ratio analysis is an important technique in evaluating firms’ perfor-
mances. Financial performances of firms in any industry compare to 
their rivals and industry averages could be easily measured. Hence, by 
using ratio analysis, investors could identify firms with lowest and hig-
hest financial performance in an industry and make more rational in-
vestment decision in stock markets. Therefore, investors could receive 
higher returns from their financial investments.

KEY WORDS: Ratio Analysis, Du-Pont Control Schema, Performance 
Evoluation, Food Industry, Industry Analysis.
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