KOBJI’ler icin icerik
Pazarlama

Stikran KARACA

Icerik Pazarlamasi Kavrami

Sosyal medya, diinyada pazarlamanin yeni giiciidiir. Sosyal
medyay1 dogru kullanmak, daha iyi marka imaji, daha fazla
satis ve miisteri memnuniyeti ile sonu¢lanmaktadir. Son yil-
larda ise internetten yeni bir trend ortaya ¢ikmis ve bu trend
icerik pazarlamasi olarak adlandirilmigtir. Sosyal medya,
icerik pazarlamasi ile beraber kullanildiginda daha da basa-
ril1 olacaktir. Sosyal aglardaki yerel icerikler hedef kitle ile
etkilesimi ve istenen bir viral dlgege ulagsma olasiligini artir-
maktadir. Bu yiizden isletmeler igerik pazarlamasina ihtiyag
duymaktadirlar (Le, 2013:1).

Icerik pazarlamasi ¢ogu zaman viral pazarlama, buzz pa-
zarlama ya da agizdan agza pazarlama gibi benzer terimlerle
karigtirllmaktadir. Aslinda igerik tabanli pazarlama faaliyetleri
yillardir diinya ¢apinda uygulanmaktadir. Igerik pazarlamasi
ile ilgili yapilan tanimlardan bazilari ise su sekildedir:

2001 yilinda Joe Pulizzi tarafindan ilk kez kullanilan igerik
pazarlama (content marketing) yontemi, mobil teknolojilerde
yasanan gelismeler ve artan rekabete bagli olarak hedef kit-
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E-mail Déniigiim’iin Kraldiwr: Internet sitesine, bloga
ya da isletmenin varis sayfasina ziyaret¢i gekmenin en etkili
yollarindan biri halen e-maildir. Blog ve varis sayfas1 aracili-
g1 ile ziyaretgilerin iletisim bilgilerinin edinildiginden emin
olunmalidir, bdylelikle e-mail araciligi ile yeniden pazarlama
yapabilir. Eger iyi gorlinlimli bir internet sitesi varsa ve in-
sanlar siteyi ziyaret ediyorlarsa; bloglara, acilan mail listeleri
ve reklamlar i¢in varig sayfalaria Call to Action denilen Ey-
leme Cagri ekranini yerlestirerek kolaylikla e-posta adresleri
toplanabilir. Miisteri baglantilarina génderilen e-posta haber
biiltenleri ya da kisiye 6zel postalar “Dontistimlerin Krali” de-
nilen seydir.

Trafigi Yonetmek icin Arama Motorlarini Kullanma: Ara-
ma motoru optimizasyonu, ziyaretgilerin aramalar1 araciligi
ile hangi konularla ilgilendiklerini tespit ederek, web sitesinde
dogru icerikleri olusturmay1 saglar. SEO’da amag, arama mo-
torlarinda goriiniir olmay1 saglamaktir. Dogru tanimlamalari
yapip, dogru kelime sec¢imleri ile hazirlanmis sayfa basliklari
kullanildigindan emin olarak ziyaret¢inin, web sitesine ulasa-
na kadar olan stirecte yol gosterici olmak esastir.
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