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AKADEMİK GİRİŞİMCİLİK VE SPOR GİRİŞİMCİLİĞİ: 
GELECEKTEKİ ARAŞTIRMALAR İÇİN YENİ 

YAKLAŞIMLAR

Yunus Sinan BİRİCİK1

GIRIŞ

Günümüzde girişimcilik kavramı, geniş bir alanda ele alınmakta ve kavramın 
önemi giderek artmaktadır. Küreselleşme ve bilgi teknolojilerindeki gelişmeler 
ile artık ekonomi, işletme, pazarlama, endüstri, teknoloji, sosyoloji, psikoloji gibi 
alanlarda üzerinde özellikle durulan bir konu haline gelmiştir. Tarihsel süreçte 
farklı bilim dalları tarafından sanayi toplumu ve öncesinde ortaya çıkmaya başla-
yan günümüz bilgi toplumunda ise çok geniş bir perspektifte ele alınan girişimci-
lik faaliyetleri, bu zaman dilimine kadar hem farklı şekillerde uygulanmış hem de 
birçok bilim dalının ilgi alanına girerek kendini yenileyip gelişmiştir.

Yaşadığımız yüzyılda bireylerin ihtiyaçlarındaki çeşitliliğin artmasıyla birlikte, 
bu ihtiyaçları karşılayabilme adına üretim sürecinde çeşitlilikler meydana gelmiş-
tir. Bu çeşitlenmeyle beraber yoğun rekabet ortamı oluşmuş böylece bu rekabet 
ortamında girişimciliğin gelişme süreci de hızlanmaya başlamıştır. Girişimcilik, 
bir ülkenin ekonomik olarak kalkınması, gelişip büyümesi ve uluslararası rekabet 
ortamında varlığını sürdürmesi için önemli bir role sahiptir. Girişimciliğin farklı 
toplumda farklı düzeyde kendini göstermesi o toplumların ekonomik büyüklük-
lerini oluşturan gösterge olarak görülebilir.

Girişimcilik, insanların iş veya sosyal fayda yaratma yeteneğinin bir ifadesi-
dir bu nedenle girişimcilik faaliyetleri, iş dünyasında ve bireysel yaşamın farklı 
alanlarında kendini gösterir. Tarihsel süreç içerisinde de girişimcilik, toplumların 
gelişimin etkileyen en büyük sosyal ve ekonomik faaliyettir ve günümüz bilgi ça-
ğında da varlığını büyüyerek devam ettirmektedir. Girişimci bireylerin sayısının 
artırılması, ekonomik hedeflere ulaşmada önemli bir araç olduğu ülkeler arasında 
ortak bir şekilde kabul edilmektedir. Günümüzde girişimcilik faaliyetleri, geliş-
mişliğin ve büyümenin en dinamik unsurlarından biri olarak varlığını sürdür-
mektedir.
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SONUÇ

Son yıllarda, yükseköğretim kurumlarında ve diğer kuruluşlarda (kamu, özel, 
ulusal ve uluslararası) girişimcilik becerilerini geliştirmek ve girişimci kültürünü 
güçlendirmek adına çeşitli girişimcilik eğitimleri ve programları düzenlenmek-
tedir. Spor bilimleri alanındaki akademik personelin girişimcilik eğitimi adına 
daha fazla bilgi transferi kazanmaları için mesleki derneklerle veya girişimcilik 
faaliyetlerini teşvik eden ve destekleyen birliklere işbirliği içinde olmaları gerekir. 
Aynı zamanda, girişimcilik adına bilgi aktarımı daimi bir amaç olarak oluşturul-
malıdır. Aynı şekilde, spor eğitimlerinde profesyonel girişimcilik eğitimi sağlama 
adına ders müfredatlarına girişimcilik dersinin konulması ve bu derslerde hem 
teorik bilgilerin sunulması hem de uygulama alanlarının oluşturulması önem ta-
şımaktadır.

Girişimcilik eğitimi ile üniversite öğrencilerinin istihdamı arasındaki ilişkiyi 
inceleyen araştırmalar mevcuttur. Genel olarak, girişimcilik eğitiminin öğrenciler 
için en büyük etkisinin girişimciliğin teşvik edilmesiyle daha fazla istihdam fırsatı 
yaratılması olduğuna inanılmaktadır. Girişimcilik eğitiminin teşvik edilmesi ile 
öğrencilerin girişimcilik eğilimlerinde bulunmasına, yeni iş fikirleri oluşturmala-
rına ve bu fikirleri uygulamalarına yardımcı olur ayrıca üniversite mezunlarının 
sadece iş arayan bireyler değil, aynı zamanda kendi işyerlerini kuran ve ülke için 
istihdam yaratan girişimci bireyler olmalarını sağlar. Sonuç olarak üniversite dü-
zeyinde girişimcilik eğitiminin sadece işletme gibi belli başlı bölümler ile sınırlı 
olmaması gerektiği birçok araştırmacının ortak görüşüdür; her alanda eğitim gö-
ren öğrenciler için girişimcilik eğitimlerinin verilmesi artırılmalıdır.
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