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7.
Millet İttifakının Dış Politika Vaatleri ve Vaatlerin 

Siyasal Pazarlama Kapsamında Değerlendirilmesi

Ayşe ERKMEN1

Giriş

Siyaset kavramı genel olarak devlet işleri, idare ve yönetim anlamında kul-
lanılmakla birlikte başka anlamlarda da kullanılmaktadır. Politika da siyaset 
ile eş anlamlı olarak kullanılan bir kavramdır. Ancak bu iki kavramdan siya-
set Türkiye’de daha sık kullanılmaktadır (Fedayi, 2011: 3). Bununla birlikte 
araştırmacılardan politika ve siyaset kavramlarının ayrı anlamlara geldiğini 
savunanlar da vardır (Öztekin, 2003: 289-190). Heywood’un tanımına göre, en 
geniş anlamıyla siyaset insanların hayatlarını düzenleyecek kuralları yapmak, 
değiştirmek ve korumak için gerçekleştirilen faaliyetlerdir (Heywood, 22).

 “Halkın halk tarafından halk için yönetimi” en geniş anlamıyla demok-
ratik yönetim şeklini ifade etmektedir. Çağdaş toplumlar tarafından bulunan 
demokrasi günümüzün en iyi yönetim şeklidir. Fakat demokrasinin en mü-
kemmel yönetim şekli olduğu söylenemez. İnsanlığın en iyi yönetim şeklini 
bulabilmeye yönelik çalışmaları sürmektedir. Demokrasi özü itibarıyla bir si-
yasi yönetim biçimidir. Ancak her beşeri bilimle değil açık toplumla ilintilidir 
(Fedayi, 2011: 37-38).

Siyasi partiler genel olarak siyasi rejimi ele geçirmek amacıyla kurulur ve 
çalışmalarını bu amaçla yürütürler (Duverger, 1986: 11). Siyasi partiler seçme 
ve seçilme hakkının tüm topluma yaygınlaşmasından sonra ve parlamenter 
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