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I-GIRIS

Hayvancilik sektoriiniin temel amaci gida maddesi tiretmek olup, biitiin diin-
yada oldugu gibi Tiirkiyede de hizla artan niifusun dengeli ve yeterli beslenme-
sinde, gesitli alanlarda endiistri hammaddesi olarak kullanilmasi sebebiyle 6nemli
bir yere sahiptir. (Hacibebekoglu & ark.,2013). Son yillarda gelismis ve gelismekte
olan iilkelerin ekonomilerinde hizmet ve sanayi sektorlerinin tiretimden aldiklar:
pay artarken gida maddesi tiretimi kapsaminda ¢ogunlukla tarim sektorii ile bir-
likte ele alinan bitkisel ve hayvansal iiretimin pay: ise azalig gostermektedir. Bu
sektordeki bir diger egilim ise iilkelerin gelismislik diizeyi arttik¢a tarimsal {ireti-
min yapisinda bitkisel iiretimden hayvansal agirlikl: iretime yonelmeye basladik-
lar1 ve 6zellikle gelismis iilkelerde tarimsal ekonominin lokomotifinin hayvancilik
olmaya baglamasidir. Bu egilimin olusturan nedenler; hayvanciligin diisitk mali-
yetli istihdama olanak yaratmas, kalitesiz ve insan beslenmesine temelde uygun
olmayan yem kaynaklarinin insanlarin tiiketecegi kaliteli gidaya donistiiriilebil-
mesi sonucunda yapilan her bir birim yatirima en yiiksek katma degeri yaratan
sektorlerden biri olarak kabul edilmesidir.(Unliisoy, Ince & Giiler,2010).

Ardahan ilinde ki bityiikbas hayvancilikla ugrasan kisi/ isletmelerin yapisal ve
ekonomik 6zelliklerinin belirlenmesi, piyasaya sunduklar1 hayvanlarin pazarlama
ve dagitim kanallarin bilinmesi sektoriin ve ilin gelecegi agisindan 6nem arz
etmektedir. Ozellikle son yillarda iilkemizde artan et fiyatlar1 ve buna kargilik et
ithalatinin yapilarak sorunun ¢oziilmeye ¢alisilmas: seklindeki girisimler buzda-
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taliklarina neden olmaktadir. Ardahanda siklikla goriilen hastalik tiirleri genel
olarak brusella, sarilik ve Sap’tir. Ayrica hayvan sagimina engel olan ve sagilacak
stit miktarini olumsuz etkileyen meme ucu hastaliklar1 ve nadiren goriilen sarbon
hastaliklar1 yasanmaktadir. Yeni dogan hayvanlarda 6zellikle zehirli ishal 6nemli
olgiide goriilmektedir (Giiven. & ark., 2017). Sorunlarin sadece isletmeler veya ki-
silerin cabalari ile ¢oziimlenmesi yeterli degildir. Bu anlamda kurumlarin ve dev-
letin etkili ve strdiiriilebilir destekler sunmasi 6nem arz etmektedir. Ciftcilerin
egitimine daha fazla agirlik verilmeli, satis kapasitelerinin arttirilmasi igin satis
ve pazarlama amagh kooperatif¢ilige, 6zel sirket olusumlarina 6nem verilmelidir.
Yine modern giftlik ve ahir yapimini kolaylastiracak ve 6zendirecek desteklerin
verilmesi gereklidir. Hayvan beslemesinde kullanilan yem bitkilerinin Ardahan
ilinin iklim kosullarina uygun olanlarinin iiretilmesi i¢in 6zendirici ¢aligmalara
agirlik verilmelidir. Ardahan ilinde 6zel veya kamu-6zel girisimciler tarafindan
et isleme tesisleri oncelikli olarak hayvan kesiminden elde edilen her tiirlii ¢iktiyr
degerlendirecek fabrika/ tesise gereksinim bulunmaktadir.

Yine Ardahanda gerceklestirilen hayvancilik dogal ortamlarda hatta organik
bir gekilde yapilmaktadir. Bu 6zellik Valilik, Belediye, Universite, Ziraat Odas,
Damuzlik Yetistiricileri birligi vb. kurum, kurulus ve sivil toplum kuruluslar: ile
Tarim Gida ve Hayvancilik il miidiirliigiiniin ortak ¢alismast ile tanitilmali, pazar
ve satig kanallari ile Gireticiyi bir araya getirecek organizasyonlara agirlik verilme-
lidir.
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