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I-GİRİŞ

Hayvancılık sektörünün temel amacı gıda maddesi üretmek olup, bütün dün-
yada olduğu gibi Türkiye’de de hızla artan nüfusun dengeli ve yeterli beslenme-
sinde, çeşitli alanlarda endüstri hammaddesi olarak kullanılması sebebiyle önemli 
bir yere sahiptir. (Hacıbebekoğlu & ark.,2013). Son yıllarda gelişmiş ve gelişmekte 
olan ülkelerin ekonomilerinde hizmet ve sanayi sektörlerinin üretimden aldıkları 
pay artarken gıda maddesi üretimi kapsamında çoğunlukla tarım sektörü ile bir-
likte ele alınan bitkisel ve hayvansal üretimin payı ise azalış göstermektedir. Bu 
sektördeki bir diğer eğilim ise ülkelerin gelişmişlik düzeyi arttıkça tarımsal üreti-
min yapısında bitkisel üretimden hayvansal ağırlıklı üretime yönelmeye başladık-
ları ve özellikle gelişmiş ülkelerde tarımsal ekonominin lokomotifinin hayvancılık 
olmaya başlamasıdır. Bu eğilimin oluşturan nedenler; hayvancılığın düşük mali-
yetli istihdama olanak yaratması, kalitesiz ve insan beslenmesine temelde uygun 
olmayan yem kaynaklarının insanların tüketeceği kaliteli gıdaya dönüştürülebil-
mesi sonucunda yapılan her bir birim yatırıma en yüksek katma değeri yaratan 
sektörlerden biri olarak kabul edilmesidir.(Ünlüsoy, İnce & Güler,2010).

Ardahan ilinde ki büyükbaş hayvancılıkla uğraşan kişi/ işletmelerin yapısal ve 
ekonomik özelliklerinin belirlenmesi, piyasaya sundukları hayvanların pazarlama 
ve dağıtım kanallarının bilinmesi sektörün ve ilin geleceği açısından önem arz 
etmektedir. Özellikle son yıllarda ülkemizde artan et fiyatları ve buna karşılık et 
ithalatının yapılarak sorunun çözülmeye çalışılması şeklindeki girişimler buzda-
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talıklarına neden olmaktadır. Ardahan’da sıklıkla görülen hastalık türleri genel 
olarak brusella, sarılık ve Şap’tır. Ayrıca hayvan sağımına engel olan ve sağılacak 
süt miktarını olumsuz etkileyen meme ucu hastalıkları ve nadiren görülen şarbon 
hastalıkları yaşanmaktadır. Yeni doğan hayvanlarda özellikle zehirli ishal önemli 
ölçüde görülmektedir (Güven. & ark., 2017). Sorunların sadece işletmeler veya ki-
şilerin çabaları ile çözümlenmesi yeterli değildir. Bu anlamda kurumların ve dev-
letin etkili ve sürdürülebilir destekler sunması önem arz etmektedir. Çiftçilerin 
eğitimine daha fazla ağırlık verilmeli, satış kapasitelerinin arttırılması için satış 
ve pazarlama amaçlı kooperatifçiliğe, özel şirket oluşumlarına önem verilmelidir. 
Yine modern çiftlik ve ahır yapımını kolaylaştıracak ve özendirecek desteklerin 
verilmesi gereklidir. Hayvan beslemesinde kullanılan yem bitkilerinin Ardahan 
ilinin iklim koşullarına uygun olanlarının üretilmesi için özendirici çalışmalara 
ağırlık verilmelidir. Ardahan ilinde özel veya kamu-özel girişimciler tarafından 
et işleme tesisleri öncelikli olarak hayvan kesiminden elde edilen her türlü çıktıyı 
değerlendirecek fabrika/ tesise gereksinim bulunmaktadır.

Yine Ardahan’da gerçekleştirilen hayvancılık doğal ortamlarda hatta organik 
bir şekilde yapılmaktadır. Bu özellik Valilik, Belediye, Üniversite, Ziraat Odası, 
Damızlık Yetiştiricileri birliği vb. kurum, kuruluş ve sivil toplum kuruluşları ile 
Tarım Gıda ve Hayvancılık İl müdürlüğünün ortak çalışması ile tanıtılmalı, pazar 
ve satış kanalları ile üreticiyi bir araya getirecek organizasyonlara ağırlık verilme-
lidir.
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