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ONSOz

Bu calismada oncelikle Tiirkiye Futbol Federasyonu Spor
Toto Stiper Ligi’nde yer alan spor kuliiplerinin sosyal paylasim
aglarindan biri olan Facebook’u hangi amagclar i¢in kullandik-
larinin ve Facebook uygulamalarinda nasil yer aldiklarinin be-
lirlenmesi amacglanmigtir. Bununla birlikte, spor kuliibii taraftar-
larinin Facebook kullanim amaglarinin saptanmasi ve Facebook
iizerinde yer alis ve kullanim bigimlerinin belirlenmesi ile bunlar
arasindaki farkliliklarin sorgulanmasi amaglanan diger bir du-
rumdur.

Calisma grubu Tiirkiye Futbol Federasyonu Spor Toto Sii-
per Ligi spor kuliiplerinin resmi Facebook sayfasini takip eden
taraftardanlardan olusmaktadir. Arastirmanin nitel boyutunda-
ki katilimcilarint ise Tirkiye Futbol Federasyonu Spor Toto
Stiper Liginde yer alan 18 spor kuliibiinden arastirma siireci-
ne katilan ve Facebook uygulamalarindan sorumlu yoneticiler
olusturmustur.

Spor kuliibl taraftarlarmin spor kuliibii Facebook uygula-
malarii kullanirken, Facebook kullanim amaglari olan “bilgi,
takip ve destek”, “paylasma”, iletisim kurma” ve kuliibe gelir
saglama” boyutunda kullanimlarini etkileyen degiskenler vardir.
Spor kuliibii taraftarlarinin spor kuliibii Facebook uygulamalari-
n1 kullanirken bilgi, takip ve destek amacli kullanimi ilk sirada
yer almigtir. Spor kuliibii taraftarlari Facebook kullanirken ken-
dini daha ¢ok izleyici olarak tanimlamustir.

Spor kuliiplerinin Facebook uygulamalarinda yer almaya
karar vermelerinde taraftar taleplerini, teknolojik gelismeleri,
taraftara ulagsmay1 ve iletisimi temel alarak planlamalar yaptigi
goriilmiistiir. Facebook’ta yer almaya karar vermeyle beraber ku-
liiblin kampanya, marka ve reklam yonlii faaliyetleri de bu alana
yansimistir. Tim bu siiregle beraber taraftar iletisimi ve taraftar



diinyas1 spor kuliipleri icin Facebook yolu ile taraftar iliskisinde
onemli bir yer edinmistir.

Spor kultiplerinin taraftarlarla iletisim kurma ve onlara ulas-
ma hedefleri karsisinda, benzer sekilde taraftarlarin da spor ku-
liiplerinin Facebook catisi altinda hem diger taraftarlar hem de
kuliipleri ile iletisim kurmak, paylasim gerceklestirmek ve onlari
takip etmek gibi Facebook uygulamalarinda yer almasi bu calis-
manin iki tarafini bir araya getiren ortak bir zemin olusturmakta-
dir. Dolayisiyla kuliiplerin Facebook’ta yer almasinda etkin olan
cesitli faktorlerin bir noktaya kadar taraftarlarin Facebook’ta yer
almasinda etkili faktorler ile ortiistiigiinii soylemek miimkiindiir.

Bu c¢alisma bir¢ok kisinin degerli katkilar1 ve tesvikleri ile
olusmustur. Oncelikle arastirmanmn ilk basindan sonuna kadar
degerli katkilariyla bana rehberlik yapan, biiyiik desteklerini gor-
diigiim danigmanim Sayin Dog. Dr. Dilsad COKNAZ’a ve sade-
ce aragtirma siireci ile degil hayatin bir¢cok alaninda ve 6zellikle
spor konusu 6zelinde tecriibeleriyle yol gosteren Sayin Prof. Dr.
Gazanfer DOGU’ya 6zel tesekkiir ederim. Son olarak maddi,
manevi her zaman yanimda olan, her tiirlii destegi veren esim
Makbule ATALI’ya ve aileme sonsuz tesekkiir ederim.

Dog¢. Dr. Levent ATALI
Kocaeli
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