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TURKIYE'DE MEDYANIN YAPISI VE SORUNLARI

Sinem CAMBAY'

GIRIS

Glniimiizde yeni diinya diizenine bagli olarak énemli yapisal doniistimler ge-
¢irmis bulunan medyanin hem yapisal hem de buna bagli olarak islevsel sorunlari
bulunmaktadir. Ozellikle 1980’lerin sonlarindan itibaren medyaya sahip olma-
nin 6nemli bir glice sahip olmasi medya sektdriine gazetecilikten hi¢ anlamayan
sermaye sahibi kisilerin girmesine neden olmus, s6z konusu egilimler medyay1
yapisal anlamda 6nemli ¢ikmazlara sokmustur.

Temelde kamuya karsi sorumlulugu olan bir kurum olarak hareket etmesi ge-
reken medyanin yeni dénemde tiimiiyle ticari isletme sifatiyla davrandigi gozlen-
mektedir. Medya hem ekonomik hem toplumsal hem de politik bir kurum olma
ozelligi tasimakta olup s6z konusu yapisal 6zellikleri temel varlik nedeni olan
kamusal bir ara¢ olma 6zelligi ile celiski olusturmaktadir. Tiimiiyle oligopol bir
pazarda faaliyet gdsteren bir kurum olarak medya, giinlimiizde kamusal gorevle-
rinden ticari kimligi dogrultusunda uzaklagmakta bu durum medyada istihdam,
calisma kosullari, teknoloji, etik, ilan ve reklam gelirleri konularinda énemli so-
runlar yasanmasina yol agmaktadir.

Calismada ilk olarak medya kavramia deginilerek medyanin yapisi agiklan-
makta, medyanin ekonomik, toplumsal ve politik yapisi irdelenerek ekonomik,
toplumsal ve politik bir kurum olarak medyanin yapisal 6zellikleri degerlendi-
rilmektedir.

Giiniimiiz diinyasinda medyanin temel sorunlari olan, istihdam sorunu, tiraj
sorunu, teknoloji sorunu, ilan ve reklam sorunu, tekellesme sorunu ve etik sorun-
lar gibi medyaya damgasini vurmus problemler ¢alismanin diger bir konusunu
olusturmakla birlikte bu sorunlardan ¢ikis i¢in ¢6ziim Onerileri sunulmaktadir.

MEDYA KAVRAMI VE MEDYANIN YAPISI

Toplum ve kiiltiirle i¢ ige gegmis bir kavram olarak medya, bireyin diinyaya
iligkin imgelerini yaratan bir kiiltlir endiistrisidir (Giirkan, 2002:13). Bu endiistri
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edecek ilansal, reklamsal ve siyasal bagimliliklar1 icermekle birlikte medyanin
temel varlik nedeni olan kamusal sorumluluk islevini kaybetmesine neden ol-
maktadir.

Medya ekonomik bir kurum olarak belli bir kazang elde etmek zorunda bulun-
makta ancak bu durum onun kamusal kimligiyle ¢eliski olusturmaktadir. Bugiin
medya alaninda yasanan tekellesme olgusu, 6zellikle capraz tekeller medyanin
temel iglevleri olan ¢esitlilik ve ¢gogulculugu saglama islevlerinden taviz verilme-
sine neden olmakta demokratik bir arag¢ olarak medyay1 karanliga siiriiklemekte-
dir.

Biiyiik holding ve tekellerin piyasa mantigi iginde yalnizca haber degerini
ve tiraj1 diislinerek hareket etmesi bu yolda dogruluk, nesnellik, tarafsizlik gibi
gazeteciligin temel donanimlarini g6z ardi etmesi, onemli etik sorunlar1 berabe-
rinde getirmektedir. Medyadaki bu tekellerin oniine gecilmeli fakli ve alternatif
seslerin duyulmasina da imkan saglanmalidir.

Medyada diisiince ve ifadelerin 6zgiirce dolasmasina imkan saglanmali, med-
yanin tarafsizligini koruyabilmesi igin gerekli yasal diizenlemeler yapilandiril-
malidir. Medyada 6z denetim mekanizmasi aktif hale getirilmeli, medyanin so-
rumlulugu konusundaki biling tiim mekanizmalarda kabul gérmelidir.

Politik bir kurum olarak medya, siyasal arenada 6nemli bir ses duyurma ve
devam saglama araci olarak one ¢iktigindan yandas ve besleme medya kavramla-
rinin algilara yerlesmesine ve medyaya giivensizlik duyulmasina yol agmaktadir.
Medyanin kamunun sesi, kulag1 ve gozii olarak hareket etmesi gereken bir arag
oldugu g6z oniinde bulundurularak medya ve iktidar arasindaki iliskiler mesa-
fe temeline oturtulmalidir. S6z konusu mesafeye yon verecek temel nosyonlar
kamu yarar1 ve kamusal sorumluluk olmalidir. Bu yolda unutulmamasi gerekli en
onemli husus ekonomik ve politik olarak bagimli bir medyanin editdryal anlamda
bagimsiz olamayacagi, editdryal bagimli medyanin da asla demokratik bir arag
olarak hizmet edemeyecegidir.
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