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Bölüm 10

TÜRKİYE’DE MEDYANIN YAPISI VE SORUNLARI

Sinem ÇAMBAY1

GİRİŞ

Günümüzde yeni dünya düzenine bağlı olarak önemli yapısal dönüşümler ge-
çirmiş bulunan medyanın hem yapısal hem de buna bağlı olarak işlevsel sorunları 
bulunmaktadır. Özellikle 1980’lerin sonlarından itibaren medyaya sahip olma-
nın önemli bir güce sahip olması medya sektörüne gazetecilikten hiç anlamayan 
sermaye sahibi kişilerin girmesine neden olmuş, söz konusu eğilimler medyayı 
yapısal anlamda önemli çıkmazlara sokmuştur.

Temelde kamuya karşı sorumluluğu olan bir kurum olarak hareket etmesi ge-
reken medyanın yeni dönemde tümüyle ticari işletme sıfatıyla davrandığı gözlen-
mektedir. Medya hem ekonomik hem toplumsal hem de politik bir kurum olma 
özelliği taşımakta olup söz konusu yapısal özellikleri temel varlık nedeni olan 
kamusal bir araç olma özelliği ile çelişki oluşturmaktadır. Tümüyle oligopol bir 
pazarda faaliyet gösteren bir kurum olarak medya, günümüzde kamusal görevle-
rinden ticari kimliği doğrultusunda uzaklaşmakta bu durum medyada istihdam, 
çalışma koşulları, teknoloji, etik, ilan ve reklam gelirleri konularında önemli so-
runlar yaşanmasına yol açmaktadır.

Çalışmada ilk olarak medya kavramına değinilerek medyanın yapısı açıklan-
makta, medyanın ekonomik, toplumsal ve politik yapısı irdelenerek ekonomik, 
toplumsal ve politik bir kurum olarak medyanın yapısal özellikleri değerlendi-
rilmektedir.

Günümüz dünyasında medyanın temel sorunları olan, istihdam sorunu, tiraj 
sorunu, teknoloji sorunu, ilan ve reklam sorunu, tekelleşme sorunu ve etik sorun-
lar gibi medyaya damgasını vurmuş problemler çalışmanın diğer bir konusunu 
oluşturmakla birlikte bu sorunlardan çıkış için çözüm önerileri sunulmaktadır.

MEDYA KAVRAMI VE MEDYANIN YAPISI

Toplum ve kültürle iç içe geçmiş bir kavram olarak medya, bireyin dünyaya 
ilişkin imgelerini yaratan bir kültür endüstrisidir (Gürkan, 2002:13). Bu endüstri 
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edecek ilansal, reklamsal ve siyasal bağımlılıkları içermekle birlikte medyanın 
temel varlık nedeni olan kamusal sorumluluk işlevini kaybetmesine neden ol-
maktadır.

Medya ekonomik bir kurum olarak belli bir kazanç elde etmek zorunda bulun-
makta ancak bu durum onun kamusal kimliğiyle çelişki oluşturmaktadır. Bugün 
medya alanında yaşanan tekelleşme olgusu, özellikle çapraz tekeller medyanın 
temel işlevleri olan çeşitlilik ve çoğulculuğu sağlama işlevlerinden taviz verilme-
sine neden olmakta demokratik bir araç olarak medyayı karanlığa sürüklemekte-
dir.

Büyük holding ve tekellerin piyasa mantığı içinde yalnızca haber değerini 
ve tirajı düşünerek hareket etmesi bu yolda doğruluk, nesnellik, tarafsızlık gibi 
gazeteciliğin temel donanımlarını göz ardı etmesi, önemli etik sorunları berabe-
rinde getirmektedir. Medyadaki bu tekellerin önüne geçilmeli faklı ve alternatif 
seslerin duyulmasına da imkân sağlanmalıdır.

Medyada düşünce ve ifadelerin özgürce dolaşmasına imkân sağlanmalı, med-
yanın tarafsızlığını koruyabilmesi için gerekli yasal düzenlemeler yapılandırıl-
malıdır. Medyada öz denetim mekanizması aktif hale getirilmeli, medyanın so-
rumluluğu konusundaki bilinç tüm mekanizmalarda kabul görmelidir.

Politik bir kurum olarak medya, siyasal arenada önemli bir ses duyurma ve 
devam sağlama aracı olarak öne çıktığından yandaş ve besleme medya kavramla-
rının algılara yerleşmesine ve medyaya güvensizlik duyulmasına yol açmaktadır. 
Medyanın kamunun sesi, kulağı ve gözü olarak hareket etmesi gereken bir araç 
olduğu göz önünde bulundurularak medya ve iktidar arasındaki ilişkiler mesa-
fe temeline oturtulmalıdır. Söz konusu mesafeye yön verecek temel nosyonlar 
kamu yararı ve kamusal sorumluluk olmalıdır. Bu yolda unutulmaması gerekli en 
önemli husus ekonomik ve politik olarak bağımlı bir medyanın editöryal anlamda 
bağımsız olamayacağı, editöryal bağımlı medyanın da asla demokratik bir araç 
olarak hizmet edemeyeceğidir.
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