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__ SEHIR PAZARLAMASI: UNIVERSITE
OGRENCILERININ KOCAELI SEHRINE YONELIK
ALGILARININ OLCULMESI

Sevim KOCER!

GIRIS

Kiiresellesme ve endiistrisizlestirme sonrasi sehirlerde olusan olumsuz imaji
iyilestirmek i¢in yerel yonetimler cesitli arayislara gitmistir. Sehirler artik daha
rekabetci, girisimci bir hal almis, yerel yonetimler de bu yeni olusumu destekle-
yici yonetim modelleri gelistirmislerdir. Ozel sektériin de yer aldig1 yeni ydnetim
modelinde sehir pazarlamasi ve sehir girisimciligi stratejileri yerini almistir (Ho-
caoglu, 2016:218). Sehir yonetimleri sehirlerin kaynaklarini daha etkin kullan-
mak, yasanabilir mekanlar yaratmak, cazibe merkezi haline getirebilmek i¢in pa-
zarlamadan ve sehir markalagmasindan faydalanmaktadir (Demirel, 2014:232).

Son yillarda diinyada bir¢ok {ilke ulusal tanitimi yerine belli sehirlerini ya
da bolgelerini 6n plana gikartarak bir imaj olusturmaya, farklilagmaya ve dikkat
cekmeye ¢aligmaktadirlar (Hocaoglu, 2016:218). Farklilik yaratmak, sehirlerin
marka imajin1 da etkilemektedir. Iinsanlar, sehirlerin imajina gore tatil tercihlerini
yapmaktadir. {letisim ve ulasim imkanlarinin gelismesiyle, her gecen giin daha
fazla insan seyahat etmektedir. Sehirlerin bu durumdan fayda saglamasi igin alt-
yapi ve listyap1 yatirimlari, giivenlik, ulasim, kalite gibi markalagma stratejilerini
yerine getirmesi gerekmektedir (Ozdemir, 2013:1).

Sehirler fiziki yapilari, altyapilari, glinimiizden ge¢mise ve gelecege uzanan
boyutlar1 ve i¢inde yasayan insanlariyla ve bu insanlarin tek tek ya da birlikte
olmaktan dolay1 olusturduklar1 degerleriyle pazarlamaya konu olabilecek iiriin-
lerdir (Ozdemir & Karaca, 2009:131).

Sehirlerin insanlar i¢in ¢ekici olmasini saglayan 6zellikleri; ¢ekici, giivenli ve
saglikli bir ¢evre, evsizlerinin olmadig1 bir sehir, vatandaslarin ve kuruluslarin
gelisimi i¢in katkida bulundugu bir sehir, herkes i¢in yeterli konut ve gelir, is
cikarlarini, kalkinmay1 veya diger faaliyetleri siirdiirmek i¢in firsatlar, iyi iletigim
ve altyap1 ve bir kiiltiirel mitkemmellik mekani olmalaridir (Smyth, 2005:1).
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Siniflar arttik¢a dgrencilerin sehre yonelik diisiinceleri olumsuz olmaktadir.
Ayni sekilde 6grencilerin siniflart arttik¢a yore halkina yonelik diisiinceleri olum-
suz olarak artmaktadir.

Kocaeli ili pazarlama faaliyetlerinin O6grencilere ulasamadigini sdylemek
miimkiindiir. Ogrenciler sehirden uzak bir sekilde Umuttepe Kampiisiinde ve ¢o-
gunlukla KYK yurtlarinda yasamlarin siirdiirmektedir. Ogrenci sehre indiginde
ise sehirle ilgili olumlu bir izlenim edinmemektedir. Gerek yerel yonetimlerin
gerekse iiniversite yonetiminin dgrencileri sehrin yasamina dahil etmeye yone-
lik cabalarda bulunmasi gerekmektedir. Sehir bir 6grenci sehri olarak algilanma-
maktadir.
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