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GIRIS

Hedefkitlelerine pazarlama ve kurumsal amaglarini ulagtirmak amaciyla iglet-
meler reklamlart kullanmaktadirlar. Televizyon, gazete ve dergi gibi geleneksel
medyalarda kullanilan reklamlar tek yonlii bir sekilde igletmenin sadece mesajla-
rin1 verdigi ve karsiliginda geri bildirim almadig1 reklamlar iken, internetin haya-
timiza girigiyle ortaya ¢ikan reklamlar ile bu durum degiserek iki tarafin karsilikli
iletisiminin oldugu bir iliskiye doniismistiir. Geleneksel medyanin gelismis bir
formu olarak ortaya ¢ikan yeni medya ile bireyler her an, her yerde reklamlari
izleyebilen, begenebilen, paylasabilen ve yorum yapabilen konuma gelmislerdir.

Bu ¢alisma kapsaminda dergi lizerinde durulmasinin sebebi, dergilerin hem
geleneksel medya formu olarak basili hallerinin bulunmasi hem de internet araci-
ligiyla dijital hallerinin bulunmasidir. Bu agidan dergilerin hem geleneksel med-
ya hem de yeni medya dahilinde olduklarin1 sdylemekte fayda vardir. Bundan
dolay1, dergilerde yer alan reklamlarda kurumlarin Facebook, Twitter, YouTube,
Instagram, web siteleri ve e-posta adresleri kullanimlarini, ayrica QR kod, telefon
numarasi ve uygulamaya yonelik igaretlerini tespit etmek amaciyla bu calisma
gerceklestirilmistir. Kurumlarin yeni medya teknolojileri kullanimlarindaki degi-
sikligi tespit etmeye yonelik durum belirleyici bir ¢alisma olmasi agisindan, 10
yillik bir siire¢ igerisinde yayinlamis olan reklamlar ¢aligmaya dahil edilmistir.

Bu makale literatiir, yontem, bulgular ve yorumlar ile sonug¢ bdliimlerinden
olugmaktadir. Literatiir kapsaminda dergi reklamlar1 ve yeni medya ele alinmis-
tir. Onu yontem kismi takip etmistir. Bu kisimda arastirmanin amaci, hipotezleri,
orneklem secimi, veri toplama ve analizi konusunda bilgi verilmistir. Bulgular
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* Yeni medya teknolojisi ile karsilasan kurumlarin hemen o teknolojiyi kullan-
may1 kabul etmemesi ve riske girmeyerek oncelikle baska markalarin kulla-
namasini beklemeleri,

* Kurumlarin hedef kitleleriyle iletisime gecebilmek adina yeni iletigim tekno-
lojilerine ait adres ve ipuglarini birka¢ defa paylagmasi sonucunda artik 6gre-
nildigini diislinerek paylasmaya ihtiya¢c duymamasi,

* Kurumlarin yeni medya teknolojilerinde yer alan Facebook, Twitter, Instag-
ram, web sitesi, YouTube, e-posta adreslerine ve uygulamaya sahip olmamasi,

* Kurumlarin hedef kitleleriyle iletisime gegmek adina bir ya da iki adet tekno-
lojinin yeterli oldugunu diistinmesi,

* Kurumlarin kendilerine ait bu iletisim kanallarini yonetecek kaliteli elemana
ve blitceye sahip olmamasi verilebilir.

Gelecek caligmalar igin verilecek oneriler agagidaki gibidir:

* Dergi reklamlari harici reklamlarin incelenmesi,

* Birden fazla ve farkl kategorilere ait dergilerin ele alinmasi

* Arastirmanin farkli iilkelere ve kiiltiirlere gore genisletilmesi,

* Yillara gore yeni medya teknolojileri kullanimi degisiminin sebeplerini ortaya
koymak adina bir ¢calisma gerceklestirilmesi.
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