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Bölüm 6

DERGİ REKLAMLARINDA YENİ MEDYA 
TEKNOLOJİLERİ KULLANIMI ÜZERİNE BİR İÇERİK 

ANALİZİ
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Celal KOCAÖMER2

GİRİŞ

Hedef kitlelerine pazarlama ve kurumsal amaçlarını ulaştırmak amacıyla işlet-
meler reklamları kullanmaktadırlar. Televizyon, gazete ve dergi gibi geleneksel 
medyalarda kullanılan reklamlar tek yönlü bir şekilde işletmenin sadece mesajla-
rını verdiği ve karşılığında geri bildirim almadığı reklamlar iken, internetin haya-
tımıza girişiyle ortaya çıkan reklamlar ile bu durum değişerek iki tarafın karşılıklı 
iletişiminin olduğu bir ilişkiye dönüşmüştür. Geleneksel medyanın gelişmiş bir 
formu olarak ortaya çıkan yeni medya ile bireyler her an, her yerde reklamları 
izleyebilen, beğenebilen, paylaşabilen ve yorum yapabilen konuma gelmişlerdir.

Bu çalışma kapsamında dergi üzerinde durulmasının sebebi, dergilerin hem 
geleneksel medya formu olarak basılı hallerinin bulunması hem de internet aracı-
lığıyla dijital hallerinin bulunmasıdır. Bu açıdan dergilerin hem geleneksel med-
ya hem de yeni medya dâhilinde olduklarını söylemekte fayda vardır. Bundan 
dolayı, dergilerde yer alan reklamlarda kurumların Facebook, Twitter, YouTube, 
Instagram, web siteleri ve e-posta adresleri kullanımlarını, ayrıca QR kod, telefon 
numarası ve uygulamaya yönelik işaretlerini tespit etmek amacıyla bu çalışma 
gerçekleştirilmiştir. Kurumların yeni medya teknolojileri kullanımlarındaki deği-
şikliği tespit etmeye yönelik durum belirleyici bir çalışma olması açısından, 10 
yıllık bir süreç içerisinde yayınlamış olan reklamlar çalışmaya dâhil edilmiştir.

Bu makale literatür, yöntem, bulgular ve yorumlar ile sonuç bölümlerinden 
oluşmaktadır. Literatür kapsamında dergi reklamları ve yeni medya ele alınmış-
tır. Onu yöntem kısmı takip etmiştir. Bu kısımda araştırmanın amacı, hipotezleri, 
örneklem seçimi, veri toplama ve analizi konusunda bilgi verilmiştir. Bulgular 
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• Yeni medya teknolojisi ile karşılaşan kurumların hemen o teknolojiyi kullan-
mayı kabul etmemesi ve riske girmeyerek öncelikle başka markaların kulla-
namasını beklemeleri,

• Kurumların hedef kitleleriyle iletişime geçebilmek adına yeni iletişim tekno-
lojilerine ait adres ve ipuçlarını birkaç defa paylaşması sonucunda artık öğre-
nildiğini düşünerek paylaşmaya ihtiyaç duymaması,

• Kurumların yeni medya teknolojilerinde yer alan Facebook, Twitter, Instag-
ram, web sitesi, YouTube, e-posta adreslerine ve uygulamaya sahip olmaması,

• Kurumların hedef kitleleriyle iletişime geçmek adına bir ya da iki adet tekno-
lojinin yeterli olduğunu düşünmesi,

• Kurumların kendilerine ait bu iletişim kanallarını yönetecek kaliteli elemana 
ve bütçeye sahip olmaması verilebilir.

Gelecek çalışmalar için verilecek öneriler aşağıdaki gibidir:

• Dergi reklamları harici reklamların incelenmesi,
• Birden fazla ve farklı kategorilere ait dergilerin ele alınması
• Araştırmanın farklı ülkelere ve kültürlere göre genişletilmesi,
• Yıllara göre yeni medya teknolojileri kullanımı değişiminin sebeplerini ortaya 

koymak adına bir çalışma gerçekleştirilmesi.
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