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SINEMA FILM ICERIKLERINE URUN YERLESTIRME:
“CREED: EFSANENIN DOGUSU”

Ali OZTURK!

GIRIS

Izler kitlenin reklamlara nasil tepki verecegini tahmin edebilmek kolayca an-
lasilabilecek bir durum degildir. Clinkii tiiketicinin i¢inde bulundugu durum rek-
lama verecegi tepkinin yoniinii belirleyebilmektedir. Bu yonii belirleyen hususlar,
mevcut olan iiriiniin 6zellikleri, tiikketicinin mevcut iirline ilgisi, sosyal, psikolojik
ve kiiltiirel faktdrlerdir. Ornegin kitlenin reklama verecegi olumlu tepkiyi sag-
layan unsurlardan biri sinema ve televizyonda goriilen tinliilerin yiizlerdir. Bu
etkiyi bilen reklam verenler bu yolla tiiketiciye hitap ederler.

Glinlimiiziin popiiler tikketim iiriinlerinin ¢ogunun bilinirliginin artmasinin
nedeni, gerek televizyon ve gerekse de sinema filmlerinde goriilmesidir. Bu du-
rumu fark eden iiretici firmalar. Markanin bilinirligini arttirmak i¢in {iriin yerles-
tirme uygulamalarini tercih etmeye baslamislardir. Firmalari iiriin yerlestirmeye
iten bir bagka neden ise reklam filmlerinin yayilama maliyetlerinin yiiksekligi-
dir. Bu dogrultuda yapilan ¢aligsmalar sonucu olusturulan yasal zemin gergevesin-
de “{irlin yerlestirme” uygulamalar1 hizla yayilmaya baslamistir. Literatiirde agir-
likl1 olarak iiriin yerlestirme olarak kullanilan terim, bazi kaynaklarda ise marka
yerlestirme olarak ifade edilmektedir. Bu ¢aligmada ise literatiirde kullanildigi
hali ile iirlin yerlestirme olarak kullanilacaktir.

Mevcut olan bu ¢alismada, oncelikle iirlin yerlestirmenin tarihsel siireci, ge-
lisimi, asamalar1 ve iirlin yerlestirmenin sakincalari tizerinde durulmustur. Bunun
icin Oncelikle literatiir taramasi yapilarak calisma drneginin analizi i¢in zemin
hazirlanmistir. Ardindan c¢alismaya konu olan “Creed: Efsanenin Dogusu® fil-
minde iirtiin yerlestirme sekli incelenmistir. Bunun icin oncelikle film analize
tabi tutulmus, filmde kullanilan markalar, yerlestirme sayilari, sektér dagilima,
gercek-kurgusal marka kullanimi basliklar1 belirlenmis ve calisma sorular1 goz
ontinde tutularak degerlendirilmistir.
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Biyografi niteligi tasiyan filmde 6zellikle spor malzemeleri ve iiriin logola-
rmin yogun olarak yerlestirilmis oldugu goriilmektedir. Uriin yerlestirme kapsa-
minda markalarin kurgusal ve ger¢ek marka yerlestirmeleri “Ortiili mii, agcik mi1
yerlestirildikleri”, film oyunculari tarafindan kullanilmalari ya da bahsedilmeleri,
“acik veya kapali alanda m yerlestirildikleri* ve son olarak da yapilan yerlestir-
menin “sdzlii mii yoksa s6zsliz mii” olmasi agisindan topluca degerlendirilmistir.
Veriler, saniye ve tekrarlama sayilar1 géz oniinde bulundurularak analiz edilmis-
tir.

Filmde spor sektoriine yonelik yapilan {iriin yerlestirmeleri, gergek iiriin yer-
lestirmelerde oldugu gibi kurgusal iiriin yerlestirmelerde de bulunmaktadir. Ya-
pilan iirlin yerlestirmeleri spor malzemeleri basta olmak {izere hizmet, medya ve
saglik alaninda yapilmistir. A¢ik bir sekilde yapilan {iriin yerlestirme 6rneklerinin
basinda Nike spor markasi gelmektedir. Gerek {irlin lizerindeki logonun sunu-
muyla ve gerekse de “Nike” yazisi ve firmanin slogani olan “just do it” tizerinden
verilmektedir.

Kullanilan iiriin yerlestirmede Nike’nin ardindan genellikle rakiplerinin
giydigi Air Jordan iirlinleri gelmektedir. Bir sahne disinda hepsinde karsisinda
olanlar baska marka kullanmaktadir. Uriin yerlestirmede daha sonra gelenler ise
Mighty mick’s Boxing ve Front Street GYM salonlaridir. Filimde gerek sozlii,
gerekse s0z ve gorselin birlikte kullanimiyla iiriin yerlestirmelerinin yapildig1 go-
riillmektedir. Ornegin “Mighty mick’s Boxing ve Front Street GYM * salonlarinin
gecmisten bugiine boks ile ugrasanlar i¢in ne ifade ettigin yoniindeki diyaloglar
verilebilir.

Gerek yapimcilar ve gerekse marka stratejilerini belirleyenlerin igin {irtin yer-
lestirme olumlu sonuglar dogurabilir. Burada 6nemli olan {iriin yerlestirme tek-
niklerinden hangilerinin kullanilacagi ya da siiresi, kullanilan mekén gibi degis-
kenler ile birlikte kiiltiirel yapilarinda g6z 6ntinde tutularak yapilmalidir.
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