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Bölüm 3

SİNEMA FİLM İÇERİKLERİNE ÜRÜN YERLEŞTİRME: 
“CREED: EFSANENİN DOĞUŞU”

Ali ÖZTÜRK1

GİRİŞ

İzler kitlenin reklamlara nasıl tepki vereceğini tahmin edebilmek kolayca an-
laşılabilecek bir durum değildir. Çünkü tüketicinin içinde bulunduğu durum rek-
lama vereceği tepkinin yönünü belirleyebilmektedir. Bu yönü belirleyen hususlar, 
mevcut olan ürünün özellikleri, tüketicinin mevcut ürüne ilgisi, sosyal, psikolojik 
ve kültürel faktörlerdir. Örneğin kitlenin reklama vereceği olumlu tepkiyi sağ-
layan unsurlardan biri sinema ve televizyonda görülen ünlülerin yüzlerdir. Bu 
etkiyi bilen reklam verenler bu yolla tüketiciye hitap ederler.

 Günümüzün popüler tüketim ürünlerinin çoğunun bilinirliğinin artmasının 
nedeni, gerek televizyon ve gerekse de sinema filmlerinde görülmesidir. Bu du-
rumu fark eden üretici firmalar. Markanın bilinirliğini arttırmak için ürün yerleş-
tirme uygulamalarını tercih etmeye başlamışlardır. Firmaları ürün yerleştirmeye 
iten bir başka neden ise reklam filmlerinin yayınlama maliyetlerinin yüksekliği-
dir. Bu doğrultuda yapılan çalışmalar sonucu oluşturulan yasal zemin çerçevesin-
de “ürün yerleştirme” uygulamaları hızla yayılmaya başlamıştır. Literatürde ağır-
lıklı olarak ürün yerleştirme olarak kullanılan terim, bazı kaynaklarda ise marka 
yerleştirme olarak ifade edilmektedir. Bu çalışmada ise literatürde kullanıldığı 
hali ile ürün yerleştirme olarak kullanılacaktır.

 Mevcut olan bu çalışmada, öncelikle ürün yerleştirmenin tarihsel süreci, ge-
lişimi, aşamaları ve ürün yerleştirmenin sakıncaları üzerinde durulmuştur. Bunun 
için öncelikle literatür taraması yapılarak çalışma örneğinin analizi için zemin 
hazırlanmıştır. Ardından çalışmaya konu olan “Creed: Efsanenin Doğuşu“ fil-
minde ürün yerleştirme şekli incelenmiştir. Bunun için öncelikle film analize 
tabi tutulmuş, filmde kullanılan markalar, yerleştirme sayıları, sektör dağılımı, 
gerçek-kurgusal marka kullanımı başlıkları belirlenmiş ve çalışma soruları göz 
önünde tutularak değerlendirilmiştir.
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Biyografi niteliği taşıyan filmde özellikle spor malzemeleri ve ürün logola-
rının yoğun olarak yerleştirilmiş olduğu görülmektedir. Ürün yerleştirme kapsa-
mında markaların kurgusal ve gerçek marka yerleştirmeleri “örtülü mü, açık mı 
yerleştirildikleri”, film oyuncuları tarafından kullanılmaları ya da bahsedilmeleri, 
“açık veya kapalı alanda mı yerleştirildikleri“ ve son olarak da yapılan yerleştir-
menin “sözlü mü yoksa sözsüz mü” olması açısından topluca değerlendirilmiştir. 
Veriler, saniye ve tekrarlama sayıları göz önünde bulundurularak analiz edilmiş-
tir.

Filmde spor sektörüne yönelik yapılan ürün yerleştirmeleri, gerçek ürün yer-
leştirmelerde olduğu gibi kurgusal ürün yerleştirmelerde de bulunmaktadır. Ya-
pılan ürün yerleştirmeleri spor malzemeleri başta olmak üzere hizmet, medya ve 
sağlık alanında yapılmıştır. Açık bir şekilde yapılan ürün yerleştirme örneklerinin 
başında Nike spor markası gelmektedir. Gerek ürün üzerindeki logonun sunu-
muyla ve gerekse de “Nike” yazısı ve firmanın sloganı olan “just do it” üzerinden 
verilmektedir.

Kullanılan ürün yerleştirmede Nike’nin ardından genellikle rakiplerinin 
giydiği Air Jordan ürünleri gelmektedir. Bir sahne dışında hepsinde karşısında 
olanlar başka marka kullanmaktadır. Ürün yerleştirmede daha sonra gelenler ise 
Mighty mick’s Boxing ve Front Street GYM salonlarıdır. Filimde gerek sözlü, 
gerekse söz ve görselin birlikte kullanımıyla ürün yerleştirmelerinin yapıldığı gö-
rülmektedir. Örneğin “Mighty mick’s Boxing ve Front Street GYM “ salonlarının 
geçmişten bugüne boks ile uğraşanlar için ne ifade ettiğin yönündeki diyaloglar 
verilebilir.

Gerek yapımcılar ve gerekse marka stratejilerini belirleyenlerin için ürün yer-
leştirme olumlu sonuçlar doğurabilir. Burada önemli olan ürün yerleştirme tek-
niklerinden hangilerinin kullanılacağı ya da süresi, kullanılan mekân gibi değiş-
kenler ile birlikte kültürel yapılarında göz önünde tutularak yapılmalıdır.
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