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CIFTLIK BANK DOLANDIRICILIGI ve ILETiSIMSEL
BOYUTU
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GIRIS

Ciftlik Bank hadisesi Ocak 2018 tarihi itibariyle SPK (Sermaye Piyasasi Ku-
rulu) tarafindan baslatilan operasyonlarla Tiirkiye’nin giindemine geldi. O zama-
na kadar internet lizerinden oynanan sanal bir oyun olarak bilinen Ciftlik Bank
vakiasinin aslinda sadece bir oyun olmadig1 olayin ¢cok daha farkli boyutlarmin
oldugu anlasildi. Bu ¢alismada ilk olarak Ciftlik Bank hakkinda bilgi verilecektir.
Ardindan ikna konusuna deginilecek ve Ciftlik Bank dolandiriciligini agiklamada
iletisimsel olarak hangi araglarin nasil bir etkisi olabilir sorusuna da cevaplar ara-
nacaktir. Caligmanin ana ekseni olan iletisimsel boyutunda ise Ciftlik Bank hadi-
sesinde insanlar1 ikna edebilmek icin hangi argiimanlarin 6ne stiriildiigii Ciftlik
Bank resmi youtube hesabi iizerinden yapilan paylasimlar analiz edilerek gozler
oniine serilmeye calisilacaktir.

Ciftlik Bank nedir sorusuna organizasyonun resmi hesaplarinda su sekilde
aciklik getirmektedir; Ilk etapta bir oyun olan Ciftlik Bank daha sonra oyun oy-
nayarak para kazanmak {izerine kurulu bir sisteme doniistii. Oyunda iiye sayist
artinca ¢iftlikler kurulmaya baglandi. Ciftlik Bank aslinda biiyiik karlar elde ede-
bileceginiz bir yatirim aracidir. Ciftlik Bank sizin yapmis oldugunuz yatirimlari
realitede hayvan ve arazi satin alarak degerlendiriyor. Sistemde hayvanlarin 6mrii
365 glindiir. Sadece 1 hayvanin dmrii ‘Sanean Kegisi ‘700 glindiir. Yatirdigimiz
tutar1 6 ay igerisinde geri almig oluyorsunuz ve bundan sonra kalan 6 ay kazandi-
giniz tutarin hepsi kar olarak size yansimaktadir. (http://www.ciftlikbankantalya.
com/ciftlikbank-Ciftlik-Bank-Nedir-).

Yukarida anlatilanlara bakildiginda Ciftlik Bank cephesinden kendilerini sa-
nal bir oyun olarak lanse ettikleri goriilmektedir. Burada 6zellikle akla Facebook
platformunda popiiler bir oyun olan “Farmville” ile benzerlikler tasidig1 gorii-
lebilir. Sitedeki agiklamalarin aksine Ciftlik Bank hadisesi hakkinda en yetkili
kurum olan Ticaret Bakanlig1 tarafindan 8 Mart 2018 tarihinde yapilan resmi
aciklama da olaym bir dolandiricilik faaliyeti oldugunu acik¢a gdzler oniine ser-
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mutlaka etkin bir sekilde anlatilmalidir. Insanlara bu gibi sistemlerin nasil
tuzaklar kurdugunu kamuoyuna anlatabilmek i¢in iletisim biliminden ve pro-
fesyonel iletisimcilerden destek alinmasi basarili olma sansini artiracaktir.
Ciftlik Bank sisteminden Tiirkiye’de magdur olanlarin say1s1 basina yansidigi
kadari ile 2016-2017 yillart arasinda 77 bin 873 kisiden yaklasik 511 milyon
TL toplanmig, 62 bin kisiye 398 milyon TL 6deme yapildig1 ileri stiriilmiis-
tiir. Sistem tizerinden farkli 6deme sistemlerinden 13 milyonu Kibris’a olmak
izere yaklagik 120 milyon TL daha aktarildigi iddia edilmistir (https://www.
ntv.com.tr/turkiye/dolandiricilik-zincirinin-son-halkasi-ciftlik-bank-meh-
met-aydin-kimdir,NaxTaRPQCOWdIOCXjKtxXA).

Dilegimiz bir daha bu gibi dolandiricilik faaliyetlerinin yasanmamasi ve in-
sanlarin bu gibi sistemlere kars1 daha dikkatli olmasidir.
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