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9. BÖLÜM

ERKEN DÖNEM KAMU DİPLOMASİ VE HALKLA 
İLİŞKİLER ÖRNEĞİ OLARAK SEYYAR SERGİ 

KARADENİZ VAPURU
Dr. Öğr. Üyesi Gülden ÖZKAN1

GIRIŞ

Askeri ve iktisadi gücün yanında diğerlerini etkileyebilme ve tercihlerini 
yönlendirebilme potansiyeli olarak yumuşak güç; sert gücün hedeflediği gibi 
davranış değişimine değil, kanaat yaratımına dayanmaktadır. Uluslararası saha-
da yumuşak gücün artan önemi diplomatik ilişkilerde kamunun yükselen konu-
mu ile birleşince hedef ülkelerde kamuoyu yaratmak ve böylece meşruiyet elde 
etmek nihai amaç haline gelmiş, bu da diğer halklarla kurulması elzem ilişkiler 
yani “kamu diplomasisi” çağını açmıştır.

Güç ilişkilerinin geldiği son nokta olan kamu diplomasisi ve halkla ilişki-
ler arasında amaçta, stratejide, araçlarda ve hedef kitlede ortaklık açıktır. Kamu 
diplomasisi ve uluslararası halkla ilişkiler arasında güç ilişkileri içinde aldıkları 
konum; kamuoyu ve meşruiyet ile olan ilişkileri; nitelikleri yani boyutları ba-
kımından da benzerlik olduğunu söylemek mümkündür. Kamu diplomasisini 
devletin dış politika amaçlarına ulaşmak üzere düzenlenen uluslararası halkla 
ilişkiler olarak görmek, bu faaliyetleri sosyo-kültürel bir bakışla makro uygula-
malar olarak irdelemek olasıdır.

Bu bakış açısıyla çalışmada kamu diplomasisi ve halkla ilişkiler güç ilişkileri 
ile yumuşak güç konuları etrafında tartışılmış, kamu diplomasisi boyutları açık-
lanmış, Atatürk Dönemi Türkiye’sinde dış politika ve uluslararası ilişkiler pers-
pektifinden erken dönem bir kamu diplomasisi ve halkla ilişkiler örneği olarak 
Seyyar Sergi Karadeniz Vapuru irdelenmiştir. Amacı; 1926 senesinde 14 ülke ve 
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gezdirilmiş, ilişkilerin başlangıç noktasını oluşturacak biçimde bireylere temas 
edilmeye çalışılmıştır. Bilindiği gibi uluslararası diyalog bireylerarası diyalog ile 
başlamaktadır. Bu açıdan yaklaşıldığında tüccarların yanı sıra fikir insanlarının, 
sanatçıların, öğretmen ve milletvekillerinin sergi seyahatine dahil edilmesi halk-
lar arası diyaloğun ne kadar önemsendiğini göstermektedir. Düzenlenen Avrupa 
seyahatinin karşılıklı ilişkilerin kurulmasında bir fırsat olarak değerlendirildiği-
ni ve yüz yüze iletişim stratejisinin benimsendiğini görmek mümkündür. Çağ-
daş kamu diplomasisinde aranan niteliklerden biri olarak halklar arası diyalog, 
yeni Türkiye’nin vapurdaki temsili olan modern, Batılı ve laik Türk halkını Av-
rupa halkları ile buluşturarak tesis edilmeye çalışılmıştır.

Seyyar Sergi organizasyonunda da dönemindeki uygulamalara benzer biçim-
de genel kamular hedeflenmiştir. Nitelikli bir segmentasyon olmasa da ticaret 
erbabı için hazırlanmış özel yayınlara rastlamak mümkündür. Hedef kamular 
konusunda özellikle vurgulanması gereken nokta dâhili kamuların sürecin bir 
parçası olarak değerlendirilmiş olmalarıdır.

Tüm bu bulgular ve değerlendirmeler sonucunda Karadeniz Vapuru Seyyar 
Sergisi’nin bir kamu diplomasisi ve halkla ilişkiler örneği olduğu açıktır.

İrdelenen kamu diplomasisi boyutları ve ortaya çıkan bulgular, kamu diplo-
masisinin devletin dış politika amaçlarına ulaşmak üzere düzenlenen uluslarara-
sı halkla ilişkiler olduğunu, uluslararası ilişkilerin bir alt başlığı olan kamu dip-
lomasisi çerçevesinde halkla ilişkiler faaliyetlerinin makro uygulamalar olarak 
değerlendirilebileceğini de göstermiştir.
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