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ÖNSÖZ

Günümüzde etnomüzikoloji alanında yapılan çalışmalar ara-
sından disiplinlerarası çalışmalar önem kazanmaya başlamıştır.  
Etnomüzikoloji araştırmaları da disiplinlerarası bir anlayışla de-
ğerlendirilmeye başlamıştır. Bu durum, müziğin farklı alanlarını 
ilgilendiren çalışmaların yoğunlaşmasına,  disiplinlerin bir arada 
çalışabileceği farklı başlıkların oluşmasına kapı aralamıştır.  Bu 
başlıkların oluşması ve ilgi çekmesi, etnomüzikoloji alanında 
çalışacak araştırmacıların  farklı disiplinlerden araştırmacılarla 
birlikte çalışma fırsatını doğurmuştur. Bu kitap, etnomüzikolo-
ji ve iletişim alanlarında çalışan araştırmacıların disiplinlerarası 
birliktelikle yürüttükleri bir kitaptır. Kitaptan siyasi seçim pro-
pagandalarında müziği kullanacak olan siyasetçilerin, iletişim 
alanında çalışmalar yapan akademisyen ve öğrencilerin yanı sıra 
müziği profesyonel olarak benimsemiş eğitimci, besteci, müzis-
yenlerin ve müzik alanında eğitim gören öğrencilerin  kaynak 
olarak yararlanabilmesi amaçlanmıştır.

Genel kullanım amacı seçmeni etkilemek ve seçmenin oyunu 
kazanmak olan siyasal iletişim araçlarının Türkiye’deki seçimler 
ve parti propagandaları göz önünde bulundurulduğunda Türki-
ye’deki seçim propagandalarında da aynı amaçla kullanıldıkla-
rını söylemek mümkündür. Türkiye’de seçim kampanyalarının 
-özellikle seçmenlerin tercihlerini etkileme konusunda- seçmen  
üzerinde parti liderine ya da partiye bağlılığının sağlamasında et-
kili olduğu gözlemlenmektedir. Farklı dönemlerde yapılan genel 
seçimlerde çalışmada da görüleceği üzere siyasi partiler, seçmeni 
etkilemek için seçim kampanyaları içerisinde faklı iletişim araç-
ları ve tekniklerini kullanmışlardır. 
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Bu araç ve tekniklerin en önemlisi ve en sık kullanılanı da 
müziktir. Bunun en belirgin nedeni müziğin aktarım vazifesi 
görmesi, akılda kalıcı ve dikkat çekici özelliğinin olmasıdır. Mü-
zikle iletilen mesaj; alıcı görevi üstlenen seçmene daha dikkat 
çekici biçimde, daha akılda kalıcı ve daha ikna edici şekilde ile-
tilir. Müzik, kimi araştırmacılara göre seçime aday olarak giren 
lidere seçmenin aşina olması için kullanılırken kimi araştırma-
cılara göre ise parti liderlerini kahraman olarak seçmene lanse 
etmek için kullanılmalıdır. Bu coğrafyada müzik; farklı dönem-
lerde, farklı siyasi partiler tarafından, farklı şekillerde seçme-
ni etkilemek ve oyunu kazanmak için propaganda aracı olarak 
kullanılmıştır. Müzik ne derecede siyaseti etkiliyorsa siyaset de 
müziği o derece etkilemektedir. Çünkü tarihte de birçok örneği  
görülebileceği gibi otoriter yönetimlerde siyasi güç ülke müziğini 
etkisi altına almayı başarmıştır. Siyasi mesaj veren müzikler, en 
belirgin şekilde  ulusların milli marşlarında görülmektedir. Bu 
nedenle olimpiyatlarda, spor karşılaşmalarında, törenlerde ulus 
marşları çalınmaktadır. Bunun yanında halk müziklerinde ve 
çok sesli sanat müziklerinde de siyasi mesaj veren müzik türleri 
görülmektedir.

Kitap içerisinde yer alan bölümlerde;  geçmişten günümüze 
kadar (1970-2010) genel seçimlerdeki siyasi yapı ve %10’luk ba-
rajı aşan partilerin seçim kampanyalarında kullandıkları seçim 
müziklerinin GTSM nazariyatına göre müziksel analizleri üze-
rine çalışılmış ve sonuçlar çıkarılmıştır. Yapılan akademik çalış-
malara bakıldığında çalışmaların belirli seçim dönemlerini analiz 
eden ve siyasal kampanyalar üzerinde odaklanan anket çalışma-
larından çıkan sonuçlardan ibaret olduğu gözlemlenmektedir. 
Bu açıdan seçim müziklerinin müziksel analizinin yapılarak se-
çimlerde nasıl etken rol üstlendiklerine dair sonuçların çıkarıl-
dığı, müziğin propaganda amaçlı kullanımının incelendiği öncü 
bir çalışmanın alanda yapılmadığı ortaya çıkmaktadır. Bu kitap; 
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alanda araştırmaların kısıtlı olması,  genel olarak partilerin se-
çim müziklerine ulaşılamaması nedeni ile arşiv niteliği taşıması 
ve ileriki dönemlerde bu alanda çalışma yapacak araştırmacılar 
için kaynak görevi üstlenmesi bakımından önem arz etmektedir.

Çalışmada görüleceği üzere Türkiye’de genel siyasi seçimlerde 
propaganda amaçlı kullanılan seçim müziklerinin 1930’lu yılla-
rın sonlarında plaklı propaganda ile başladığını söylemek müm-
kündür. Bu dönemde seçim müziklerinin kullanılmasının en 
önemli amacı seçmenin sandığa katılımını arttırmaktır. İktidara 
gelecek parti ne kadar yoğun bir seçmenle iktidara gelirse bu du-
rum onun kalıcı olacağının bir göstergesi olacaktır. 

Türkiye’de ilk kez seçimlerde kullanılan müzik, Türkiye İşçi 
Partisi için 1965 yılında Tülay German’nın seslendirdiği “Yarının 
Şarkısı” adlı eserdir. Daha sonra 1973 yılında CHP, seçimlerde 
dönemin popüler parçaları olan “Sev Kardeşim” ve “Hayat Bay-
ram Olsa” eserlerini kullanmıştır. Daha sonra ilk kez bir siyasi 
lidere yazılan seçim şarkısı olan “Demirel Marşı”, Adalet Partisi 
tarafından seçim propagandası olarak seçim müziklerinde kul-
lanılmıştır. 1980’li yıllarda ANAP; döneme damgasını vurmayı 
başarmış ve arabesk, pop, yöresel müzikleri seçim müziği olarak 
kullanmıştır. ANAP’ın seçim müziklerini profesyonelleştirme 
hamlesi, daha sonra Türk siyasal hayatına katılan siyasi partiler 
için öncü niteliği taşımıştır. 1990’lı yıllarda Türkiye farklı partiler 
tarafından kurulan koalisyon hükümetleri tarafından yönetilmiş, 
parti liderleri siyasal kampanyalarının etkisini arttırabilmek için 
profesyonel reklam ajanları ile çalışmıştır. 3 Kasım 2002 Genel 
Seçimleri’nden itibaren Ak Parti; propaganda çalışmalarını pro-
fesyonel bir ekiple yürütmüş, aynı zamanda seçim kampanyala-
rında profesyonel reklam ajanslarıyla da çalışmıştır. 2010’lu yıl-
larda siyasi partiler ucuz maliyeti, hızla güncellenebilme özelliği 
ve geniş kitlelere ulaşılabilmesi nedenleriyle web tabanlı propa-
ganda çalışmalarına önem vermiştir. 
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Türkiye’de siyasi propaganda çalışmalarındaki gelişmelerin, 
değişmelerin yer aldığı ve seçim propagandası olarak kullanılan 
müziklerin ayrıntılı olarak incelendiği kitabın oluşumunda emeği 
geçen Caner ÇAKI, Emre AKGÜN, Tolga ÜRÜN, Mustafa DAĞ-
DEVİREN ve Mehmet Zeki GİRAY’a teşekkürlerimi sunarım. 

Derya KARABURUN DOĞAN
Ekim 2018, Malatya
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1. BÖLÜM

1970’Lİ YILLARDA TÜRK SİYASAL 
HAYATINDA PROPAGANDA AMAÇLI 

MÜZİK KULLANIMI

TOLGA ÜRÜN

Giriş

1970’li yıllar Türk siyasal hayatına derin izler bırakan bir dönem 
olmuştur. Bu dönemde Türk siyasetinde, sol ve sağ fraksiyonlara 
ait siyasi gruplar arasında yaşanan çatışmalar, uzun soluklu 
hükümetlerin kurulamaması, uluslararası alanda uygulanan 
ambargolar, ordunun hükümetlere müdahalede bulunması gibi 
nedenler ülkeyi 12 Eylül 1980 Askeri Müdahalesi’ne götürecek 
olan karmaşa döneminin yaşanmasına yol açmıştır. Bu 
dönemde, Cumhuriyet Halk Partisi’nin 34 yıllık Genel Başkanı 
İsmet İnönü, görevini “ortanın solu” düşüncesini savunan 
Bülent Ecevit’e bırakmıştır. Ecevit’in genel başkanı olmasıyla 
CHP’nin ideolojik söylemlerinde köklü değişimler yaşanmış, 
bu değişimler; 1970’li yıllarda yapılan her iki genel seçimde de 
CHP’nin birinci parti olmasının yolunu açmıştır. Bu dönemde 
ordunun siyaset üzerindeki etkisi daha da artmış, ordu tarafından 
AP Genel Başkanı Süleyman Demirel’in başbakanlıktan istifa 
etmesine neden olacak olan 1971 yılındaki 12 Mart Muhtırası 
gerçekleşmiştir. Bunun yanında1970’li yıllarda dini söylemleri 
ile Milli Selamet Partisi ve milliyetçi söylemleri ile Milliyetçi 
Hareket Partisi, CHP ve AP’den sonra Türk siyasetine damgasını 
vurmaya başlayan iki siyasi parti olmuştur. Bu dönemde siyasi 
partilerin propaganda faaliyetlerinde önceden hiç olmadığı kadar 
ideolojik söylemlerin kullanıldığı görülmüştür. 20 Temmuz 
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seyirde ve Yürük Semai usulünde icra edildiği ortaya çıkarılmıştır. 
Şarkının sözlerinde ülkücülük, vatan sevgisi ve Türk milliyetçiliği 
konularının ağırlıklı olarak işlendiği gözlemlenmiştir.

1970 yıllardan sonraki süreçte yapılan seçimlerde de partilerin 
propaganda faaliyetlerinde müziğe büyük önem verdikleri, 
ideolojik söylemlerini ve vaatlerini müzik yoluyla daha etkili 
bir şekilde aktarabilmek amacıyla propaganda amaçlı şarkılarını 
doğrudan profesyonel reklam ajanslarına hazırlattıkları 
sonuçlarına varılmıştır.

Kaynakça
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2. BÖLÜM

1980’Lİ YILLARDA TÜRK SİYASAL 
HAYATINDA PROPAGANDA AMAÇLI 

MÜZİK KULLANIMI

Derya KARABURUN DOĞAN

Caner ÇAKI

Giriş

12 Eylül 1980 tarihinde Türk Silahlı Kuvvetleri, Türkiye’deki 
sivil yönetime karşı askeri müdahalede bulunmuştu. Müdahaleden 
sonra seçimle iş başına gelen sivil yönetim yerini Milli Güvenlik 
Konseyi (MGK) adında askeri bir yönetime bırakmıştı. Türkiye›de 
askeri idare, MGK›nın 1983 yılında lağvedilmesine karşın, 
1989 yılında Orgeneral Kenan Evren’in cumhurbaşkanlığından 
ayrıldığı 1989 yılına kadar fiili olarak devam etmişti. Böylece 
Türkiye, 1980’li yılları askeri vesayetin etkili olduğu bir dönem 
olarak yaşamıştı. Bu dönemde siyasi propaganda tamamen 
MGK’nin kontrolü altına girmişti. MGK, dönemin kitle iletişim 
araçlarını, askeri müdahalenin meşrulaştırılmasında propaganda 
aracı olarak kullanmaktaydı. MGK tarafından propaganda amaçlı 
kullanılan müzikler, ekseriyetle askeri marşlar ve kahramanlık 
türkülerinden oluşturulmuştu.

MGK’nin 1983 yılında Türkiye›de genel seçimlerin 
yapılmasına karar vermesiyle siyasi partilerin –sınırlıda olsa- 
tekrar propaganda faaliyeti yürütmesine izin verilmişti. Seçim 
dönenimde propaganda amacıyla müzik kullanımını profesyonel 
bir şekilde yöneten tek parti,  Turgut Özal liderliğindeki Anavatan 
Partisi (ANAP) olmuştu. Nitekim ANAP, dönemin popüler 
şarkılarından uyarladığı seçim müzikleri ile 1980’li yıllara 

33
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şarkı ve türkü formunda; Muhayyerkürdi, Kürdi, Hüseyni ve 
Uşşak makam dizilerinde eserlerin icra edildiği, genel olarak La 
kararlı eserlerin kullanıldığı, ayrıca usul bakımından farklı usul 
yapılarının 2/4, 3/4, 7/8 ve 8/8 usul yapılarında eserlerin icra 
edildiği gözlemlenmiştir.
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3. BÖLÜM

1990’LI YILLARDA TÜRK SİYASAL 
HAYATINDA PROPAGANDA AMAÇLI 

MÜZİK KULLANIMI

Emre AKGÜN

Giriş

1990’lı yıllarda gerek Türkiye’de gerekse dünyada siyasal 
anlamda önemli gelişmeler meydana gelmiştir. Dünyanın iki 
süper gücünden biri olan Sovyetler Birliği dağılmış böylece 
İkinci Dünya Savaşı’nın bitmesinin ardından dünyayı bölen Batı 
ve Doğu Bloğu kavramları ortadan kalmıştır. Sovyetler Birliği’nin 
dağılmasıyla birlikte ABD dünyanın tek süper gücü olarak 
uluslararası siyasette yerini almıştır. Böylece ülkelerin sınırları 
harita üzerinde kalmış, global dünya kurallarının geçerliliği 
artmış; teknolojik alanda yaşanan gelişmeler sayesinde dünyanın 
en ücra köşesindeki insanlara ulaşılabilmiş ve bu insanlar da 
yaşanan durum ve olaylara tepki verebilir hale gelmişlerdir. 
Özellikle elektronik, telekomünikasyon, bankacılık alanında 
yaşanan yenilikler ülkemizi ve dünyayı derinden etkilemiştir 
(Toruk, 2005: 494).

1990’lı yıllarda Türkiye’de 1991, 1995 ve 1999 yıllarında üç 
genel seçim yapılmıştır. Her üç genel seçimin sonucunda bir 
siyasi partinin iktidara tek başına gelemediği gözlemlenmiştir. 
Bu nedenle1990’lı yıllarda Türkiye farklı partiler tarafından 
kurulan koalisyon hükümetleri tarafından yönetilmiştir. Siyasi 
partilerin bu dönemde propaganda faaliyetleri üzerinde ABD’nin 
yoğun bir etkisi olduğu görülmektedir. Nitekim parti liderleri 
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yapılacak olan seçimler için hem bir seçim yatırımı yapılması 
hem de genç ve dinamik bir seçmen kitlesi oluşturulması 
düşüncesinin gündeme getirildiği görülmüştür. 1990 yılı genel 
seçimlerinde kullanılan seçim müziklerinin müziksel analizleri 
sonucunda seçim müziklerinin genel olarak türkü ve şarkı 
formlarında, Kürdi, Nihavend, Rast makam dizilerinde, La ve 
Sol karar seslerinde, 4/4 ve 2/4’lük basit usulde icra edildikleri 
gözlemlenmiştir.

DYP’nin yine ANAP gibi akılda kalıcı, güncel pop şarkılarını 
tercih ettiği; bunun yanı sıra kırsal kesimde yaşayan seçmene 
hitaben türkülerin de siyasi seçim propagandalarında kullanıldığı 
belirlenmiştir. RP ve MHP’nin propaganda müziklerinde popüler 
müzik unsurlarından farklı olarak Geleneksel Türk Sanat Müziği 
ve Geleneksel Türk Halk Müziği öğelerinin daha ön planda 
olduğu, DSP’nin propaganda müziklerinde ise Geleneksel Türk 
Halk Müziği unsurlarının ön planda olduğu görülmüştür.
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2000’li yıllar, Türk siyasetinde köklü değişikliklerin yaşandığı 
bir dönem olmuştur. Bu dönemde uzun yıllar TBMM’de temsil 
edilen ve 1990’lı yıllarda kurulan koalisyon hükümetlerinde rol 
alan siyasi partilerin yerine, 28 Şubat Süreci’nde kapatılan Fazilet 
Partisi’nden bir grup milletvekili tarafından 2001 yılında kurulan 
Adalet ve Kalkınma Partisi (Ak Parti), Türkiye’de günümüze kadar 
iktidarda kalmayı başarmıştır. Ak Parti’nin uzun yıllar tek başına 
iktidarda kalmasının altında pek çok etmen bulunmaktadır. 
Özellikle bunlar içerisinde Ak Parti’nin seçimlerde yürütmüş 
olduğu propaganda faaliyetlerin büyük rol oynamaktadır. 

Ak Parti, iktidara geldiği 3 Kasım 2002 Genel Seçimleri’nden 
itibaren propaganda çalışmalarını profesyonel bir ekiple 
yürütmüş, aynı zamanda seçim kampanyalarında profesyonel 
reklam ajanlarıyla da çalışmıştır. Ak Parti, propaganda 
çalışmalarında müziğe büyük önem vermiş ve her seçim 
döneminde de ideolojisini, vaatlerini en iyi şekilde yansıtacağına 
inandığı propaganda amaçlı şarkıları- türküleri seçimlerde 
kullanmıştır. Benzer şekilde 2000’li yıllarda Türk siyasal hayatında 
etkili olan Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ve Milliyetçi Hareket 
Partisi (MHP) de seçim dönemlerinde kitleler üzerindeki 
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propaganda amaçlı kullandıkları seçim müziklerinin sözlerindeki 
içeriklerin uyuştuğu gözlemlenmiştir. 

2000’li yıllardaki seçimlerde müziksel form olarak kullanılan 
seçim müziklerinden sadece Ak partinin 2002 yılı seçimlerinde 
kullandığı “Bundan Böyle” isimli eserin marş formunda 
yazıldığı ve icra edildiği, diğer seçim müziklerinin türkü ve şarkı 
formlarında icra edildiği gözlemlenmiş  ayrıca bu dönemde 
GTSM’de yer alan farklı makamsal dizilerden eserlerin seçim 
müziği olarak kullanıldığı, özellikle türkü formunda icra edilen 
eserlerin Hüseyni makamı dizisinde; şarkı ve marş formunda 
icra edilen eserlerin ise Buselik makamı dizisinde seyrettiği; usul 
olarak parçaların genelinde 4/4 basit usullü bir yapının tercih 
edildiği tespit edilmiştir.
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3 Kasım 2002 tarihinde gerçekleştirilen Türkiye Genel 
Seçimleri’nde iktidar olan Adalet ve Kalkınma Partisi (Ak Parti), 
2010’lu yıllarda da iktidarını korumayı başarmıştı. 2010’lu 
yıllarda yapılan genel seçimlerde %10’luk seçim barajını Ak 
Parti’nin haricinde Cumhuriyet Halk Partisi (CHP), ardından 
Milliyetçi Hareket Partisi (MHP) ve son olarak da Halkların 
Demokratik Partisi (HDP) geçmiştir. Bu dönemde siyasi partilerin 
yürüttükleri propaganda faaliyetlerine doğrudan reklam ajansları 
müdahil olmuş ve partilerin propaganda çalışmaları profesyonel 
ellerde hazırlanmıştır. Bu durum partilerin propaganda amaçlı 
seçim müziklerini de doğrudan etkilemiş ve seçim  müziklerinin 
reklam ajanları tarafından çok daha titizlikle hazırlanmasının 
önünü  açmıştır. 

2010’lu yılları diğer seçim dönemlerinden ayıran belki de en 
önemli özellik; web tabanlı propaganda çalışmalarının önem 
kazanması olmuştur. Özellikle siyasi partiler, ucuz maliyetli 
oluşu , hızla güncellenebilme ve geniş kitlelere ulaşabilme özelliği 
nedeniyle sosyal medya platformlarını propaganda faaliyetlerinde 
etkin bir şekilde kullanmıştır. Bu durum partilerin propaganda 
amaçlı seçim müziklerini, internet ortamında daha geniş kitlelere 
ulaştırmasını sağlamıştır. 
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müziklerinin usul bakımından basit usullere giren 4/4 ve 2/4 ritim 
kalıpları ile icra edildikleri, bunun yanı sıra aksak usullü ritimler 
olan 7/8, 5/8, 9/16 gibi ritim kalıplarının da seçim müziklerinde 
kullanıldığı tespit edilmiştir. Mehter ve Rap gibi farklı formların 
da seçim müziklerinde ilgi çekmek ve genç nüfusun oylarına etki 
sağlamak amacı ile kullanıldığı gözlemlenmiştir.
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6. BÖLÜM

TÜRK SİYASAL HAYATINDA 
PROPAGANDA MÜZİKLERİ

Derya KARABURUN DOĞAN

Caner ÇAKI

Genel olarak propaganda sembolik düşünceleri harekete 
geçiren bir yöntem olarak gösterilmektedir. Bu bağlamda 
sanat eserleri ve bazı müzik eserleri bireylerin fikirlerini 
harekete geçirmeleri için etkilidir. “Propaganda bir nevi politik 
meşrulaştırma stratejisi olarak düşünülebilinir. Amaç olarak 
propaganda bir grup insanı provoke etmeyi ve etkilemeyi 
amaçlamaktadır” (Pufleau, 2014: 3). Propagandanın etkisinin 
arttırılması için pek çok yöntem ve araçtan yararlanılmaktadır. 
Bunlar içerisinde müzik, propagandanın gücünün arttırılmasında 
önemli bir yer tutmaktadır. “Müzik güçlü bir araçtır, silahtır, 
büyüdür, haz aracıdır. Çoğumuz için vazgeçilmezlerin başında 
gelir ve bizde uyandırdıklarına her zaman şaşarız” (Kutluk, 
2018: 76).  Müziğin güçlü bir silah olduğu düşüncesi Cowell 
içinde geçerlidir. Ona göre siyasetçiler seçim kampanyalarında 
özellikle mitinglerde kullanmış oldukları propaganda araçları 
içerisinde topluluğun hislerini canlandırmak, duygusal bir ortam 
hazırlamak için müziği kullanırlar ve bu müzik mitinge katılan 
topluluklarda ikna amacını başarmak için kullanılan bir silahtır 
(Cowell, 1948: 11).

Cowell’a göre, bir müziğin propaganda aracı olarak 
kullanılabilmesi için belli ideolojiler, amaçlar doğrultusunda 
yaratılması ve bestelenmesi gerekir (Cowell, 1948: 9). Bu 
anlatıma göre propaganda amaçlı müzikler, öncelikle kitlelerin 
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karşılaşmaktadır. Bunun temel nedeni sosyal medya 
platformlarının günlük hayatın bir parçası haline gelmesidir 
(Gazi vd., 2017: 549). Sosyal medya platformları üzerinden 
propaganda müziklerini paylaşan siyasi partiler, seçmenlerin 
propaganda müziklerini sınırsızca dinlemesini sağlamaktadır. 
Seçmenler ayrıca destekledikleri partilerin müziklerini sosyal 
medya hesaplarında paylaşmaktadır. Böylece seçmenler 
sosyal medya kanalıyla doğrudan destekledikleri partinin 
propagandasını gerçekleştirmektedir. Sosyal medya platformları 
ile aynı zamanda seçmenlerin müziklere yönelik gerçekleştirdiği 
yorumlar vasıtasıyla hazırlanan propaganda müzikleri için de 
bir geri bildirim elde etme fırsatı da bulunmaktadır. Seçmenler 
tarafından sevilen propaganda müzikleri sosyal medyada 
milyonlarca kez izlenmekte ve paylaşılmakta, böylece siyasi 
partilerin propaganda müziklerinin şekillenmesinde doğrudan 
kitlelerinde rolü olabilmektedir. 

Son olarak akıllı telefonların yaygın bir kullanım ağına 
ulaşmasın da müziğin propaganda aracı olarak kullanılmasında 
günümüzdeki son şeklini almasını sağlamıştır. Akıllı telefonlar 
yaş aralığı gözetmeksizin her yaştan ve sosyal sınıftan seçmenin 
kullandığı bir iletişim aracı haline gelmişti. Kitleler akıllı 
telefonları ile istedikleri partinin propaganda müziğini istedikleri 
yerde rahatça dinleme fırsatı bulabilmektedir. 
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