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1. GİRİŞ

Paylaşmak, insanların yaşadığı toplumun içinde olduğunu bilmesine, değerle-
rini sahiplenmesine, yardımlaşmasına dayanan önemli bir olgudur. İnsanlar fikir-
lerini, eşyalarını, evlerini paylaştığı gibi maddi ve manevi birçok değerini paylaşa-
bilmektedir. Bununla birlikte, yenilikçi teknolojilerin ortaya çıkması sonucunda, 
tüketicilerin istedikleri mal ya da hizmetleri daha etkili şekilde araması ve anlaş-
ma şartlarını anlaması gibi belirli konularda ortaya çıkan kolaylıklar, paylaşım 
ekonomisinin yaygınlaşmasında katkı sağlamıştır (Kişi, 2018: 57). 

Son zamanlarda dijital platformların gelişmesi ve insanların mal ve hizmet 
paylaşma isteklerinin artmaya başlamasıyla paylaşım ekonomisi ön plana çık-
maktadır (Kiracı, 2017: 15). Paylaşım ekonomisi bireysel düzeyde, birey üzerinde 
etkisi olduğu gibi, tüm ülkelerde yenilikçi iş modellerinin hatta fikirlerinin orta-
ya çıkmasını sağlayarak ekonominin gelişmesine finansman, lojistik, markalaş-
ma gibi iş modellerinde yeni gelişmeleri beraberinde getirmektedir (Ay, Yakın ve 
Kacar, 2018: 21). Bu anlamda, hem dünyada hem de ülkemizde giderek artan ve 
paylaşım ekonomisi alanlarından biri olan paylaşımlı ofisler (coworking spaces) 
inovasyonda dikkat çeken birer unsur olmaya başlamıştır.

Paylaşımlı ofisler, çalışan bireylerin, seçtikleri koşullar altında iletişim ve iş-
birliği yoluyla bilgi elde etme ve paylaşım yaparken değer yaratacak bir yerde 
toplandıkları çalışma yolu olarak tanımlanmaktadır (Uda, 2013: 2). Farklı bir ifa-
deyle, paylaşımlı ofisler, bilgi endüstrisinin çeşitli uzmanlık aşamalarında çalışan 
ve serbest mesleğe sahip bireyler başta olmak üzere çeşitli sektörlerin bilgi profes-
yonelleri tarafından kullanılan ortak çalışma alanlarıdır (Gandini, 2015: 194). Bu 
bağlamda paylaşımlı ofisler, insanların daha rahat ve sessiz bir ortamda motivas-
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