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Onsoz

Yenilikgilik giiniimiiz igletmeleri igin vazgecilmez kavramlardan biridir. Insanlik
tarim, ticaret ve savas yontemlerini ciddi anlamda degistirmeden yiizlerce yil
gecirmistir. Ancak giintimiizde durum ¢ok farklidir. Diinyamiz her alanda bas
dondiirticti bir hizla degismektedir. Bu degisim en fazla da ticari isletmeleri ilgi-
lendirmektedir. Her alanda kavramlar ve siireler hizla yenilenmektedir. Ornegin
klasik pazarlamadan giiniimiize gelen siiregte, kitlesel pazarlama kavram ve stra-
tejileri yerini, neredeyse her miisteri i¢in ayr1 bir pazarlama politikasi gelistirilme-
sini esas alan birebir pazarlamaya birakmistir. E-Ticaret sayesinde tiiketiciler 7/24
aligveris yapabilmektedir. Boylece tiim diinya bir pazar ve rekabet ortami haline
gelmistir. Yerel fiyat ve rekabet avantajlari, yakin hizmet sektorleri disinda 6nemi-
ni kaybetmistir. Diinyanin herhangi bir yerinde sizin tirettiginizi daha kaliteli ve
ucuz iiretip satan birileri varsa isler kotii gidiyor demektir.

Bu durum isletmeleri tiim diinya ile rekabet eder hale getirdigi i¢in, yenilikgi-
lik de ¢ok daha fazla 6nem kazanmigtir. Basarili ARGE ¢alismalar1 olan yenilikgi
toplumlar ve firmalar, piyasaya siirdiikleri yeni iiriin ve hizmetler sayesinde reka-
bet ortaminda avantaj saglarken, ayni zamanda gii¢lendirdikleri insan kaynaklar:
sayesinde, gelecekte de yeni fikirleri iiretmeyi, ya da rakiplerin yenilik¢i atilim-
larina zamaninda karsilik vererek piyasadaki yerlerini korumayi biiyiik olgiide
garantilemis olurlar.

Toplumsal kiiltiiriimiiziin de katkisiyla en degerli beyinlerin, tiretim ve hizmet
sektoriinde yer almak yerine devlet memuru olmak i¢in birbiriyle yaristig: tilke-
miz, yenilikgilik kavrami agisindan riskli bir konumdadir. Ozel sektdriin maas
ve caligma sartlarinin acilen diizeltilerek, iiniversite mezunlarinin yaraticiklarini
ortaya koyabilecegi yenilikgi sirketleri tercih etmeleri, ya da kendi isini kurarak
tilke ekonomisine yenilik¢i katkilar sunmalar1 ¢ok 6nemlidir.
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