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SELGUK EFES
DEVE GURESLERI
FESTIVALI: KATILIMCI
4 GORUSLERINE GORE
SWOT ANALizi

Gamze OZOGUL

GIRIS

Turizm endistrisinin en hizli biiylime gosteren alanlarin-
dan biri olarak etkinlik ve festival turizmi (Goeldner, Ritchie ve
McIntosh, 2000) ziyaret¢i motivasyonu, ekonomik ve sosyal et-
kiler gibi bir¢ok agidan turizm arastirmalarinin konusu haline
gelmistir. Festivaller temel 6zelliklerine, siirelerine ve mekansal-
liga gore siniflandirilabilmekte ve gesitli temalar iizerine gergek-
lestirilebilmektedir. Bu anlamda festivallerin potansiyel gesitlilige
sahip oldugunu, bazi festivallerin uluslararas: boyutta gelistigini,
bazilarinin ise belirli bir bolgeyi ya da yoresel tirtinleri tanitmay1
amagcladigini ifade etmek miimkiindiir. Kiiltiirel ve sosyal deger-
lerin yan1 sira festivaller, uygun sekilde degerlendirilmesi duru-
munda mevsimsellik, sehir imaj1 ve ev sahibi sehrin ekonomisi
konularinda destekleyici bir arag rolii tistlenebilmekte (Karada-
kis, Kaplanidou ve Karlis, 2010), diinya genelinde bolgesel kal-
kinma stratejileri tizerinde de kilit unsur olarak rol alabilmektedir
(Stankova ve Vassenska, 2015). Yerelden kiiresele neredeyse tiim
topluluklarda sahip oldugu 6neme ragmen festivallerin nadiren
stratejik olarak yonetildigi vurgulanmaktadir. Stratejik yonetim
i¢ ve dis ¢evrenin SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities,
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