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iii

ÖNSÖZ

Türkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu Mustafa Kemal Atatürk hem liderliği 
hem de devrimleriyle siyasal, toplumsal, kültürel, ekonomik ve sanatsal pek çok 
alanda çığır açan gelişmelerin öncüsü olmuştur. Yok olma noktasındaki büyük 
bir imparatorluğun mirası üzerine rasyonel aklın egemen olduğu, milli değerleri 
benimseyen, bilim, sanat, eğitim odaklı demokratik rejimin kurulmasına liderlik 
etmiştir.

Mustafa Kemal Atatürk ile ilgili pek çok çalışma yapılmıştır ve yapılmaya 
devam edecektir. Ancak tüm bu çalışmaların yanında özellikle iletişim disipli-
ni çerçevesinde Atatürk ve devrimlerini inceleyen yeterince akademik çalışma 
ne yazık ki bulunmamaktadır. Unutulmamalıdır ki Atatürk, Samsun’a varışın-
dan Cumhuriyetin ilanına ve vefatına kadar olan süreçte, gerek halkıyla gerek 
dünyayla olan ilişkilerinde iletişime her bakımdan büyük önem vermiştir. Bu 
durumu kimi zaman Anadolu insanıyla olan münasebetlerinde kullandığı söz-
lerinden ya da vücut dilinden, kimi zaman dış basına verdiği demeç ya da baş-
ka bir devlet adamıyla olan dış ilişkiler yaklaşımlarından açıkça görmekteyiz. 
Aynı durum savaş dönemi ve sonrası kitle iletişim araçlarına verdiği önemin 
bir göstergesi olarak; Anadolu Ajansının kurulması, İrade-i Milliye, Hakimiyet-i 
Milliye, Resmî Gazete gibi gazetelerin o dönemde yayın hayatına başlaması ve 
Cumhuriyetin kuruluşunun ardından radyonun yayın hayatına başlaması ya da 
telgrafın haberleşmede etkin kullanımı gibi birçok örnekte görmekteyiz. Dola-
yısıyla Atatürk’ün iletişime ne denli önem verdiği bu kadar açıkken iletişim ala-
nında çalışmalar yapan değerli akademisyen ve araştırmacıların konuyu, bugü-
nün veri ve yaklaşımları üzerinden değerlendirerek fikir ortaya koymaları hem 
Atatürk ile ilgili akademik literatürü hem de iletişim alanını zenginleştirecektir. 

Elinizde tuttuğunuz, “Atatürk ve İletişim: Fikirler ve Yeni Yaklaşımlar” isimli 
kitapta Atatürk imge ve sembollerine yönelik algının ortaya koyulmaya ve ku-
şaklar arası bir incelemeye tabi tutulduğu çalışmalar; Atatürk’ün imzasının hem 
görsel tasarım açısından incelenmesi ve hem de imzanın nasıl algılandığını orta-
ya koymaya yönelik yürütülen çalışmalar; 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Çocuk 
Bayramı dönemlerinde çeşitli firmaların yayınladığı reklamların analizine yöne-
lik çalışmalar; Öğrenme araçlarının değişiminin farklı kuşaklarda oluşturduğu 
Atatürk algısına yönelik araştırmalar; Atatürk imge ve sembollerinin iletişime 
yansımasına yönelik algının ortaya konulması amacıyla yürütülen çalışmalar; 
Sosyal medyada Atatürk’ün nasıl konumlandırıldığına yönelik çalışmalar; Ata-
türk’ün eylem ve davranışlarının iletişim alanı odağında davranış bilimsel yön-
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den incelenmesine noktasında yürütülen çalışmalar; Atatürk’ün Milli Mücadele 
döneminde uyguladığı yumuşak güç ve kamu diplomasisi örneklerine odakla-
nan çalışmalar ve Atatürk’ün ölüm yıldönümünde yayınlanan reklamların analiz 
edilmesi yoluyla Atatürk algısının ortaya koyulması amacıyla yürütülen çalış-
malar yer almaktadır. Bu doğrultuda kitapta Mustafa Kemal Atatürk ve iletişim 
ilişkisi özellikle günümüzdeki uygulamalara odaklanılarak çeşitli yazarlarca in-
celenmektedir. 

Hem Türkiye Cumhuriyeti vatandaşlarına hem de dünyadaki pek çok ül-
kenin devlet adamına ilham kaynağı olmuş böylesine önemli bir lidere yönelik 
özellikle günümüzü ilgilendiren konularda araştırmaların yer aldığı “Atatürk ve 
İletişim Fikirler ve Yeni Yaklaşımlar” isimli bu kitap, literatüre önemli bir katkı 
sağlamasının yanı sıra Atatürk’ün liderliğini ve hatırasını güçlendirecektir. Ön-
sözünü yazma gururunu yaşadığım bu çok değerli çalışmaya katkı sağlayan ve 
bizlerle buluşturan başta kitabın editörü ve bölüm yazarları olmak üzere herkese 
sonsuz teşekkürlerimi sunarım. 

Prof. Dr. Füsun TOPSÜMER

Ege Üniversitesi İletişim Fakültesi,

Öğretim Üyesi
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