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9. BÖLÜM
ATATÜRK İLKE VE DEVRİMLERİ BAĞLAMINDA 

10 KASIM ATATÜRK’Ü ANMA VE ANLAMA 
GÜNÜ REKLAMLARININ GÖSTERGEBİLİMSEL 

ANALİZİ
Büşra ÇETİN1

Buse KESKİN2

GİRİŞ

İnsan var olduğundan bu yana göstergeleri kullanarak iletişim kurmaya ça-
lışmıştır. Bu süreçte bir şeyi temsil eden biçim, olgu, nesnelerin yerine “göster-
ge” olarak kabul edilen imge, sembol, sözcüklerden yararlanılmıştır (Rifat, 2009: 
11). İletişim alanında reklamlar da bu duruma örnek verilebilir. Reklam, reklam 
verenden hedef kitleye bilgi akışı sağlayan bir iletişim aracı olarak tanımlan-
maktadır. Ayrıca Classer 1972 yılında yazdığı “Planlı Pazarlama” isimli eserinde 
reklamı ürün ve hizmet hakkında iletilen sözlü ya da görsel mesajın pazara su-
nulması eylemi olarak nitelendirmektedir (Topsümer ve Elden, 2015: 14). Belir-
tilen bilgiler ışığında, reklamlardaki imge ve semboller aracılığıyla hedef kitleye 
sunulan mesajlar ile göstergebilim arasındaki ilişki yadsınamaz.

Bu kapsamda alanyazında reklamlardaki düz anlam ve yan anlamları incele-
mek için göstergebilimsel çözümleme yöntemini kullanan araştırmalar incelen-
miş ve göstergebilimsel çözümlemenin, reklamlardaki işaret ve mesajların an-
lamlandırılmasında etkili olduğu gözlenmiştir. Alanyazında yer alan çalışmalar 
irdelendiğinde reklamların kültürel ve ortak değerler temelinde göstergebilimsel 
çözümleme yöntemi kullanılarak araştırıldığı görülmektedir. Ancak alanyazın 
taraması sonucunda Atatürk ilke ve devrimleri bağlamında reklamların çözüm-
lendiği bir araştırmaya rastlanmamıştır. Modern Türkiye Cumhuriyeti’nin temel 
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