»ll:
9. BOLUM

ATATURK ILKE VE DEVRIMLERI BAGLAMINDA
10 KASIM ATATURK’U ANMA VE ANLAMA
GUNU REKLAMLARININ GOSTERGEBILIMSEL
ANALIZI

Biisra CETIN'
Buse KESKIN?

GIRIS

Insan var oldugundan bu yana gostergeleri kullanarak iletisim kurmaya ¢a-
ligmistir. Bu siiregte bir seyi temsil eden bigim, olgu, nesnelerin yerine “goster-
ge” olarak kabul edilen imge, sembol, sézciiklerden yararlanilmistir (Rifat, 2009:
11). iletisim alaninda reklamlar da bu duruma 6rnek verilebilir. Reklam, reklam
verenden hedef kitleye bilgi akisi saglayan bir iletisim araci olarak tanimlan-
maktadir. Ayrica Classer 1972 yilinda yazdig1 “Planli Pazarlama” isimli eserinde
reklami tirlin ve hizmet hakkinda iletilen sozlii ya da gorsel mesajin pazara su-
nulmasi eylemi olarak nitelendirmektedir (Topsiimer ve Elden, 2015: 14). Belir-
tilen bilgiler 15181nda, reklamlardaki imge ve semboller araciligiyla hedef kitleye
sunulan mesajlar ile gostergebilim arasindaki iliski yadsinamaz.

Bu kapsamda alanyazinda reklamlardaki diiz anlam ve yan anlamlari incele-
mek i¢in gostergebilimsel ¢oziimleme yontemini kullanan arastirmalar incelen-
mis ve gostergebilimsel ¢oziimlemenin, reklamlardaki isaret ve mesajlarin an-
lamlandirilmasinda etkili oldugu gozlenmistir. Alanyazinda yer alan ¢alismalar
irdelendiginde reklamlarin kiiltiirel ve ortak degerler temelinde gostergebilimsel
¢oztimleme yontemi kullanilarak arastirildig: gortilmektedir. Ancak alanyazin
taramasi sonucunda Atatiirk ilke ve devrimleri baglaminda reklamlarin ¢6ziim-
lendigi bir arastirmaya rastlanmamaistir. Modern Tiirkiye Cumhuriyetinin temel
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