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Sosyal Medyada Atatürk’ün Konumlandırılışı
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GIRIŞ

20. yüzyılın en önemli devlet adamlarından biri olan Atatürk, Türkiye Cum-
huriyeti’nin kuruluşunda ve şekillenmesinde önemli rol oynamıştır. Hayatı ve 
düşünceleriyle sadece kendi ülkesinin kaderini değil dünya tarihini de etkileyen 
bir isim olmuştur (Mango, 2000: 1). Mustafa Kemal Atatürk, Türkiye Cumhuri-
yeti’ni çağdaş uygarlık düzeyine çıkarmada önemli rol oynamıştır. Onun ilerle-
meci ve modernleşmeci düşünceleri, Türkiye’nin pek çok yenilikle buluşmasını 
sağlamıştır. Atatürk’ün bu önemli çabası yaşadığı dönemden günümüze kadar 
her zaman takdir edilmiştir.

Atatürk gerek savaşlardaki rolü, gerekse özgürlükçü hayat görüşü ile Türk 
toplumu üzerinde büyük etki oluşturmuştur. O, yaşamı boyunca ilerici atılım-
lar yapmış bir isimdir. Onun pek çok fikri ve düşüncesi Türkiye Cumhuriyeti’n-
de hayat bulmuştur (Tunaya, 2007: 5). Atatürk Türk toplumunun değişiminde 
önemli rol oynamıştır. Onun yaptıkları ve yapamadıkları ölümünden sonra bile 
konuşulmaktadır. Toplumsal yaşamda onun söyledikleri veya söylemedikleri 
farklı ideolojilere sahip insanlar tarafından farklı yorumlanabilmektedir. Ona 
yönelik düşünceleri de tek tipleşmiş kalıplar üzerinden aktarmak doğru olmaya-
caktır (Tunaya, 2007: 197).
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