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5. BÖLÜM

Atatürk İmge ve Sembollerinin İletişime 
Yansıması: Bebek Patlaması Kuşağının Atatürk 
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GİRİŞ

Sembol ve simgeler yüzyıllardır kullanılan ve iletişim temelinde ele alına-
bilecek işaretlerdir. İnsanoğlu; etkileşimde bulunurken sembolleri ve simgeleri 
kullanmış böylece yeni nesillere, içinde yaşadıkları zamana ait bilgileri aktarabil-
miştir. Sembol ve simge bir düşüncenin veya kavramın işaret olarak somutlaştı-
rılmasını ifade etmektedir. Semboller toplumsal yapının bir yansımasıdır. Diğer 
bir ifade ile kullanılan semboller, işaretler, imler ve simgeler ait olduğu toplu-
mun, kurumun ya da neslin var olan davranışlarını gösterirken aynı zamanda 
bilinçaltını da yansıtan iletişim şeklini ifade etmektedir. Semboller, simgeler ve 
imgeler görsel iletişimi oluşturan öğelerdir. Geçmişten günümüze bilinen görsel 
iletişim biçiminin, insanlık tarihinin en eski iletişim biçimi olduğu söylenebilir. 
Nokta, çizgi, şekil, biçim, derinlik, hareket, ton, renk, orantı, doku, yön gibi kav-
ramlar görsel iletişimin bileşenlerini oluştururken görüntüsel anlatımın gerçek-
leşmesini de sağlamaktadır. Teknolojinin 20. yüzyılla beraber gelişmesi ile dijital 
çağın temelleri atılmış ve görsel iletişim bağlamında daha fazla ve farklı konuda 
üretim söz konusu olarak akademik ve sektörel çalışma yapılmaya başlanmıştır.

Görsel araçlar, materyaller (fotoğraf, film, grafik, karikatür, semboller, vb.) 
ile görüntü olarak alıcıya aktarılan mesaj sembolik değerleri ve kodları barındı-
rarak, bazı iletişim türlerine temel oluşturabilmektedir. Bu açıklamalara göre bir 
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5. Atatürkçü ulusçuluk, yurtta ve dünyada barıştan yanadır.
6. Atatürkçü ulusçuluk aydınlıkçı, laik ve ileridir.
7. Atatürkçü ulusçuluk, gerçekçi ve evrenseldir.

Yukarıda bahsedilen özellikler göz önüne alındığı zaman Bebek Patlaması 
Kuşağı ile yapılan görüşmelerde Atatürk milliyetçiliğini destekler nitelikte oldu-
ğu görülmektedir.

Örnek vermek gerekirse katılımcılardan birisinin şu sözleri Atatürk milliyet-
çiliğinin maddelerini destekler: “Atatürkçü ulusçuluk, dini, mezhebi, soyu, rengi 
ve dili ne olursa olsun, kendini Türk bilen herkesi, Türk ulusundan sayar.” ve 
“Atatürkçü ulusçuluk, Alevi-Sünni, Müslüman-Hıristiyan, Türk-Kürt ayrımı ya-
pan her türlü dinciliğe ve ırkçılığa karşıdır.”

Sonuç olarak, insanlar geçmişten günümüze kadar sembolleri ve simgeleri 
etkileşim kurarken kullanmış ve böylece dönemin kültürünü gelecek nesillere 
aktarabilmiştir. Dolayısıyla, Atatürk imgeleri de sembolleştirilerek döneminin 
izleriyle beraber yeni gelen nesillere aktarılmıştır. Atatürk’ü büyüklerinden din-
lemiş, onunla aynı çağda yaşama fırsatı bulamamış, Atatürk’ü eğitim dünyasın-
da tanımış ve yaşamı boyunca farklı hayat tecrübeleri ile farklı siyasi dönemleri 
yaşamış kişiler olan Bebek Patlaması Kuşağının Atatürk algısının, imgelerinin, 
sembollerinin ve simgelerinin zihinlerinde nasıl bir yere sahip olduğu tespit 
edilmiştir. Araştırmanın gelecek çalışmalara ışık tutacağı düşünülmektedir. Ay-
rıca, yapılacak yeni çalışmalarla farklı kuşaklardaki bireylerin algılarının araştı-
rılması, benzerliklerin ve farklılıkların tespit edilmesi önerilmektedir.
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