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23 Nisan Reklamlarinda “Atatiirk” Vurgusu
Uzerine Gostergebilimsel Bir Analiz

Murat SAGLAM?
Baris ALTUNTAS?
Fiisun TOPSUMER?

GIRIS

Uluslarin tarihi, kutlanmaya ve anmaya deger 6nemli giinler ve haftalar1 i¢in-
de barindirir. Bu giinler ulusal giin veya milli bayram olarak isimlendirilir. Top-
lumun tarihi i¢in 6nem arz eden bu dénemlerin hatirlanmasi-hatirlatilmasi ve
kalic1 hale getirilmesi igin ¢esitli etkinlikler diizenlenir. Bu etkinliklerde kutlan-
maya ve anmaya deger giinler ve haftalarin toplum bireylerine hatirlatilmasinin
yani sira olusturulmus degerlerin toplumun gelecegi olan ¢ocuklara ve genglere
benimsetilmesi amaglanir (Bolat, 2007: 1). Bu baglamda 23 Nisan 1920 tarihi
de Tiirk kurtulus ve bagimsizlik miicadelesinde bir mihenk tagidir. Istanbul’'un
isgal edilmesi ve akabinde Mustafa Kemal'in Samsun’a ¢tkmasi ile baslayan Tiirk
kurtulus miicadelesi 23 Nisan 1920de Ankarada toplanan Biiyiik Millet Meclisi
ile ivme ve megruiyet kazanmigtir. Bu 6nemli giin, devlet ve halk tarafindan her
yil anilan bir ulusal bayrama doniigmiistiir. Ayrica Mustafa Kemal Atatiirk ta-
rafindan 23 Nisan sadece Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami olarak anilmak-
la kalmamis ayn1 zamanda Tiirk ve diinya ¢ocuklar: icin bayram olarak kabul
edilmistir. Atatiirk’iin buradaki nihai amaci yetisen geng nesillere milli hafiza ve
ulusal bagimsizlik bilinci kazandirmaktir. Tiirk kurtulus miicadelesinin ruhunu
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Bir tilkenin egemenligi yani 6zgiirliik bir yeni neslin yani gocugun bayra-
miyla birlesmistir. Bu iki tema reklamlar da goérdiigiimiiz iki temel ugraktir. Oz-
girliik bir ulusun yeniden kurtulusu ve ¢ocuk sevincinin onlara 6zel bu giinle
butiinlesmesidir.

Sonug olarak, ¢oztimleme kapsamina alinan her iki reklam filminde de Bart-
hes tarafindan ortaya konulan bes kodu da kullanmaktadir. Birlik ve ¢ocuk olma
durumu &gelerinin kullanimi ayrica dikkat gekicidir. 23 Nisan reklamlarinda
Atatiirk vurgusu iizerine yaptigimiz ¢alisgmamizda Atatiirk’iin Tirk toplumu
nezdinde ne denli 6nemli oldugu bir kez daha a¢ik¢a ortaya konulmaktadir. An-
cak Celik (2012)’in de ifade ettigi lizere Atatiirk’iin ¢ocuk hassasiyeti ve onlara
kars1 beslemis oldugu duygu ve diisiinceler konusunda gerek ulusal gerekse de
uluslararasi alanda yeterince arastirma yapilmadig1 gériinmektedir. Yapilan calis-
malarda Atatiirk gogunluklu olarak devrimler, Canakkale ve Kurtulus Savasr'yla
ilgili bir fenomen olarak gosterilmistir. Atatiirk tizerine yazilmis binlerce kitap
olmasina ragmen bu konu {izerine yazilmis kitap sayis1 nerdeyse yok denecek
kadar azdir. Ustelik bagka iilkelerinde kendi milli kahramanlar1 olmasina ragmen
¢ocuklara bayram hediye eden ve g¢ocuklar nezdinde biitiin diinyanin hayranlk
duydugu bir bagka fenomen bagka higbir iilkede var olmamuistir. Dolayistyla bu
¢alismanin da bu noktada yapilacak ¢alismalara yol gostermesi beklenmektedir.
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