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3. BÖLÜM

23 Nisan Reklamlarında “Atatürk” Vurgusu 
Üzerine Göstergebilimsel Bir Analiz
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GİRİŞ

Ulusların tarihi, kutlanmaya ve anmaya değer önemli günler ve haftaları için-
de barındırır. Bu günler ulusal gün veya milli bayram olarak isimlendirilir. Top-
lumun tarihi için önem arz eden bu dönemlerin hatırlanması-hatırlatılması ve 
kalıcı hale getirilmesi için çeşitli etkinlikler düzenlenir. Bu etkinliklerde kutlan-
maya ve anmaya değer günler ve haftaların toplum bireylerine hatırlatılmasının 
yanı sıra oluşturulmuş değerlerin toplumun geleceği olan çocuklara ve gençlere 
benimsetilmesi amaçlanır (Bolat, 2007: 1). Bu bağlamda 23 Nisan 1920 tarihi 
de Türk kurtuluş ve bağımsızlık mücadelesinde bir mihenk taşıdır. İstanbul’un 
işgal edilmesi ve akabinde Mustafa Kemal’in Samsun’a çıkması ile başlayan Türk 
kurtuluş mücadelesi 23 Nisan 1920’de Ankara’da toplanan Büyük Millet Meclisi 
ile ivme ve meşruiyet kazanmıştır. Bu önemli gün, devlet ve halk tarafından her 
yıl anılan bir ulusal bayrama dönüşmüştür. Ayrıca Mustafa Kemal Atatürk ta-
rafından 23 Nisan sadece Ulusal Egemenlik ve Çocuk Bayramı olarak anılmak-
la kalmamış aynı zamanda Türk ve dünya çocukları için bayram olarak kabul 
edilmiştir. Atatürk’ün buradaki nihai amacı yetişen genç nesillere milli hafıza ve 
ulusal bağımsızlık bilinci kazandırmaktır. Türk kurtuluş mücadelesinin ruhunu 
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Bir ülkenin egemenliği yani özgürlük bir yeni neslin yani çocuğun bayra-
mıyla birleşmiştir. Bu iki tema reklamlar da gördüğümüz iki temel uğraktır. Öz-
gürlük bir ulusun yeniden kurtuluşu ve çocuk sevincinin onlara özel bu günle 
bütünleşmesidir.

Sonuç olarak, çözümleme kapsamına alınan her iki reklam filminde de Bart-
hes tarafından ortaya konulan beş kodu da kullanmaktadır. Birlik ve çocuk olma 
durumu öğelerinin kullanımı ayrıca dikkat çekicidir. 23 Nisan reklamlarında 
Atatürk vurgusu üzerine yaptığımız çalışmamızda Atatürk’ün Türk toplumu 
nezdinde ne denli önemli olduğu bir kez daha açıkça ortaya konulmaktadır. An-
cak Çelik (2012)’in de ifade ettiği üzere Atatürk’ün çocuk hassasiyeti ve onlara 
karşı beslemiş olduğu duygu ve düşünceler konusunda gerek ulusal gerekse de 
uluslararası alanda yeterince araştırma yapılmadığı görünmektedir. Yapılan çalış-
malarda Atatürk çoğunluklu olarak devrimler, Çanakkale ve Kurtuluş Savaşı’yla 
ilgili bir fenomen olarak gösterilmiştir. Atatürk üzerine yazılmış binlerce kitap 
olmasına rağmen bu konu üzerine yazılmış kitap sayısı nerdeyse yok denecek 
kadar azdır. Üstelik başka ülkelerinde kendi milli kahramanları olmasına rağmen 
çocuklara bayram hediye eden ve çocuklar nezdinde bütün dünyanın hayranlık 
duyduğu bir başka fenomen başka hiçbir ülkede var olmamıştır. Dolayısıyla bu 
çalışmanın da bu noktada yapılacak çalışmalara yol göstermesi beklenmektedir.
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