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2. BÖLÜM

Popüler Bir Simge Olarak Mustafa Kemal 
Atatürk’ün İmzası: Algı Ve Görsel Tasarım 

Boyutlarına Yönelik Bir İnceleme
Eylin AKTAŞ1

Burak KARABULUT2

GİRİŞ

Ülkemizin kurucusu Mustafa Kemal Atatürk, pek çok yönüyle hem Türkiye 
Cumhuriyeti vatandaşlarına hem uluslararası alandaki pek çok insana, hem de 
ülkeleri yönetenlere ilham kaynağı olmuş güçlü bir liderdir. Böylesine önemli 
biri ve icraatları ile ilgili siyasal, tarihsel, ekonomik, sosyolojik pek çok araştırma 
yürütülmüştür ve yürütülmeye de devam etmektedir. Ancak her ne kadar Ata-
türk’e yönelik çok çeşitli boyutlar bakımından çeşitli incelemeler yapılmış olsa da 
görsel öğeler bakımından Atatürk ve onunla ilişkili unsurlara yönelik az sayıda 
çalışma bulunmaktadır.

Atatürk ve onunla ilişkili simgeler; heykeller ve yapılar ile başlamış ve özel-
likle 1990’lı yıllar sonrasında daha kişiselleşmiş, özelleşmiş ve ticarileşmiş bir bi-
çimde (Asal, 2019: 7) insan hayatının içine girmiştir. Bu şekilde bireyler Atatürk-
çü düşünceye olan bağlılıklarını ifade etmede Atatürk ile ilişkili çeşitli simgeleri 
kullanmaya başlamışlardır. Atatürk ve Atatürkçü düşünceyi simgeleyen pek çok 
görsel öğe var olsa da bireylerin kendilerini ifade etmede en çok kullandıkları 
görsel unsurlardan biri imzasıdır. Öyle ki bu imza bireylerin bedenlerinde döv-
me olarak yer almakta, kullandıkları araçlara basılmakta veya çeşitli materyaller 
(t-shirt, anahtarlık, takı vb.) aracılığı ile bireylerin kendilerini ifade etmede kul-
landıkları bir araç olarak işlev görmektedir.
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Tipografik bir tasarım olarak imza incelendiğinde ayrıntılı düşünülmüş (gös-
terişli/sade, tek/çok boyutlu, ayırt edici/ayırt edici değil, anlamı taşır/taşımaz, 
okunabilir/okunamaz, kendine özgü/kendine özgü değil) ve uyum (dengeli/
dengeli değil, zarif/kaba, simetrik/asimetrik, resmi/resmi değil) boyutlarının 
imzanın grafik tasarım açısından en belirgin özellikleri olduğu görülmektedir. 
Özellikle grafik tasarım alanında eğitim almış/alan veya sektörde faaliyet göste-
ren uzmanların Atatürk’ün imzası ile ilgili bu tanımlamaları önem taşımaktadır.

Mustafa Kemal Atatürk’ün günümüzün en önemli simgelerinden biri olan 
imzası ile ilgili bu çalışma bazı sınırlılıklar çerçevesinde gerçekleştirilmiştir. Ön-
celikle zaman kısıtlılığı nedeniyle veri toplama sürecinin kısa tutulması gerek-
miştir. Bu nedenle hem imzaya yönelik algının ölçümlendiği araştırma sürecin-
de (n=269), hem de tasarımcılardan oluşan örneklemden veri toplama sürecinde 
(n=41) nicel olarak yeterli örneklem büyüklüğüne erişilememiştir. Bu nedenle 
gelecek çalışmalarda daha büyük örneklemlerle çalışılması önerilmektedir. Di-
ğer taraftan çalışmada kullanılan kolayda örnekleme ve amaçsal örnekleme tek-
nikleri yerine temsil kabiliyeti daha yüksek tesadüfi örnekleme tekniklerinden 
yararlanılması araştırmayı daha nitelikli hale getirecektir. Son olarak Atatürk’ün 
imzası ile ilgili daha derinlemesine veri toplayabilmek ve analiz yapabilmek için 
nitel yöntemlerden de yararlanılması imza ile ilgili daha aydınlatıcı bulgulara 
ulaşılması bakımından yararlı olacaktır.
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